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二、说明、目录、图表目录

      户外服装是指进行户外活动时的着装。野外环境复杂多变，为抵御恶劣环境对人体的伤害

，保护身体热量不被散失以及快速排出运动时所产生的汗水，在登山、攀岩及其他户外运动

时，应该做到分层着装。所谓的分层着装是指在户外运动中穿着不同材质的衣服，以适应野

外各种天气变化对人体所带来的影响。  

      首先要做的就是要把冲锋衣的层数这个&ldquo;层&rdquo;同平时穿几层衣服的这个&ldquo;

层&rdquo;区别开来，冲锋衣的防水透气面料的几层是复合在一起的，凭眼睛是看不到有几层

的，不管是两层布、三层布以及2.5层布，按照穿几层衣服里面这个&ldquo;层&rdquo;的概念

来说都应该算是一层，因为它们是一个整体。 

      户外服装市场看好，致使快钱涌入，质量难保，特别是在没有产品积淀、没有制造经验的

一些厂商快速转产，更难保证产品质量。据了解，对于户外服装的标准建立，有关部门已经

开始行动。在户外服装标准尚未建立或健全时，看来唯一能够让消费者对质量给予信任和放

心的还只能是产品的&ldquo;品牌&rdquo;和企业的&ldquo;信誉&rdquo;。 

      随着人民收入以及城镇化水平的提高，特别是&ldquo;亲近自然的绿色生活方式&rdquo;观

念的不断深入人心，户外用品消费市场将日趋活跃，不断扩大。同时，户外用品行业与旅游

行业密切相关，旅游行业的发展必将大幅拉动户外用品产业的成长。 
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