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二、说明、目录、图表目录

      2015 年城市公立医院中成药市场抗肿瘤药物销售TOP10 的名单中，艾康注射液位于榜首，

市场份额为8.02%。前十名的药品的份额总和达到64.27%。

 2015 年中国城市公立医院中成药市场肿瘤疾病药物销售TOP10     排名   肿瘤疾病药物TOP10   

份额   相关药物获批的上市公司（母公司）       1   康艾注射液   17.13%   长白山       2   参芪扶正

注射液   9.96%   丽珠集团       3   康莱特注射液   7.67%   浙江康莱特（未上市）       4   艾迪注射液 

 7.19%   益佰制药       5   复方苦参注射液   4.86%   振东制药       6   金水宝胶囊   4.66%   江西济民

可信金水宝制药（未上市）       7   鸦胆子油乳注射液   4.46%   白云山       8   消癌平注射液  

3.28%   圣和药业、通化金马       9   注射用香菇多糖   2.89%   振东制药、康缘药业、绿叶制药      

10   华蟾素胶囊   2.17%   东泰药业（未上市）、鑫齐药业（未上市）       合计   -   64.27%   -   资

料来源：公开资料，智研数据研究中心整理

 

     智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国抗肿瘤中药行业深度研究与投资风险报告》共

二十章。首先介绍了抗肿瘤中药行业市场发展环境、抗肿瘤中药整体运行态势等，接着分析

了抗肿瘤中药行业市场运行的现状，然后介绍了抗肿瘤中药市场竞争格局。随后，报告对抗

肿瘤中药做了重点企业经营状况分析，最后分析了抗肿瘤中药行业发展趋势与投资预测。您

若想对抗肿瘤中药产业有个系统的了解或者想投资抗肿瘤中药行业，本报告是您不可或缺的

重要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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