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二、说明、目录、图表目录

       在中国家电工业近30年的发展史上，&ldquo;十二五&rdquo;时期是十分重要的5年。这一时

期家电工业既经历了全球经济快速增长带来的国内外市场需求旺盛的繁荣发展时期，也经历

了金融危机对行业发展的巨大冲击。得益于我国经济强劲增长的大环境以及政府&ldquo;家电

下乡&rdquo;等多项拉动内需政策的有力支持，我国家电工业实现了快速、稳步的增长，在全

球家电业的地位持续提升，我国冰箱产业正从快速发展阶段向稳步增长阶段过渡。  

      &ldquo;十二五&rdquo;期间，中国冰箱产量年平均增长速度为15.4%。在家电下乡、以旧换

新等国家政策支持下，近两年中国冰箱产量增长尤其迅猛。2011年以来，国内冰箱产能持续

扩张。海尔、美的、美菱、海信等白电巨头都纷纷加大了冰箱的产能，志高、康佳、创维等

此前并未涉及到冰箱产品的白电企业也加入到了冰箱市场的竞争。2011年1-12月，全国家用电

冰箱的产量达8699万台，比2010年增长了20.33%。2013年中国家用电冰箱产量为9340.54万台，

同比增长10.63%，2014年中国家用电冰箱产量为9337.00万台，同比下降0.97%。

      近年来，我国冰箱行业成功跨越节能升级、制冷剂替代等技术门槛，开始步入产品升级期

。由产品升级引发的产业升级，将给冰箱企业带来更多的机遇，同时也为冰箱企业重新构建

竞争格局提供良机。长期来看，支撑冰箱行业高速增长主要驱动因素包括：三四级市场蕴含

着很大的消费潜力、城镇化进程持续推进及出口市场逐步恢复。预计未来几年，中国冰箱行

业仍将保持平稳增长。

      《2016-2022年中国冰箱行业发展趋势预测及投资战略研究报告》由智研数据研究中心公司

领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改

委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心

提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的

权威统计资料。

      报告揭示了冰箱行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国冰箱做了重点企业经营状况分

析，并分析了中国冰箱行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的

参考价值。
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