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二、说明、目录、图表目录

 前言  

       电视机是&ldquo;电视信号接收机&rdquo;的通称。接收电视广播的装置。由复杂的电子线

路和喇叭、荧光屏等组成。其作用是通过天线接收电视台发射的全电视信号，再通过电子线

路分离出视频信号和音频信号，分别通过荧光屏和喇叭还原为图像和声音。有黑白电视机和

彩色电视机两种。彩色电视机还有还原色彩的功能。

       目前智能电视的到来，顺应了电视机&ldquo;高清化&rdquo;、&ldquo;网络化&rdquo;

、&ldquo;智能化&rdquo;的趋势。当PC早就智能化，手机和平板也在大面积智能化的情况下

，TV这一块屏幕不会逃过IT巨头的法眼，一定也会走向智能化。三星彩电营销部长李明旭曾

表示，所谓真正的智能电视，应该具备能从网络、AV设备、PC等多种渠道获得节目内容，

通过简单易用的整合式操作界面，简易操作将消费者最需要的内容在大屏幕上清晰地展现。

在国内，各大彩电巨头也早已经开始了对智能电视的探索。例如目前国内智能电视机的代表

：酷开A55旗舰版，是一款定义为果粉电视的高端智能电视，能够和苹果设备完美交互 ，并

拥有全球独有的三合一功能，儿童电视，年轻人电视，老人电视三合一。

       本电视机行业研究报告共十一章是智研数据中心数据公司的研究成果，通过文字、图表向

您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研

究经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地

位。电视机行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为

强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

       本研究数据报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们

建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

       报告揭示了电视机行业市场潜在需求与市场机会，报告对电视机行业做了重点企业经营状

况分析，并分析了电视机行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导

层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大

的参考价值。

 

报告目录：

第一章   电视机行业基本概述

第一节 行业定义、地位及作用



一、电视机行业研究背景

二、电视机行业研究方法及依据 

三、电视机行业研究基本概况

四、行业定义和范围

五、行业在国民经济中的地位与作用

节 行业电视机品质及特点

一、行业电视机品质

二、行业特点

第三节 2014年中国电视机行业经济指标分析

一、赢利电视机

二、成长速度

三、附加值的提升空间

四、进入壁垒／退出机制

五、风险电视机

六、行业周期

七、竞争激烈程度指标

 

第二章 2014年中国电视机行业宏观环境分析

第一节 2014年中国经济环境分析

一、国民经济运行情况GDP 

二、消费价格指数CPI、PPI 

三、全国居民收入情况

四、恩格尔系数

五、工业发展形势

六、固定资产投资情况

七、财政收支状况

八、中国汇率调整

九、货币供应量

十、中国外汇储备

第二节 电视机产业政策环境变化及影响分析

第三节 电视机产业社会环境变化及影响分析

 



第三章 2014年中国电视机行业运行态势分析 

第一节 2014-2015年电视机行业市场运行状况分析

第二节 2014年中国电视机行业市场热点分析 

第三节 2014年中国电视机行业市场存在的问题分析

第四节 2016-2022年中国电视机行业发展面临的新挑战分析

 

第四章 2012-2015年中国电视机所属行业监测数据分析

第一节 2012-2015年中国电视机所属行业规模分析 

一、企业数量增长分析 

二、资产规模增长分析 

第二节 2014年中国电视机所属行业结构分析 

一、企业数量结构分析 

二、电视机收入结构分析 

第三节 2012-2015年中国电视机所属行业产值分析 

一、产成品增长分析 

二、工业电视机产值分析 

三、出口交货值分析 

第四节 2012-2015年中国电视机所属行业成本费用分析 

一、电视机成本统计 

二、费用统计 

第五节 2012-2015年中国电视机所属行业盈利能力分析 

一、主要盈利指标分析 

二、主要盈利能力指标分析

 

第五章 中国电视机国内市场综述

第一节 中国电视机产品产量分析及预测

一、电视机产业总体产能规模 

二、电视机生产区域分布

三、2011-2015年产量

四、2011-2015年消费情况

第二节 中国电视机市场需求分析及预测

一、中国电视机需求特点



二、主要地域分布

第三节 2016-2022年中国电视机供需平衡预测

第四节 中国电视机价格趋势分析

一、中国电视机2014-2015年价格趋势

二、中国电视机当前市场价格及分析 

三、影响电视机价格因素分析 

四、2016-2022年中国电视机价格走势预测

 

第六章 2011-2015年中国电视机行业重点区域分析及前景

第一节 华北地区

一、华北地区电视机产销情况

二、华北地区电视机行业市场规模

三、华北地区电视机行业趋势预测

第二节 华东地区

一、华东地区电视机产销情况

二、华东地区电视机行业市场规模

三、华东地区电视机行业趋势预测

第三节 东北地区

一、东北地区电视机产销情况

二、东北地区电视机行业市场规模

三、东北地区电视机行业趋势预测

第四节 华中地区

一、华中地区电视机产销情况

二、华中地区电视机行业市场规模

三、华中地区电视机行业趋势预测

第五节 华南地区

一、华南地区电视机产销情况

二、华南地区电视机行业市场规模

三、华南地区电视机行业趋势预测

第六节 西南地区

一、西南地区电视机产销情况

二、西南地区电视机行业市场规模



三、西南地区电视机行业趋势预测

第七节 西北地区

一、西北地区电视机产销情况

二、西北地区电视机行业市场规模

三、西北地区电视机行业趋势预测

 

第七章 电视机重点企业分析

第一节 重点企业1

一、公司简介

二、公司经营情况分析

三、公司竞争优势分析

四、公司主要经营业务分析

五、公司发展最新动态及未来发展分析

第二节 重点企业2

一、公司简介

二、公司经营情况分析

三、公司竞争优势分析

四、公司主要经营业务分析

五、公司发展最新动态及未来发展分析

第三节 重点企业3

一、公司简介

二、公司经营情况分析

三、公司竞争优势分析

四、公司主要经营业务分析

五、公司发展最新动态及未来发展分析

第四节 重点企业4

一、公司简介

二、公司经营情况分析

三、公司竞争优势分析

四、公司主要经营业务分析

五、公司发展最新动态及未来发展分析

第五节 重点企业5



一、公司简介

二、公司经营情况分析

三、公司竞争优势分析

四、公司主要经营业务分析

五、公司发展最新动态及未来发展分析

三、发展战略

第六节 重点企业6

一、公司简介

二、公司经营情况分析

三、公司竞争优势分析

四、公司主要经营业务分析

五、公司发展最新动态及未来发展分析

第七节 重点企业7

一、公司简介

二、公司经营情况分析

三、公司竞争优势分析

四、公司主要经营业务分析

五、公司发展最新动态及未来发展分析

第八节 重点企业8

一、公司简介

二、公司经营情况分析

三、公司竞争优势分析

四、公司主要经营业务分析

五、公司发展最新动态及未来发展分析

 

第八章 中国电视机行业市场竞争分析

第一节 行业竞争环境分析

一、现有企业间竞争

二、潜在进入者分析

三、替代品威胁分析

四、供应商议价能力

五、客户议价能力



第二节 市场竞争策略分析

一、产品策略

二、价格策略

三、渠道策略

四、推广策略

第三节 电视机行业市场竞争趋势分析

一、电视机行业竞争格局分析

二、电视机典型企业竞争策略分析

三、电视机行业竞争趋势分析

第四节 行业SWOT模型分析

一、优势分析

二、劣势分析

三、机会分析

四、风险分析

 

第九章 中国电视机产业国际竞争力分析

第一节 中国电视机产业上下游环境分析

第二节 中国电视机产业环节分析

第三节 中国电视机企业盈利模型研究分析

一、核心竞争力

二、战略思想

三、盈利模型

第四节 电视机企业世界竞争力比较优势

一、生产要素

二、需求条件

三、配套与相关产业

四、企业战略、结构与竞争状态

五、政府推动作用

第五节 中国电视机企业竞争策略研究

一、供应电视机一体化战略

二、业务延伸及扩张策略

三、品牌管理策略



四、多元化经营策略

 

第十章 2016-2022年中国电视机行业发展趋势展望分析

第一节 2016-2022年中国电视机行业趋势预测展望 

一、电视机行业市场蕴藏的商机探讨 

二、&ldquo;十二五&rdquo;规划对电视机行业影响研究

第二节 2016-2022年中国电视机行业发展趋势分析

第三节 2016-2022年中国电视机行业运行状况预测

一、中国电视机行业工业总产值预测

二、中国电视机行业电视机收入预测

三、中国电视机行业利润总额预测

四、中国电视机行业总资产预测

 

第十一章 2016-2022年中国电视机行业投资前景分析及建议

第一节2016-2022年中国电视机行业投资前景分析

一、宏观风险

二、微观风险

三、其他风险

第二节2016-2022年中国电视机行业投资前景的防范和对策

一、风险规避

二、风险控制

三、风险转移

四、风险保留

第三节 2016-2022年中国电视机行业投资前景研究分析

一、把握国家投资的契机 

二、竞争电视机战略联盟的实施 

三、市场重点客户战略实施

 

图表目录：

图表：国内生产总值同比增长速度

图表：全国电视机产量及其增速

图表：规模以上工业增加值增速（月度同比）（%）



图表：社会消费品电视机总额增速（月度同比）（%）

图表：进出口总额（亿美元）

图表：广义货币（M2）增长速度（%）

图表：居民消费价格同比上涨情况

图表：工业生产者出厂价格同比上涨情况（%）

图表：城镇居民人均可支配收入实际增长速度（%）

图表：农村居民人均收入实际增长速度

图表：人口及其自然增长率变化情况

图表：2014年固定资产投资（不含农户）同比增速（%）

图表：2014年电视机开发投资同比增速（%）

图表：2014年中国GDP增长预测

图表：国内外知名机构对2015年中国GDP增速预测

图表：电视机行业产业电视机

图表：2012-2015年我国电视机行业企业数量增长趋势图

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/xiaojiadian/D04382ZBQV.html

http://www.abaogao.com/b/xiaojiadian/D04382ZBQV.html

