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二、说明、目录、图表目录

      随着社会经济的发展，人们生活水平的日益提高，陶瓷已成为人们生活中很重要的一部分

，建筑陶瓷更是如此。中国的建筑陶瓷产业，在近10年的时间内得到了快速的发展。在此期

间，中国的建筑陶瓷行业凭借内外部的力量，形成一套独特的发展模式，使其在国际市场上

处于重要的地位。经历了多次建陶产业转移之后，我国建陶产业的新格局已经形成。  

      2014年以来，一面是国际市场反倾销的围剿，一面是国家宏观调控、节能减排的重压，两

头夹击之下，建筑陶瓷业仍是艰难的一年。突围成为中小陶瓷企业最为 关注的话题，而另一

方面，以东鹏陶瓷等为代表的品牌陶瓷，则是加快逆势扩张、行业整合的步伐。品牌角力之

下，市场格局正在一步步进行转变。

      2014年12月，国家工信部公布了《建筑卫生陶瓷行业准入标准》，并于2014年4月1日起施

行，从土地供应、环评审批、能源供给、质量和安全监管、信 贷、融资以及相关企业在建筑

卫生陶瓷项目投资施工建设与生产运营等方面对建陶产业的发展进行多渠道、多环节的指导

和规范。

      2014年1-6月，我国建筑陶瓷制品制造业销售收入总额达到1971.274亿元，同比增长12.15%

，高于工业平均水平（增长8.57%）。

      未来几年建筑陶瓷行业的关注点是生产的生态环保、新工艺技术装备的开发、终端产品应

用领域的开拓这三点。中国建筑陶瓷产业发展空间巨大，行业前景广阔。

      智研数据研究中心发布的《2015-2020年中国建筑陶瓷市场深度研究与未来发展趋势报告》

共十五章。首先介绍了建筑陶瓷的分类、应用、功能发展等，接着分析了国际国内陶瓷行业

和建筑陶瓷行业的现状，并对陶瓷制品制造行业的财务状况、产品产量、进出口数据进行了

详实的分析，然后介绍了建筑卫生陶瓷、瓷砖的发展。随后，报告对建筑陶瓷行业做了区域

市场分析、营销分析、行业竞争分析，最后分析了建筑陶瓷行业的投资潜力与未来前景趋势

，并对建筑陶瓷重点企业经营 状况做出了细致的剖析。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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