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二、说明、目录、图表目录

       在中国中小学教育中，艺术教育正日渐受社会所重视。因少儿艺术对儿童性格的塑造，综

合能力的培养以及艺术熏陶，对少儿一生发展都将受益。少儿艺术培训市场在中国教育培训

市场一片火热的背景下日渐繁荣。  

      同时，由于市场准入门槛低，行业发展各类培训机构大小不一，软硬件实力水平不一，目

前市场上主要是经教育主管部门批准设立的民办教育机构，另一类是工商管理部门设立的经

营性企业，而经营性机构由于教育资质方面管理不足，市场相对混乱。

      然而，就少儿艺术培训市场的发展趋势来讲，由于学校教育对少儿艺术教育的分配不足，

校外艺术教育市场仍然是少儿艺术教育的主要市场。随着中国计划生育政策的放开，城市化

水平的提高，以及人们收入水平的提高，对少儿教育支出仍呈相对上涨趋势，少儿艺术培训

市场可期。

      随着行业日渐发展成熟，少儿艺术培训市场的规范化和品牌化趋势日渐加强，行业的准入

门槛也有所提高。未来少儿艺术培训市场发展领域主要集中在少儿音乐、舞蹈、美术等，少

儿投资重点将集中在少儿艺术品牌、偏远地区、新型领域。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国少儿艺术培训行业全景调研及市场全景评估报

告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业

的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分

析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，

规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考

价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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（3）少儿艺术培训行业需求分析

8.3.3 浙江省少儿艺术培训行业市场需求分析

（1）行业消费环境分析

（2）少儿人口情况分析

（3）少儿艺术培训行业需求分析

8.3.4 山东省少儿艺术培训行业市场需求分析

（1）行业消费环境分析

（2）少儿人口情况分析

（3）少儿艺术培训行业需求分析

8.3.5 福建省少儿艺术培训行业市场需求分析

（1）行业消费环境分析



（2）少儿人口情况分析

（3）少儿艺术培训行业需求分析

8.3.6 江西省少儿艺术培训行业市场需求分析

（1）行业消费环境分析

（2）少儿人口情况分析

（3）少儿艺术培训行业需求分析

8.3.7 安徽省少儿艺术培训行业市场需求分析

（1）行业消费环境分析

（2）少儿人口情况分析

（3）少儿艺术培训行业需求分析

8.4 华中地区少儿艺术培训行业市场需求分析

8.4.1 湖南省少儿艺术培训行业市场需求分析

（1）行业消费环境分析

（2）少儿人口情况分析

（3）少儿艺术培训行业需求分析

8.4.2 湖北省少儿艺术培训行业市场需求分析

（1）行业消费环境分析

（2）少儿人口情况分析

（3）少儿艺术培训行业需求分析

8.4.3 河南省少儿艺术培训行业市场需求分析

（1）行业消费环境分析

（2）少儿人口情况分析

（3）少儿艺术培训行业需求分析

8.5 西北地区少儿艺术培训行业市场需求分析

8.5.1 陕西省少儿艺术培训行业市场需求分析

（1）行业消费环境分析

（2）少儿人口情况分析

（3）少儿艺术培训行业需求分析

8.5.2 甘肃省少儿艺术培训行业市场需求分析

（1）行业消费环境分析

（2）少儿人口情况分析

（3）少儿艺术培训行业需求分析



8.5.3 宁夏少儿艺术培训行业市场需求分析

（1）行业消费环境分析

（2）少儿人口情况分析

（3）少儿艺术培训行业需求分析

8.5.4 新疆少儿艺术培训行业市场需求分析

（1）行业消费环境分析

（2）少儿人口情况分析

（3）新疆乌鲁木齐市艺术培训市场调研情况

（4）少儿艺术培训行业需求分析

8.6 西南地区少儿艺术培训行业市场需求分析

8.6.1 重庆市少儿艺术培训行业市场需求分析

（1）行业消费环境分析

（2）少儿人口情况分析

（3）少儿艺术培训行业需求分析

8.6.2 川省少儿艺术培训行业市场需求分析

（1）行业消费环境分析

（2）少儿人口情况分析

（3）少儿艺术培训行业需求分析

8.6.3 贵州省少儿艺术培训行业市场需求分析

（1）行业消费环境分析

（2）少儿人口情况分析

（3）少儿艺术培训行业需求分析

8.6.4 云南省少儿艺术培训行业市场需求分析

（1）行业消费环境分析

（2）少儿人口情况分析

（3）少儿艺术培训行业需求分析

8.7 东北地区少儿艺术培训行业市场需求分析

8.7.1 黑龙江省少儿艺术培训行业市场需求分析

（1）行业消费环境分析

（2）少儿人口情况分析

（3）少儿艺术培训行业需求分析

8.7.2 吉林省少儿艺术培训行业市场需求分析



（1）行业消费环境分析

（2）少儿人口情况分析

（3）少儿艺术培训行业需求分析

8.7.3 辽宁省少儿艺术培训行业市场需求分析

（1）行业消费环境分析

（2）少儿人口情况分析

（3）少儿艺术培训行业需求分析

 

第9章：中国少儿艺术培训行业标杆企业经营分析

9.1 精中（上海）管理咨询有限公司经营状况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

9.2 北京好希望教育科技有限责任公司经营状况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

9.3 北京寰亚美国际文化传播有限公司经营状况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

9.4 北京八八空间舞蹈文化艺术有限公司经营状况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

9.5 深圳市杨梅红文化发展有限公司经营状况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

9.6 川艺乐东方教育科技有限公司经营状况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业经营优劣势分析

9.7 深圳七彩果艺术文化有限公司经营状况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

9.8 天津市华夏未来少儿艺术中心经营状况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

9.9 上海秦汉胡同教育培训有限公司经营状况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

 

第10章：中国少儿艺术培训行业前景预测与投资战略规划

10.1 少儿艺术培训行业投资特性分析

10.1.1 少儿艺术培训行业进入壁垒分析

（1）资金壁垒

（2）教师资源壁垒

（3）生源招收能力

（4）品牌壁垒

10.1.2 少儿艺术培训行业投资风险分析

（1）市场竞争风险

（2）经营风险

（3）政策风险分析

（4）其他风险分析

10.1.3 教育培训行业盈利模式分析

10.2 少儿艺术培训行业投资战略规划

10.2.1 少儿艺术培训行业投资潜力分析

（1）教育培训市场规模大

（2）少儿艺术培训市场尚未成熟

（3）未来行业投资兼并整合趋势加强



（4）国外教育理念的引进

（5）区域潜力

10.2.2 少儿艺术培训企业战略布局建议

（1）少儿音乐和少儿舞蹈仍将是主要市场

（2）少儿美术市场容量大

（3）国学艺术教育兴起

（4）少儿艺术游学亟待规范

（5）少儿体验实践深受欢迎

10.2.3 少儿艺术培训行业投资重点建议

（1）少儿艺术品牌投资

（2）农村少儿艺术培训连锁或加盟投资

（3）少儿艺术培训新兴领域投资

 

第11章 电商行业发展分析

11.1 电子商务发展分析

11.1.1 电子商务定义及发展模式分析

11.1.2 中国电子商务行业政策现状

11.1.3 2013-2015年中国电子商务行业发展现状

11.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的相关概述

11.2.1 &ldquo;互联网+&rdquo;的提出

11.2.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的内涵

11.2.3 &ldquo;互联网+&rdquo;的发展

11.2.4 &ldquo;互联网+&rdquo;的评价

11.2.5 &ldquo;互联网+&rdquo;的趋势

11.3 电商市场现状及建设情况

11.3.1 电商总体开展情况

11.3.2 电商案例分析

11.3.3 电商平台分析（自建和第三方网购平台）

11.4电商行业未来前景及趋势预测

11.4.1 电商市场规模预测分析

11.4.2 电商发展前景分析
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