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二、说明、目录、图表目录

 前言  

       护，保护也；肤，皮肤也；品，产品也。护肤品，具有保护皮肤功效的护肤产品。随着社

会经济的不断进步和物质生活的极大丰富，护肤品已经走进了平常百姓家，不再是过去只有

富人才拥有的东西。它对人们的精神、形象的提升起到了极大的作用。

       护肤品种类繁多，特点各异。在使用时一定要根据自己的实际情况进行选用，不可随波逐

流，人云亦云。因为人的皮肤各有不同，有油性皮肤、干性皮肤、中性皮肤、混合型皮肤和

过敏性皮肤之分。所以每一种护肤品的制造成分，根据不同皮肤的性质也就不一样。特别是

在怀孕期间体内会发生很大的生理变化，会造成孕产期的一些肌肤问题。

       本护肤品行业研究报告共十八章是智研数据中心咨询公司的研究成果，通过文字、图表向

您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研咨询在其多年的行业研究经验基

础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。护肤

品行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的研

究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

       本研究咨询报告由智研咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国

家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关

总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系

的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

       报告揭示了护肤品行业市场潜在需求与市场机会，报告对护肤品行业做了重点企业经营状

况分析，并分析了护肤品行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导

层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大

的参考价值。
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第二节 索芙特股份有限公司467

一、企业基本情况467

二、企业主要产品分析468

三、企业经营情况分析468

四、企业竞争优势分析469

五、企业发展战略及展望470 

第三节 广州市浪奇实业股份有限公司470

一、企业基本情况470

二、企业主要产品分析472

三、企业经营情况分析473

四、企业销售网络分布474

五、企业竞争优势分析474 



第四节 霸王国际集团474

一、企业基本情况474

二、企业主要产品分析475

三、企业竞争优势分析476

四、企业销售网络分布476 

第五节 江苏隆力奇生物科技股份有限公司477

一、企业基本情况477

二、企业主要产品分析478

三、企业经营情况分析478

四、企业竞争优势分析479

五、企业销售网络分布479 

第六节 江苏少女之春有限公司479

一、企业基本情况479

二、企业主要产品分析480

三、企业经营情况分析481

四、企业销售网络分布481 

第七节 沈阳新生活实业有限公司481

一、企业基本情况481

二、企业主要产品分析482

三、企业竞争优势分析483

四、企业销售网络分布484 

第八节 联合利华(中国)有限公司484

一、企业基本情况484

二、企业主要产品分析485

三、企业经营情况分析486

四、企业竞争优势分析486

五、企业发展战略分析486 

第九节 玫琳凯(中国)化妆品有限公司487

一、企业基本情况487

二、企业主要产品分析487

三、企业经营情况分析488

四、企业发展历程分析488 



第十节 雅芳(中国)制造有限公司489

一、企业基本情况489

二、企业主要产品分析490

三、企业经营情况分析491

四、企业发展历程分析491 

第十一节 资生堂丽源化妆品有限公司493

一、企业基本情况493

二、企业主要产品分析493

三、企业经营情况分析494

四、企业发展战略分析494 

第十二节 妮维雅(上海)有限公司496

一、企业基本情况496

二、企业主要产品分析497

三、企业经营情况分析497

四、企业竞争优势分析498 

第十三节 仙妮蕾德(中国)有限公司498

一、企业基本情况498

二、企业主要产品分析498

三、企业经营情况分析499

四、企业竞争优势分析499 

第十四节 天津郁美净集团有限公司500

一、企业基本情况500

二、企业主要产品分析501

三、企业经营情况分析501

四、企业竞争优势分析502 

第十五节 苏州尚美国际化妆品有限公司502

一、企业基本情况502

二、企业主要产品分析503

三、企业经营情况分析504

四、企业竞争优势分析504

五、企业销售网络分布505 

第十六节 松泽化妆品(深圳)有限公司505



一、企业基本情况505

二、企业主要产品分析506

三、企业经营情况分析506

四、企业竞争优势分析507 

第十七节 北京大宝化妆品有限公司507

一、企业基本情况507

二、企业主要产品分析508

三、企业经营情况分析508

四、企业发展战略分析509

五、企业销售网络分布509 

第十八节 上海卓多姿中信化妆品有限公司509

一、企业基本情况509

二、企业主要产品分析510

三、企业经营情况分析510

四、企业竞争优势分析511 

第十九节 广东名臣有限公司511

一、企业基本情况511

二、企业主要产品分析512

三、企业经营情况分析512

四、企业竞争优势分析513

五、企业发展战略分析513 

第二十节 广州市好迪化妆品有限公司513

一、企业基本情况513

二、企业主要产品分析514

三、企业经营情况分析514

四、企业竞争优势分析515

五、企业销售网络分布515 

第二十一节 江苏东洋之花化妆品股份有限公司515

一、企业基本情况515

二、企业主要产品分析516

三、企业经营情况分析517

四、企业竞争优势分析517 



第二十二节 中山市嘉丹婷日用品有限公司518

一、企业基本情况518

二、企业主要产品分析518

三、企业经营情况分析518

四、企业竞争优势分析519 

第二十三节 上海相宜本草化妆品制造有限公司520

一、企业基本情况520

二、企业主要产品分析520

三、企业经营情况分析522

四、企业竞争优势分析522 

第二十四节 广东雅倩化妆品有限公司523

一、企业基本情况介绍523

二、企业主要产品分析523

三、企业经营情况分析524

四、企业竞争优势分析525 

第二十五节 上海自然美富丽化妆品有限公司525

一、企业基本情况525

二、企业主要产品分析526

三、企业经营情况分析527

四、企业竞争优势分析527

五、企业销售网络分布529

 

第十八章 2016-2022年中国护肤品行业前景预测530 

第一节 2016-2022年中国护肤品行业总体发展前景530

一、中国护肤品市场发展趋势分析530

二、2016-2022年护肤品总体市场规模预测531 

第二节 2016-2022年中国护肤品各细分产品市场规模预测532

一、2016-2022年中国面部护肤品市场前景预测532

二、2016-2022年中国身体护肤品市场前景预测532

三、2016-2022年中国手部护肤品市场前景预测533 

第三节 2016-2022年中国护肤品具体细分产品市场规模预测534

一、2016-2022年中国洗面奶市场前景预测534



二、2016-2022年中国祛痘护肤品市场前景预测534

三、2016-2022年中国面膜市场前景预测535

四、2016-2022年中国润唇膏市场前景预测536

五、2016-2022年中国抗衰老护肤品市场前景预测536

六、2016-2022年中国抗脂护肤品市场前景预测537

七、2016-2022年中国爽肤水市场前景预测537

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/hzhp/D04382ZRBV.html

http://www.abaogao.com/b/hzhp/D04382ZRBV.html

