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二、说明、目录、图表目录

       2015年，我国家用净水器行业产量约4684万台，行业表观消费量约3715万台，近几年我国

家用净水器行业供需平衡情况如下表所示：  

 2009-2015年中国家用净水器行业供需平衡情况     年份   产量（万台）   需求量（万台）      

2009年   2420   1017       2010年   2940   1273       2011年   3192   1809       2012年   3708   2206       2013年  

3950   2535       2014年   4305   2965       2015年   4684   3715   

 

      1、中国经济发展，但水源水质进一步恶化：城镇供水（自来水）突发事件时有出现（例

：松花江、太湖）,水污染危机事件频频发生，给净水器行业快速发展提供良好契机，净水器

总体销量得到较大增长。媒体报道、信息越来越透明和公开，水污染为大众所知；尤其是前

段时间媒体曝光自来水50%不合格，也让人民意识到只有安装家用净水器，才能有效解决饮

用水健康问题，成为流行趋势。

      2、健康饮水知识逐步推广、普及，人们了解饮水水质对人体健康的影响。居民收入和生

活水平提高，对用水的质量越来越关注，净化水市场蕴育着较丰富的市场机会；中国未来10

年蕴藏3000亿元净水机需求市场。净水器净水机净水设备家用净水器净水器品牌

      3、市场上需求增大（国内、国外），出口增多；国内净水器市场最近成熟，形成金利源

、立升、安吉尔等知名品牌，亚洲、非洲、南美等净水机出口也成为净水器厂家新增长点。

      4、产销量提高，生产成本降低，价格下降，老百姓买得起；净水机价格销量，是市场竞

争和销量上升的必然结果，也是净水器市场走向成熟的标志。在单位和家庭终端净化水消费

市场，目前主要消费方式是桶装水送户上门方式。一些商家开始进入到净水器的生产和销售

，逐步形成替代桶装水的市场份额。

      5、国家生活饮用水GB5749新标准水质提高，与国际接轨，某些地区或用水点自来水水质

达不到新标准；2012年7月后，卫生部颁发新生活饮用水标志由35项增加至106项。国家政策大

力扶持环保节能产业，净水器行业作为新兴环保行业越来越得到重视。

      6、一些知名净水器厂家参与国家标准制订，对产品规范有利，把企业门槛提高，可能会

淘汰一批小企业和个体户，净水器市场逐渐规范。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国家用净水器行业投资分析及前景趋势预测报告

》共十三章。首先介绍了中国家用净水器行业市场发展环境、中国家用净水器整体运行态势

等，接着分析了中国家用净水器行业市场运行的现状，然后介绍了中国家用净水器市场竞争

格局。随后，报告对中国家用净水器做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国家用净水

器行业发展趋势与投资预测。您若想对家用净水器产业有个系统的了解或者想投资家用净水



器行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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经过多年的发展，我国已经是全球净水器制造中心之一。不过，目前国内家用净水器的普及

率还比较低，远不及欧美、日韩等国家超过70%的净水设备家庭普及率，国内这个数字还不

到8%。据业内专家预测，我国净水行业未来三年将出现几何倍增的发展速度。

近年市场增速快

任何事物的发展都要经历一个曲折多变的过程。净水器行业的发展跟其他行业一样，之前也

经历了几次起起落落，但是自2000年到2015年，净水器生产企业迅速发展壮大，净水器行业

迅速复苏和增长，特别是近几年，净水器发展态势非常好，年复增长在20%以上，市场份额

在不断扩大。

根据这几年净水器行业发展的数据分析结果可以看出，我国净水器市场是一个拥有几千亿规

模的市场。而且经过那么多年的努力和发展，净水器产品开始在很大的程度上获得了消费者

的认可，越来越多的市民开始考虑或者已经购买家用净水器。

生产企业激增，良莠不齐

由于看好行业前景，最近这些年进驻净水器行业的企业越来越多。我国现在已经有超过3000

家的净水产品生产厂家，这个数量这两年间还会有所增加，各企业之间的竞争也是越来越烈

。

现阶段净水行业进入门槛较低，很多企业没有产品研发和技术创新能力，产品同质化比较严

重，没有现代化的检测设备，产品品质控制能力有限，售后服务跟不上等，这些问题成为经

销商加盟后所面临的难题。

品牌集中性日益加强，马太效应显现

市场开始由低端价格转变品牌价值，从低价开始注重整体品质。根据最新统计，销售冠军已

经是后边四名净水器品牌的销售总量，可见马太效应已经凸显。进入2015年以来，净水器厂

商将发展潜力聚焦在了三四级市场，渠道下层，带来的进一步净水器量的释放可谓惊人。
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