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二、说明、目录、图表目录

       汽车贴膜（Auto film）就是在车辆前后挡风玻璃、侧窗玻璃以及天窗上贴上一层薄膜状物

体，而这层薄膜状物体也叫做太阳膜或者叫做防爆隔热膜。它作用主要是阻挡紫外线、阻隔

部分热量以及防止玻璃突然爆裂导致的伤人、防眩光等情况发生，同时根据太阳膜的单向透

视性能，达到保护个人隐私的目的。此外，它也可以减少车内物品以及人员因紫外线照射造

成的损伤，通过物理反光，降低车内温度，减少汽车空调的使用，从而降低油耗，节省一部

分开支。  

近年来，在中国等新兴国家带动下，汽车贴膜市场保持持续增长，到2015年全球汽车贴膜市

场规模达到73.1亿美元。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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