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二、说明、目录、图表目录

�����2009-2012年中国笔记本电脑市场分析与投资咨询分析报告 内容介绍：

　　2007 年笔记本电脑国内销量为850 万台，销售额675 亿元，销额比2006 年增长了33%

。2008年，中国笔记本电脑市场动态分析

　　一、2008年一季度全球笔记本电脑产量增长35%

　　二、华硕2009年将笔记本电脑产量提高77%

　　三、惠普2009年第一季度在美PC销量超过戴尔荣登榜首

　　第三节 2008-2009年世界笔记本电脑市场运行格局

　　一、世界笔记本电脑市场运行特征分析

　　二、世界主要笔记本电脑品牌综述

　　三、世界笔记本电脑新技术进展

　　第三节 2008-2009年世界主要国家运行笔记本电脑分析

　　一、美国

　　二、日本

　　三、韩国

　　第四节 2009-2012年世界笔记本电脑发展前景分析

　　第二节2009-2012年中国笔记本电脑行业发展趋势分析

　　一、大屏幕笔记本电脑有望台式机

　　二、小屏幕笔记本电脑会持续升温

　　三、采用3D液晶显示面板的笔记本电脑有望问世

　　四、无线方案多元化

　　五、触摸屏将成市场主流

　　六、笔记本电脑技术呈现四大趋势

　　第三节2009-2012年中国笔记本行业投资机会与风险规避指引

　　第一节2009-2012年中国笔记本电脑行业投资周期分析

　　第二节2009-2012年中国笔记本电脑行业投资机会分析

　　一、投资热点分析

　　二、区域投资潜力分析

　　三、与产业链相关的投资机会分析

　　第三节 2009-2012年中国笔记本电脑行业投资风险预警



　　一、宏观调控政策风险

　　二、市场竞争风险

　　三、原料供给风险

　　四、市场运营机制风险

　　第四节 2009-2012年中国笔记本电脑行业投资规划指引（建议）

　　第十二章 金融危机对中国笔记本电脑行业投资影响及企业应对策略分析

　　第一节  2009年全球性金融危机形势分析

　　第二节  2009年金融危机对笔记本电脑的传导机制

　　第三节  2009年金融危机下笔记本电脑工业成长性分析

　　一、金融危机对行业影响程度

　　二、影响期限预测

　　第四节  笔记本电脑企业应对措施分析

　　图表目录部分

　　图表 1  全球主要笔记本电脑厂商和市场份额

　　图表 2  2009-2012年全球笔记型计算机产业产量预测

　　图表 3  2003-2009年第一季度中国GDP总量及增长趋势图

　　图表 4  2008-2009年4月中国CPI与PPI增长情况对比图

　　图表 5  2003-2009年第一季度中国农村人均纯收入增长趋势图

　　图表 6  2003-2008年第一季度中国城镇居民可支配收入增长趋势图

　　图表 7  2008年各尺寸机型占比

　　图表 8  2000-2008年中国网民规模增长趋势图

　　图表 9  2008年中国消费者笔记本电脑拥有比例

　　图表 10  2006-2008年中国电脑制造行业企业数量状况  单位：个、%

　　图表 11  2008年1-11月中国电脑制造行业不同规模企业数量状况  单位：个、%

　　图表 12  2008年1-11月中国电脑制造行业不同所有制企业数量状况  单位：个、%
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　　图表 31  2008年电脑消费者笔记本普及率

　　图表 32  一年内打算购买笔记本的比例

　　图表 33  2008年中国消费者购买笔记本考虑最多的因素

　　图表 34  2008年购买笔记本的主要用途

　　图表 35  2008年中国消费者对笔记本具体功能的要求

　　图表 36  2008年中国消费者兑笔记本屏幕尺寸的要求情况

　　图表 37  2008年中国消费者对笔记本电脑屏幕的选择

　　图表 38  不需要独立显卡的笔记本尺寸情况

　　图表 39  2008年中国消费者对笔记本电脑独立显卡的选择情况
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　　图表 42  2008年中国消费者对笔记本电脑处理器的选择情况
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　　图表 48  2008年消费者对笔记本电脑读卡器的选择
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　　图表 50  消费者对笔记本电脑光驱的选择
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　　图表 52  消费者对笔记本电脑无线网卡的选择

　　图表 53  消费者对笔记本电脑指纹是别的选择

　　图表 54  消费者对笔记本电脑正版系统的选择

　　图表 55  2008年中国市场最受用户关注的15大笔记本电脑品牌分布图

　　图表 56  消费者对笔记本电脑品牌的选择

　　图表 57  消费者对笔记本电脑价位的选择

　　图表 58  2008年联想电脑变更情况

　　图表 59  2008年主流笔记本平均价格走势图

　　图表 60  2008年1月与12月笔记本价格区间结构对比

　　图表 61  2008年中国主要笔记本品牌(主要笔记本品牌市场分析)市场占有率分布图

　　图表 62  2008年中国笔记本电脑产量省市分布图

　　图表 63  联想（北京）有限公司销售收入情况

　　图表 64  联想（北京）有限公司盈利指标情况

　　图表 65  联想（北京）有限公司盈利能力情况
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　　图表 102  市场供需波动分析
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　　图表 104  1980-2010年美国、日本、欧元区经济增长比较及预测

　　图表 105  2008年分季度美国部分经济指标比较

　　图表 106  2008年分季度日本部分经济指标比较

　　图表 107  2008年分季度欧元区部分经济指标比较

　　图表 108  1980-2010年中国、东盟5国、俄罗斯、印度经济增长比较

　　图表 109  略。。。。。。。

����

���

���

���

����



  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/diannao/D943827E5X.html

http://www.abaogao.com/b/diannao/D943827E5X.html

