
2008年计算机行业上半年研究报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2008年计算机行业上半年研究报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，独到，

独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速了解

目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重要决

策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2008年计算机行业上半年研究报告 内容介绍：

　　本报告旨在为有意投资计算机行业的投资者服务，我们所做的报告对计算机行业2008年

上半年的运行情况进行了详尽的描述和分析，并对2008年下半年行业运行情况进行了预测。

本报告完成于2008年8月，共2万多字，40多页,20个图表，分四章。报告的主要观点有：

　　?  2008 年1-6 月，微型电子计算机产量达到6649.1 万部，比上年同期增长23.2%，比上年同

期增速下降约2 个百分点。高端产品继续保持了较快发展势头，1-6 月共生产笔记本4798.8 万

部，同比增长33.3%；液晶显示器6506.4 万台，同比增长14.6%，比1-3 月下降6 个百分点；服

务器产量为181.6 万部，比上年同期下降41.2%。显示器产量为6948.6 万部，比上年同期提

高2.9%，其中CRT 显示器不到1%，绝大部分为液晶显示器。打印机产量达到1723.2 万台，比

上年同期下降18.6%。

　　?  2004-2008 年是IT 服务市场迅速增长的时期。到2008 年，信息系统规划的市场规模占整

体市场规模的比例将达到3.3%，系统维护、运营和培训（服务）的市场规模占整体市场规模

的比例将达到30%。

　　?  惠普、戴尔与联想是全球PC 市场上三大巨头，惠普在全球PC 市场上稳坐头把交椅，

戴尔仍是美国PC 市场上的老大，而联想则在本土中国市场的优势明显。随着PC 市场竞争格

局日趋复杂，三强之间的争霸战愈演愈烈，他们的一举一动，都时刻被对手关注。

　　?  根据Gartner 的数据显示，2008 年第二季度PC 出货量超出了预期，全球PC出货量比去

年同期增长16%，销量达7190 万台。这主要归功于中国、巴西、印度和俄罗斯等市场需求旺

盛的推动以及美国与西欧市场调研市场上价格下调的影响。

　　?  从地域市场上看，第二季度美国市场PC 出货总量为1650 万台，较去年同期增长4.2%

。EMEA（欧洲、中东和非洲）地区第二季度PC 出货总量为2310 万台，较去年同期增长23.5%

。亚太地区第二季度PC 出货总量为2010 万台，较去年同期增长18.1%。拉美地区第二季度PC 

出货总量为700 万台，较去年同期增长23.2%。日本第二季度PC 出货总量为360 万台，较去年

同期增长8.2%。

　　?  从厂商的市场排名方面看，全球PC 销售排名没有发生变化，戴尔、惠普、宏碁依然占

据前三。数据显示，惠普第二季度仍称霸全球PC 市场，获得18.1%的市场份额，据统计，惠

普已经连续第八个季度维持了全球最大PC 制造商的头衔。
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