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一、报告报价

《2008年中国智能手机市场研究与预测定制分析报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2008年中国智能手机市场研究与预测定制分析报告 内容介绍：

　　研究摘要

　　研究定义

　　研究方法

　　一、2008年世界智能手机市场概述

　　市场销售量及其年度增长情况

　　图 2 2002-2008年世界智能手机市场销售额及其年度增长情况

　　图 3 世界智能手机市场主要手机操作系统的市场份额情况

　　图 4 2002-2008年中国智能手机市场销售量及销售额规模

　　表 2 2003-2008年中国智能手机(智能手机市场分析)市场销售量及销售额情况

　　表 3 2003-2008年中国智能手机(智能手机市场分析)市场按操作系统划分的产品销售量结

构变化情况

　　表 4 2003-2008年中国智能手机(智能手机市场分析)市场不同价格段产品销售量结构变化

情况

　　表 5 2008年各季度中国智能手机(智能手机市场分析)市场不同价格段产品销售量结构

　　表 6 2003-2008年中国智能手机(智能手机市场分析)市场区域销售量结构变化情况

　　表 7 2003-2008年中国智能手机(智能手机市场分析)市场渠道销售量结构变化情况

　　表 8 2008年中国智能手机(智能手机市场分析)市场品牌销售量竞争结构

　　表 9 2008年中国智能手机(智能手机市场分析)市场品牌销售额竞争结构

　　表 10 2007-2008年中国智能手机(智能手机市场分析)市场销量排名前10位厂商品牌变化情

况

　　表 11 2008年中国智能手机(智能手机市场分析)市场2000元以下价格段销售量品牌结构

　　表 12 2008年中国智能手机(智能手机市场分析)市场2001-3000元价格段销售量品牌结构

　　表 13 2008年中国智能手机(智能手机市场分析)市场3001-4000元价格段销售量品牌结构

　　表 14 2008年中国智能手机(智能手机市场分析)市场4001-5000元价格段销售量品牌结构

　　表 15 2008年中国智能手机(智能手机市场分析)市场5001-6000元价格段销售量品牌结构

　　表 16 2008年中国智能手机(智能手机市场分析)市场6001元以上价格段销售量品牌结构

　　表 17 2009-2013年中国智能手机(智能手机市场分析)市场按操作系统划分的产品销售量结

构预测



　　表 18 2009-2013年中国智能手机(智能手机市场分析)市场按价格段划分的产品销售量结构

预测

　　表 19 2009-2013年中国智能手机(智能手机市场分析)市场按渠道结构划分的产品销售量结

构预测

　　表 20 2008年中国智能手机手写输入(智能手机手写输入市场分析)市场品牌排名

　　表 21 2008年中国手写型智能手机TOP10品牌平均价格

　　表 22 2008年中国智能手机GPS(智能手机GPS市场分析)市场品牌排名

　　表 23 2008年中国智能手机信息安全(智能手机信息安全市场分析)市场品牌排名

　　表 24 2008年中国智能手机(智能手机市场分析)市场厂商竞争态势矩阵（CPM）分析

　　表 25诺基亚主要竞争策略分析

　　表 26诺基亚竞争策略SWOT分析

　　表 27摩托罗拉主要竞争策略分析

　　表 28 摩托罗拉竞争策略SWOT分析

　　表 29三星主要竞争策略分析

　　表 30三星竞争策略SWOT分析

　　表 31 多普达主要竞争策略分析

　　表 32 多普达竞争策略SWOT分析

　　表 33索尼爱立信主要竞争策略分析

　　表 34索尼爱立信竞争策略SWOT分析

　　表 35 消费者预期购买智能手机的品牌偏好分布

　　表 36 智能手机主要创新应用功能调查结果
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