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一、报告报价

《2008-2009年中国软件市场研究年度总报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，

独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅

速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的

重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2008-2009年中国软件市场研究年度总报告 内容介绍：

　　目前我国经济因国际金融危机而出现增长放缓，这将对企业在信息技术上的投入带来宏

观的不利影响，但因国家将“信息化和工业化融合”战略作为推进创新国家建设的重要环节

和重要任务，并将通过所得税返免、安排专项资金等方式鼓励企业进行IT改造。这对于IT行

业来说是发展的契机。另外 “农村信息化战略”也是拉动IT行业市场需求的关键。

    国家已经出台的刺激经济十大举措及4万亿资金，将在交通、医疗卫生、文化教育、生态环

境等行业加大投入，并带来信息化投入的契机，软件企业应适时调整市场策略，趋利避害抓

住市场机会。为了持续发展，软件企业要制订长期发展战略，做好企业自身的资源优化，包

括现金流的保证、人员和管理的优化调整等，在继续保持原有市场优势地位的情况下，积极

的向新兴市场转移，以寻找新的市场和增长点。

    面对市场的变革和机会，《2008-2009年中国软件市场概述

　　市场总量及增长

　　2008年中国软件市场结构

　　2005-2008年中国软件(软件市场分析)市场销售额及增长

　　2008年中国软件(软件市场分析)市场季度销售额及增长

　　2007-2008年中国软件(软件市场分析)市场产品结构及变化

　　2007-2008年中国软件垂直(软件垂直市场分析)市场结构及变化

　　2007-2008年中国软件平行(软件平行市场分析)市场结构及变化

　　2007-2008年中国软件区域(软件区域市场分析)市场结构及变化

　　2009-2011年中国软件(软件市场分析)市场产品结构预测
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