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一、报告报价

《2010-2014中国MP4/PMP市场调查与前景预测分析报告》信息及时，资料详实，指导性强，

具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确

、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2010-2014中国MP4/PMP市场调查与前景预测分析报告 内容介绍：

　　第一章 MP4/PMP概述

　　第一节 MP4/PMP定义及分类

　　一、MP4/PMP定义

　　二、MP4/PMP分类

　　第二节 MP4/PMP产业链构成

　　第二章 MP4/PMP市场现状

　　第一节 2009年全球MP4/PMP播放机市场概况

　　一、2009年市场规模与增长

　　二、2009年市场特点

　　三、新技术应用

　　第二节 2009年中国MP4/PMP播放机市场概况

　　一、市场规模与特点

　　二、2009年市场结构分析

　　1、产品结构

　　2、价格段结构

　　3、屏幕结构

　　4、渠道结构

　　三、2009年品牌市场份额分析

　　四、2008年中低端MP4走俏

　　第三节 MP4/PMP的竞争产品

　　一、视频MP3

　　二、MP5

　　第三章 2010年MP4/PMP产品发展方向分析

　　第一节  中国MP4/PMP产品配置变化

　　一、显示屏尺寸变化

　　二、存储介质容量分析

　　三、MP4/PMP附属功能状况

　　第二节 MP4/PMP产品功能发展趋势



　　一、地面传输移动电视将是PMP的标配

　　二、2008年PMP+ GPS内置化将是一趋势

　　三、MP4/PMP功能的多样性趋势

　　第三节 MP4/PMP集成产品

　　一、手机MP4/PMP

　　二、手表型MP4/PMP

　　三、PSP产品

　　第四章 2010-2014年中国MP4/PMP播放机市场预测

　　第一节 2010-2014年中国MP4/PMP播放机市场趋势

　　一、产品与技术

　　二、市场竞争格局

　　三、渠道与终端

　　四、价格走势

　　第二节 2010-2014年中国MP4/PMP播放机市场规模预测

　　第三节 2010-2014年中国MP4/PMP播放机市场结构预测

　　一、整体市场结构

　　二、从品牌结构

　　三、产品结构

　　四、价格结构

　　第五章 2010-2014年中国MP4/PMP播放机市场影响因素分析

　　第一节 经济与社会发展

　　第二节 政策环境

　　第三节 竞争性产品

　　第四节 产业链和技术

　　第六章 2010-2014年中国MP4/PMP播放机市场竞争分析

　　第一节 整体竞争格局

　　第二节 爱国者牵手MP4产业联盟

　　第三节 重点厂商竞争策略分析

　　一、纽曼

　　二、爱国者

　　三、苹果

　　四、蓝魔



　　五、清华紫光

　　六、长虹ZARVA

　　七、金星数码

　　八、爱可视

　　第四节 视频MP3与MP4/PMP长期共存

　　第七章 2009年中国MP4/PMP播放机用户需求研究

　　第一节 2009年实际用户购买结构分析

　　一、价位区间结构分析

　　二、容量结构分析

　　三、色彩结构分析

　　四、屏幕结构分析

　　五、分辨率结构分析

　　六、购买渠道结构分析

　　第二节 2009年潜在用户购买偏好分析

　　一、产品认知度分析

　　二、购买产品考虑因素分析

　　三、潜在用户品牌选择分析

　　四、潜在用户色彩偏好调查

　　五、潜在用户可接受价格调查

　　六、购买产品容量趋势

　　七、屏幕大小选择

　　八、潜在用户获知及购买渠道调查

　　九、潜在用户购买时间倾向

　　图表目录：

　　图表 PMP产业链构成

　　图表 2006-2009年全球PMP销售量

　　图表 2006年中国市场PMP月销售量

　　图表 2006年中国市场PMP平均售价

　　图表 2004-2009年中国市场PMP销售量

　　图表 2004-2009年中国PMP(PMP市场分析)市场平均价格趋势

　　图表 2004-2009年中国PMP(PMP市场分析)市场销售额趋势

　　图表 2009年中国市场PMP产品型号存储容量配置情况



　　图表 多媒体内容移动应用比较图

　　图表 PMP功能的多样性趋势—All-In-PMP

　　图表 多媒体处理器功能框图

　　图表 市场上所有算作PMP产品的所有名称

　　图表 目前PMP产品所用芯片列图表

　　图表 高中低端PMP主流方案性能与成本
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