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一、报告报价

《2010-2015年中国笔记本行业深度评估及投资发展分析报告》信息及时，资料详实，指导性

强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2010-2015年中国笔记本行业深度评估及投资发展分析报告 内容介绍：

　　本研究咨询报告主要依据国家统计局、国家信息中心、海关总署、中国计算机市场动态

分析

　　一、2009年全球笔记本产量

　　二、2009年华硕笔记本电脑产量

　　三、2009年惠普笔记本分析

　　四、2009年全球前五大笔记本电脑厂商出货量分析

　　第三节 2009年世界笔记本电脑市场运行格局

　　一、世界笔记本电脑市场运行特征分析

　　二、世界主要笔记本电脑品牌综述

　　三、世界笔记本电脑新技术进展

　　第四节 2009年世界主要国家运行笔记本电脑分析

　　一、美国

　　二、日本

　　三、韩国

　　第五节 2010-2015年世界笔记本电脑行业竞争分析

　　一、中国笔记本电脑市场

　　图表：2003-2007年台湾笔记型计算机产业产量

　　图表：2003-2007年台湾笔记型计算机产业产值与平均单价

　　图表：2005-2012年全球笔记型计算机产业产量预测

　　图表：1999年8月—2009年12月工业增加值月度同比增长率（%）

　　图表：2009年12月工业增加值增长速度

　　图表：2009年12月各地区工业增加值增长速度

　　图表：2009年12月工业分大类行业增加值增长速度

　　图表：2009年12月工业主要产品产量及增长速度

　　图表：1999年8月—2009年12月社会消费品零售总额月度同比增长率（%）

　　图表：2009年1-12月社会消费品零售总额

　　图表：2009年12月居民消费价格分类指数

　　图表：2009年12月各地区居民消费价格指数(以上年同期价格为100)



　　图表：2009年12月商品零售价格分类指数

　　图表：2008年12月-2009年12月消费者信心指数

　　图表：1999年1-8月—2009年1-12月固定资产投资完成额月度累计同比增长率（%）

　　图表：2009年1-12月城镇固定资产投资情况

　　图表：2009年1-12月各行业城镇投资情况

　　图表：2009年1-12月各地区城镇投资情况

　　图表：2009年1-12月房地产开发企业完成投资及增速情况

　　图表：2009年12月进出口商品贸易方式总值表

　　图表：2009年12月居民消费价格指数（上年同月=100）

　　图表：2008年1月-2009年12月CPIPPI走势图

　　图表：2007年1月-2009年12月数据及政策

　　图表：1999年8月—2009年12月工业品出厂价格指数（上年同月=100）

　　图表：1999年8月—2009年12月货币供应量月度同比增长率（%）

　　图表：2009年12月宏观经济景气指数

　　图表：2008年6月-2009年12月宏观经济景气指数预警信号图

　　图表：1993年12月-2009年12月宏观经济景气指数预警趋势图

　　图表：2008年中国笔记本电脑厂商(笔记本电脑厂商市场分析)市场份额

　　图表：2009年12月最受用户关注的十大上网本品牌关注分布

　　图表：2009年12月最受用户关注的十大上网本品牌关注比例对比

　　图表：2009年12月笔记本电脑品牌广告预估费用排行

　　图表：2009年12月笔记本电脑网络媒体品牌广告预估费用排行

　　图表：2009年12月笔记本电脑品牌广告预估费用排行

　　图表：2009年12月笔记本电脑品牌广告投放媒体类别排行

　　图表：2008年1-12月全国笔记本电脑生产、出口情况

　　图表：2009年12月中国笔记本(笔记本市场分析)市场价格指数走势对比

　　图表：2009年12月中国笔记本(笔记本市场分析)市场均价走势

　　图表：2009年12月主流屏幕尺寸笔记本价格指数走势

　　图表：2009年12月主流屏幕尺寸笔记本市场均价走势

　　图表：2009年12月迅驰2笔记本市场价格指数走势

　　图表：2009年12月迅驰2笔记本市场均价走势

　　图表：2009年12月主流屏幕尺寸笔记本降价产品数量分布

　　图表：2009年12月不同价格区间笔记本降价产品数量分布



　　图表：2009年12月笔记本市场主流品牌均价对比

　　图表：2009年12月笔记本市场主流品牌迅驰2产品均价对比

　　图表：2009年12月中国笔记本(笔记本市场分析)市场价格指数

　　图表：2009年12月中国笔记本(笔记本市场分析)市场均价

　　图表：2009年12月不同屏幕尺寸笔记本价格指数变化

　　图表：2009年12月不同屏幕尺寸笔记本价格变化

　　图表：2009年12月不同功能类型笔记本价格指数变化

　　图表：2009年12月不同功能类型笔记本价格变化

　　图表：2009年12月最受用户关注的十大品牌笔记本均价

　　图表：2009年12月降价产品最多的十大品牌

　　图表：2009年12月十大品牌降价幅度最大产品对比

　　图表：调查对象性别分布

　　图表：调查对象年龄分布

　　图表：调查对象月收入分布

　　图表：调查对象所在区域分布

　　图表：2009年用户选购笔记本最注重的因素分布

　　图表：2009年用户选购笔记本最关心的配置分布

　　图表：2009年用户购买笔记本的主要用途分布

　　图表：2008年与2009年用户购买笔记本的主要用途分布

　　图表：2009年用户对不同品牌笔记本的选择分布

　　图表：2009年用户对不同系列笔记本的选择分布

　　图表：2009年用户对不同类型笔记本的选择分布

　　图表：2009年用户选购笔记本的屏幕规格分布

　　图表：2009年用户选购笔记本的屏幕尺寸分布

　　图表：2009年用户选购笔记本的外观颜色分布

　　图表：2009年用户选购笔记本的CPU类型分布

　　图表：2008年与2009年用户购买笔记本的CPU类型分布

　　图表：2009年用户选购笔记本的内存大小分布

　　图表：2009年用户选购笔记本理想的待机时间分布

　　图表：2009年用户选购笔记本能接受的价位分布

　　图表：2009年用户选购笔记本理想的机器重量分布

　　图表：2009年用户获取产品信息的主要渠道分布



　　图表：2009年用户购买笔记本的时间分布

　　图表：2009年用户购买笔记本的地点分布

　　图表：用户对主流品牌不同系列笔记本的选择分布

　　图表：用户对主流品牌不同屏幕尺寸笔记本的选择分布

　　图表：用户对主流品牌不同价位笔记本的选择分布

　　图表：2008-2009年户选购产品品牌分布

　　图表：2008年与2009年用户可接受的笔记本价位分布

　　图表：2008年与2009年用户选购笔记本的屏幕尺寸分布

　　图表：2008年与2009年用户选购笔记本的屏幕规格分布

　　图表：2009年最受用户关注的十大上网本品牌关注度分布

　　图表：2009年最受用户关注的十大上网本品牌

　　图表：2009年联想、华硕、神舟、惠普品牌关注度走势对比

　　图表：2009年最受用户关注的十大上网本品牌关注度预测

　　图表：2009年最受用户关注的上网本品牌

　　图表：2009年最受用户关注的十大笔记本品牌关注度分布

　　图表：2009年最受用户关注的十大笔记本品牌分布

　　图表：2009年四大品牌关注度走势

　　图表：2009年中国市场七大区域笔记本关注分布

　　图表：2009年华东最受用户关注的十大笔记本品牌分布

　　图表：2009年华北最受用户关注的十大笔记本品牌分布

　　图表：2009年华南最受用户关注的十大笔记本品牌分布

　　图表：2009年联想、惠普、华硕品牌重合度分布

　　图表：2009年关注联想的用户对其他品牌关注比例分布

　　图表：2009年关注惠普的用户对其他品牌关注比例分布

　　图表：2009年关注华硕的用户对其他品牌关注比例分布

　　图表：2009年最受用户关注的十大笔记本品牌关注度预测

　　图表：2009年最受用户关注的笔记本电脑品牌

　　图表：2009年暑期前期不同价格区间笔记本关注分布

　　图表：2009年暑期前期不同价格区间笔记本产品数量分布

　　图表：2009年暑期前期不同定位笔记本关注比例分布

　　图表：2009年暑期前期不同尺寸屏幕笔记本关注比例分布

　　图表：2009年暑期前期用户关注不同显卡笔记本关注比例分布



　　图表：2009年暑期前期最受用户关注的十款笔记本产品

　　图表：2009年暑期前期十款降价幅度最大的笔记本产品

　　图表：2009年暑期前期十款降低价格最多的笔记本产品

　　图表：2009暑期前期笔记本市场最受用户关注十大品牌排行

　　图表：2009暑期前期笔记本市场不同价位段最受用户关注十大产品排行

　　图表：2009暑期前期笔记本市场最受用户关注不同屏幕尺寸十大产品排行

　　图表：2009年中国消费者笔记本电脑品牌占有率统计

　　图表：2009年中国消费者笔记本电脑品牌预购度统计

　　图表：2009年中国消费者笔记本电脑品牌满意度统计

　　图表：2009年北大方正科技有限公司主营构成

　　图表：2009年1-4季度北大方正科技有限公司流动资产表

　　图表：2009年1-4季度北大方正科技有限公司长期投资表

　　图表：2009年1-4季度北大方正科技有限公司固定资产表

　　图表：2009年1-4季度北大方正科技有限公司无形及其他资产表

　　图表：2009年1-4季度北大方正科技有限公司流动负债表

　　图表：2009年1-4季度北大方正科技有限公司长期负债表

　　图表：2009年1-4季度北大方正科技有限公司股东权益表

　　图表：2009年1-4季度北大方正科技有限公司主营业务收入表

　　图表：2009年1-4季度北大方正科技有限公司主营业务利润表

　　图表：2009年1-4季度北大方正科技有限公司营业利润表

　　图表：2009年1-4季度北大方正科技有限公司利润总额表

　　图表：2009年1-4季度北大方正科技有限公司净利润表

　　图表：2009年1-4季度北大方正科技有限公司每股指标表

　　图表：2009年1-4季度北大方正科技有限公司获利能力表

　　图表：2009年1-4季度北大方正科技有限公司经营能力表

　　图表：2009年1-4季度北大方正科技有限公司偿债能力表

　　图表：2009年1-4季度北大方正科技有限公司资本结构表

　　图表：2009年1-4季度北大方正科技有限公司发展能力表

　　图表：2009年1-4季度北大方正科技有限公司现金流量分析表

　　图表：2010年中国笔记本电脑(笔记本电脑市场分析)市场销售量预测

　　图表：2010-2011年中国超移动笔记本电脑(超移动笔记本电脑市场分析)市场销售额预测
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