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一、报告报价

《2008年中国化妆品市场调查及投资咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家

，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、

迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺

的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2008年中国化妆品市场调查及投资咨询报告 内容介绍：

　　第一部分 2007—2008年化妆品行业宏观环境综述

　　第一章 2007—2008年中国宏观经济环境

　　一、2007年经济运行情况分析

　　二、2007年经济运行三大问题

　　三、2008年经济运行预测

　　四、2007年人民币汇率波动对经济的影响

　　第二章 2007—2008年中国化妆品市场的流行新趋势

　　一、今后世界化妆品原料市场主导原料

　　二、化妆品的新型研发材料

　　第二节 中国化妆品企业如何突破产品科技瓶颈

　　一、国内化妆品企业产品的科技缺失

　　二、化解科技瓶颈突破方法

　　第三节 21世纪美容化妆品新技术与新原料

　　一、21世纪美容化妆品高新技术

　　二、21世纪美容化妆品的新原料

　　第二部分 2007—2008年化妆品行业回顾与展望

　　第四章 国外化妆品市场分析

　　一、日本化妆品行业市场分析

　　二、法国化妆品市场调研市场分析

　　三、德国化妆品市场调研市场分析

　　第五节 世界名牌化妆品概况

　　一、国际主要化妆品品牌

　　二、世界名牌化妆品的特点

　　三、世界名牌化妆品销售策略

　　第五章 2007年中国化妆品发展历程

　　二、护肤品市场概析

　　第二节 中国护肤品市场透视

　　一、防晒化妆品概述



　　二、世界防晒市场特点

　　三、各主要国家防晒化妆品市场

　　第二节 防晒用品市场竞争状况

　　一、防晒用品市场竞争焦点

　　二、中国城市防晒护肤品市场分析

　　一、2007年世界彩妆市场

　　二、彩妆市场主要品牌市场占有率

　　第二节 中国彩妆市场各地区分布

　　全球主要化妆品公司占据市场份额分布

　　2007年世界各化妆品集团市场占有率

　　2007年1-10月化妆品销售情况

　　2007年1-10月份护肤、彩妆类化妆品销售情况

　　护肤类化妆品前十名品牌中国品牌个数和综合市场占有率

　　2007年全国重点大型零售企业洗发水品牌市场综合占有率

　　主要品牌渠道购买占有率分析

　　各类护肤品品牌知名度排名

　　各类洁肤护肤品品牌知名度排名

　　不同年龄阶段的女性对洁肤护肤品的选择

　　不同收入层次的女性对洁肤护肤品的选择

　　不同城市女性对洁肤护肤品品牌的选择

　　消费者最喜欢的防晒护肤品牌

　　消费者最喜欢的防晒护肤品牌价位

　　消费者心目中的婴儿护肤产品特征

　　产品定价流程图

　　产品市场渠道流程图

　　消费者购买儿童护肤品的首选品牌

　　不同年龄段儿童其护肤品的首选品牌

　　儿童护肤品不同购买人情况

　　消费者购买儿童化妆品时最关心的

　　消费者购买不同年龄段儿童化妆品时最关心的

　　消费者购买儿童化妆品时看重的特点

　　对当前美容服务最不满意的方面



　　各地化妆品企业平均厂房面积和生产人员表

　　2007年1~10月上海部分主要百货店销售额排名前五位的一线品牌

　　世界十大化妆品品牌在华销售情况

　　三巨头和资生堂在2003年的全球排名

　　三巨头主要品牌的分布图

　　欧莱雅中国历年来的业绩和销售增长

　　全国化妆品广告投放排行榜

　　化妆品广告投放前20位杂志

　　2007年度最受关注中高端化妆品品牌

　　2007年最受关注五大本土化妆品品牌

　　上海家化股份有限公司利润表分析

　　上海家化股份有限公司偿债能力分析

　　上海家化股份有限公司经营效率分析

　　上海家化股份有限公司盈利能力分析

　　上海家化股份有限公司成长能力分析

　　我国化妆品的流通业态
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