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二、说明、目录、图表目录

      21世纪是一个颜值社会，而且享乐主义发达，人们越来越重视满足于自己需求。女性参与

经济、政治社会活动，更加讲究职业人、时尚人等形象的维护，即使是怀孕了也如此，因此

护肤美妆产品俨然成为一种刚性需求。在美容化妆品市场中，从美白、补水、抗皱等功能性

细分，到女性、男性、儿童甚至婴儿等使用人群的细分，满足了消费者不断增长的各类需求

。  

      根据国家统计局2017年公布的统计数据显示，2015年全年，化妆品类1-12月份零售额2049

亿RMB，同比增加8.8%，预计，到2022年，这一规模将达到3530亿RMB，年复合增长率

（CAGR）将达到8.08%。
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