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二、说明、目录、图表目录

      随着我国经济的持续快速发展，市场需求潜力将不断释放，考虑到我国庞大的人口基数，

化妆品行业具有巨大的成长空间。数据显示，未来五年，我国化妆品行业将保持稳定增长，

预计到2022年行业市场规模达4854.6亿元，增长率约7%左右。  

      化妆品市场主要的增长力量来自于护肤品和彩妆，近年来一直保持着快速增长。目前化妆

品生产商已经把眼光聚集到男士化妆品及高技术化妆保健上，化妆品的需求上限已开始清晰

。天然化妆品市场备受青睐，中老年化妆品市场需求巨大，药妆市场逐渐升温，儿童化妆品

市场方兴未艾，运动用化妆品市场前景广阔。未来男士剃须护理、婴幼儿护理用品、彩妆等

细分市场具有很大的增长潜力。随着我国居民人均收入水平的提升，以及对绿色健康消费的

追求，电商渠道占比的提升，未来我国化妆品市场规模将稳步增长，主打绿色天然健康的化

妆品更具市场空间，同时，电商渠道的销售额占比将持续提升，优秀的本土化妆品品牌有望

实现逆袭。

      出于对健康和产品安全的考虑，人们的绿色产品意识和有害化学品威胁意识不断增强，有

机绿色护理产品的需求将持续增长。近年来天然有机护理产品市场持续升温，过去十年，天

然美妆产品成为美妆和个人护理行业的头号增长点，年平均增幅为20%；此外，利用科学技

术研发的美容产品也有不小的需求，高端、前沿的生物技术正在被用于化妆品的开发中。
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