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二、说明、目录、图表目录

      时至今日，新零售概念的热度依旧高居不下，相关布局持续不断。仅在过去半年时间里，

便有永辉超级物种、新华都海物会、步步高鲜食演义、百联RISO等新零售业态相继亮相。尽

管如此，从整体来看，超市企业的经营压力仍巨大。不过，新零售业态的兴起，为超市企业

指明了突围方向，触底反弹的希望再增一分。  

      按照国家零售业态分类标准，将门店按营业面积划分为两类：营业面积超过6000平米的为

大型超市，营业面积不足6000平米的为一般超市。 大型超市在行业中经营状况较好的，代表

了行业领先水平。据参与调查的25家店铺中，2014年大型超市门店的平效和人效都有所提升

。这是在近几年房租与人工费用不断上升的压力下，企业提高经营效率的体现。

      另外，网络销售以及专业店等其他销售渠道的销售分流可能导致了客单价增长乏力，但是

随着传统零售业开始适应这种新的环境，客单价有所恢复。一般超市方面，样本销售额减

少1.6%，营业面积略增1.5%，销售额降幅小于员工数量降幅，经营单品数量比去年增加1222

种，与大型超市增量接近。由于销售额较上年有所下降，2014年平效下降3%，人效持续增长

，今年较去年增幅为2.7%，显示超市在人工效率上持续提升。

      客单价上，2014年日均客单价为48.1元，比2013年下降了4.2%，与往年的不断上升相比出现

较大的逆转，反映了一般超市面临竞争激烈、收入增长停滞的困境。
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6.10.4 企业经营情况分析

6.10.5 公司电商布局分析

6.10.6 企业经营优劣势分析

6.11 福建新华都购物广场股份有限公司经营情况分析

6.11.1 公司概况分析

6.11.2 企业主营业态分析

6.11.3 公司门店分布情况

6.11.4 企业经营情况分析

6.11.5 企业经营优劣势分析

6.11.6 公司发展战略分析

6.12 成都红旗连锁股份有限公司经营情况分析

6.12.1 企业发展简况分析

6.12.2 企业主营业态分析

6.12.3 企业门店分布情况

6.12.4 企业经营情况分析

6.12.5 企业电商布局分析

6.12.6 企业经营优劣势分析

6.13 沃尔玛（中国）投资有限公司经营情况分析



6.13.1 公司发展简况分析

6.13.2 企业主营业态分析

6.13.3 公司门店分布情况

6.13.4 企业经营情况分析

6.13.5 公司电商布局分析

6.13.6 企业经营优劣势分析

6.13.7 公司竞争能力分析

6.14 家乐福（中国）管理咨询服务有限公司经营情况分析

6.14.1 公司发展简况分析

6.14.2 企业主营业态分析

6.14.3 公司门店分布情况

6.14.4 企业经营情况分析

6.14.5 企业经营优劣势分析

 

第7章：中国超市行业发展趋势及前景预测

7.1 超市行业生命周期分析

7.1.1 超市行业生命周期分析

7.1.2 超市业态生命周期轮换

7.2 超市行业发展趋势分析

7.2.1 超市行业总体发展趋势分析

7.2.2 超市行业经营规模发展趋势

7.2.3 超市行业渠道发展趋势分析

7.2.4 超市行业业态发展趋势分析

7.3 超市行业发展前景预测

7.3.1 超市行业饱和面积预测分析

7.3.2 超市行业市场容量预测分析

（1）宏观市场容量预测

（2）微观市场容量预测
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