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二、说明、目录、图表目录

       随着经济发展和需求剧增,中国露营产业正呈现出巨大的潜力,发展前景十分广阔。国内强

大的市场需求和欧美成功的发展经验让大家对露营地产业发展充满信心，引致各方资本大量

涌入，使我国露营地在迅猛发展。房车露营作为露营中的重要行业，2017年全国汽车保有量

达2.17亿辆，同比增长11.85%。截至2017年12月，全国共有1273个露营地，其中已建成露营

地825个，在建营地448个。未来随着房车露营为越来越多游客接受，房车露营发展空间巨大

。

      2017年我国人均出游已达3.7次，旅游成为衡量现代生活水平的重要指标，成为人民幸福生

活的刚需。数据显示，2017 年国内旅游市场为50亿人次，国内旅游收入为4.57万亿元，同比增

长16%，比2012 年增长101.15%。

      2012-2017年国内游客人数也保持不断增长趋势，2017年国内游客人数相比2012年29.57亿人

增长了69.09%，六年间年均复合增长率为11.08%。2018年将继续保持繁荣增长。中国房车产业

和房车旅游还处于起步阶段，但是发展潜力巨大。从2016年到2017年短短两年，我国房车保

有量从48600辆跃升至69432辆，有行业人士预测2018年我国房车保有量将会到达100000台的量

级。从销售方面看，从2016年到2017年，我国房车销售量从18600辆直逼20832辆。预计2021年

中国房车产量和销量将迎来大突破。

      2014年李克强总理明确提出&ldquo;升级旅游休闲消费，建设自驾车、房车营地&rdquo;。

近年来国家相继出台《休闲露营地建设与服务规范》、《三部委联合支持旅游业发展用地政

策》、《自驾游管理服务规范》等政策文件，对露营地选址、规划、功能区、服务设施和质

量提出了具体要求，也突出强调了彰显特色，塑造差异，以避免出现千篇一律、雷同建设；

同时，还对露营经营管理及人才提出要求。在政策大力支持下，露营场地建设将更加标准化

、规范化。
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