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二、说明、目录、图表目录

        家电流通行业每一次业态变迁都会造成市场竞争格局的改变，从而对业内企业的相对竞

争力产生较大影响。改革开放以来，随着中国家电行业供需结构和竞争格局的转变，家电流

通环节的业态变迁大致经历了以下四个阶段的演变过程：中国家电流通环节业态演变过程

       智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国家电流通行业市场调研与发展趋势预测报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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值链各参与者关系分析1.3 家电流通行业发展环境分析1.3.1 行业政策环境分析（1）促进消费

政策（2）家电政策展望1.3.2 行业经济环境分析（1）GDP增长情况（2）居民收入情况（3）

居民消费支出1.3.3 行业社会环境分析（1）货比三家的消费心理（2）新的消费方式的出现 

第2章 中国家电行业发展现状分析2.1 家电行业产销规模分析2.1.1 家电行业发展历程2.1.2 家电

行业生产情况（1）空调产量分析（2）冰箱产量分析（3）大家电生产情况（4）小家电生产

情况2.1.3 家电行业销售情况（1）空调销量分析（2）冰箱销量分析（3）洗衣机销量分析（4

）液晶电视销量分析2.1.4 家电行业库存情况（1）空调库存分析（2）冰箱库存分析（3）洗衣

机库存分析2.1.5 家电行业经营效益2.1.6 家电行业出口分析（1）空调出口分析（2）冰箱出口

分析智研数据研究中心数据显示：2017年1-6月中国冰箱出口数量为2545万台，同比增长13.5%

；2017年1-6月中国冰箱出口金额为3248548千美元，同比增长16.8%。2017年1-6月中国冰箱出

口量统计表如下表所示：2017年1-6月中国冰箱出口量统计表     月份   数量（万台）   金额（千

美元）   数量同比（%）   金额同比（%）       1月   356   454,618   18.1   17.6       2月   291   378,545  

11.5   14       3月   440   564,473   14.6   21.1       4月   437   559,053   6.6   12.7       5月   525   657,532   14.3  

15.7       6月   496   634,684   16   19   数据来源：中国海关，智研数据研究中心整理2017年1-6月中

国冰箱出口数量统计图资料来源：中国海关，智研数据研究中心整理2017年1-6月中国冰箱出



口金额统计图资料来源：中国海关，智研数据研究中心整理2017年7月中国冰箱出口量统计表 

单位：千美元     商品名称   计量单位   7月   1至7月累计   比去年同期&plusmn;%   累计比去年同

期&plusmn;%       数量   金额   数量   金额   数量   金额   数量   金额       冰箱   万台   433   583,938  

2,978   3,832,474   10   13   13   16   数据来源：中国海关，智研数据研究中心整理（3）洗衣机出

口分析（4）液晶电视出口分析2.1.7 后政策时代家电行业发展趋势（1）液晶电视产品结构升
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生产情况2.2.2 智能家电销售情况2.2.3 智能家电前景预测2.3 家电行业竞争格局分析2.3.1 行业市

场品牌格局（1）白色家电品牌竞争（2）黑色家电品牌竞争（3）厨房家电品牌竞争（4）小
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