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二、说明、目录、图表目录

       黄酒是世界上最古老的酒类之一，源于中国，且唯中国有之，与啤酒、葡萄酒并称世界三

大古酒。约在三千多年前，商周时代，中国人独创酒曲复式发酵法，开始大量酿制黄酒。黄

酒产地较广，品种很多，著名的有山东即墨老酒、江西吉安固江冬酒，无锡惠泉酒、绍兴状

元红、绍兴女儿红、张家港的沙洲优黄、吴江的吴宫老酒、百花漾等桃源黄酒；上海老酒、

鹤壁豫鹤双黄、福建闽安老酒、江西九江封缸酒、江苏白蒲黄酒（水明楼）、江苏金坛和丹

阳的封缸酒、河南双黄酒、广东客家娘酒、张家口北宗黄酒和绍兴加饭酒（花雕酒等）、广

东珍珠红酒等。  

      黄酒以大米、黍米、粟为原料，一般酒精含量为14%&mdash;20%，属于低度酿造酒。黄酒

含有丰富的营养，含有21种氨基酸，其中包括有数种未知氨基酸，而人体自身不能合成必须

依靠食物摄取8种必需氨基酸黄酒都具备，故被誉为&ldquo;液体蛋糕&rdquo;。

黄酒是中国的汉族特产，属于酿造酒。在世界四大酿造酒（白酒、黄酒、葡萄酒和啤酒）中

占有重要的一席。酿酒技术独树一帜，成为东方酿造界的典型代表和楷模。

      经过数千年的发展，黄酒家族的成员不断扩大，品种琳琅满目。酒的名称更是丰富多彩。

最为常见的是按酒的产地来命名。如代州黄酒、绍兴酒、金华酒、丹阳酒、九江封缸酒、山

东兰陵酒、河南双黄酒等。这种分法在古代较为普遍。还有一种是按某种类型酒的代表作为

分类的依据，如&ldquo;加饭酒&rdquo;，往往是半干型黄酒；&ldquo;花雕酒&rdquo;表示半干

酒；&ldquo;封缸酒&rdquo;(绍兴地区又称为&ldquo;香雪酒&rdquo;)，表示甜型或浓甜型黄酒

；&ldquo;善酿酒

      &rdquo;表示半甜酒。还有的按酒的外观(如颜色，浊度等)，如清酒，浊酒，白酒，黄酒，

红酒(红曲酿造的酒)；再就是按酒的原料，如糯米酒，黑米酒、玉米黄酒、粟米酒、青稞酒

等；古代还有煮酒和非煮酒的区别，甚至还有根据销售对象来分的，如&ldquo;路庄&rdquo;(

具体的如&ldquo;京装&rdquo;，清代销往北京的酒)。还有一些酒名，则是根据酒的习惯称呼

，如江西的&ldquo;水酒&rdquo;、陕西的&ldquo;稠酒&rdquo;、江南一带的&ldquo;老白

酒&rdquo;等。除了液态的酒外，还有半固态的&ldquo;酒娘&rdquo;。这些称呼都带有一定的

地方色彩，要想准确知道黄酒的类型，还得依据现代黄酒的分类方法。

      黄酒的另一种分类方法是按酿造黄酒所使用的曲种分为&ldquo;麦曲黄酒和红曲黄

酒&rdquo;。自2009年以来，由中国文物保护基金会组织专家学者对黄酒文化进行了发掘保护

，提出可以根据酿制黄酒所使用的粬种区分，将黄酒分为&ldquo;麦曲黄酒和红曲黄酒&rdquo;

两大类。因为以浙江、福建、江苏等地为代表的大量厂家，以及遍布浙江省南部、福建省的

广大区域的农家，采用红粬（通&ldquo;曲&rdquo;）、糯米和水为原料，不添加任何其它成份



，以人工自然发酵酿制而成的红粬黄酒（简称&ldquo;红粬酒&rdquo;），传承历史悠久，十分

普及。为此，酒基会连续组织召开了三届&ldquo;中国红粬高峰论坛&rdquo;，发掘出一批历史

传承悠久的红粬酒酿造方法、器具及传人，为发掘保护传统文化开启了一片新领域。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国黄酒（米酒）行业深度分析及投资风险评估报

告》共十四章。首先介绍了黄酒（米酒）行业市场发展环境、黄酒（米酒）整体运行态势等

，接着分析了黄酒（米酒）行业市场运行的现状，然后介绍了黄酒（米酒）市场竞争格局。

随后，报告对黄酒（米酒）做了重点企业经营状况分析，最后分析了黄酒（米酒）行业发展

趋势与投资预测。您若想对黄酒（米酒）产业有个系统的了解或者想投资黄酒（米酒）行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第三节 上海金枫酒业股份有限公司（600616）



一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第四节 中国绍兴黄酒集团有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第五节 浙江塔牌绍兴酒厂

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第六节 浙江嘉善黄酒股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第七节 江苏张家港酿酒集团公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析



五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第八节 绍兴女儿红酿酒有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

 

第十三章 2017-2022年中国黄酒行业前景趋势分析

第一节 2017-2022年中国黄酒行业前景预测分析

一、未来黄酒市场的需求潜力大

二、黄酒行业发展前景展望

三、中国黄酒市场规模预测

四、未来黄酒行业发展空间广阔

五、2016年黄酒行业调整和发展的重点

第二节 2017-2022年中国黄酒行业发展趋势分析

一、浅析黄酒行业的主要发展趋势

二、未来黄酒市场发展趋势良好

三、功能性低度黄酒发展前途无限

四、我国黄酒西酿造工艺与技术发展方向

第三节 2017-2022年中国黄酒行业市场预测分析

一、2017-2022年中国黄酒产量预测分析

二、2017-2022年中国黄酒销售情况预测分析

三、2017-2022年中国黄酒进出口贸易预测分析

第四节 2017-2022年中国黄酒市场盈利预测

 

第十四章 2017-2022年中国黄酒行业投资前景预测（ZYPX）

第一节 2017-2022年中国黄酒产业投资特性

一、黄酒是一种良好的营养保健酒

二、黄酒适合不同人群饮用



三、黄酒生产成本具有相对优势

四、国家政策有利于黄酒产业发展

第二节 黄酒产业投资优势

一、发展前景广阔

二、投资回报巨大

三、投资风险较小 

第三节 2017-2022年中国黄酒行业投资机会分析

一、消费升级带动酿酒行业加速增长

二、黄酒消费：收入效应 &gt; 替代效应

三、高档黄酒具有发展空间

四、陈年黄酒受投资者青睐

第四节 2017-2022年中国黄酒行业投资风险分析

一、向外扩张必将伴随费用大幅上升

二、滥用高端化不利行业平稳有序增长

三、主导企业境界与打文化牌尚有差距

第五节 权威专家投资建议
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