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一、报告报价

《2009-2012年中国零售业市场调查与投资咨询研究报告》信息及时，资料详实，指导性强，

具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确

、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2009-2012年中国[b]零售业[/b]市场调查与投资咨询研究报告 内容介绍：[/b]

　　本报告整合了多家权威机构的数据资源和专家资源，从众多数据中提炼出了精当、真正

有价值的情报，并结合了行业所处的环境，从理论到实践、宏观与微观等多个角度进行研究

分析，其结论和观点力求达到前瞻性、实用性和可行性的统一。这是我中心经过市场调查和

数据采集后,由专家小组历时一年时间精心制作而成。它是业内企业、相关投资公司及政府部

门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资

战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

　　[b]第一章 2007-2008年世界零售业发展形势分析[/b]

　　第一节 2007-2008年世界零售业发展分析

　　一、世界零售业巨头看好越南

　　二、促进世界零售业发展因素分析

　　三、零售业品牌竞争分析

　　第二节 2008-2009年世界主要国家零售业动态分析

　　一、美国

　　二、日本

　　三、越南

　　第三节 世界零售业全球化发展分析

　　第四节 2008-2010年世界零售业发展趋势分析

　　[b]第二章 2007-2008年世界零售业优势企业竞争战略分析[/b]

　　第一节 沃尔玛

　　第二节 家乐福

　　第三节 易初莲花

　　第四节 德国麦德龙

　　第五节 华润万家

　　第六节 世纪联华

　　[b]第三章 2007-2008年中国零售业发展环境分析[/b]

　　第一节 2007-2008年中国零售业发展经济环境分析

　　一、经济发展迅速

　　二、消费水平不断提高

　　三、物价持续上涨



　　第二节 2007-2008年中国零售业政策环境发展分析

　　一、政府对零售企业的扶持政策

　　二、公平政策带动民族零售业发展

　　三、其他相关政策分析

　　第三节 “十一五”中国零售业社会环境发展分析

　　[b]第四章 2007-2008年中国零售业营运格局分析[/b]

　　第一节 2007-2008年中国零售业发展概况分析

　　一、零售业在中国国民经济中的地位分析

　　二、2007年国内零售业长期稳定持续增长

　　三、中国零售业进入转型关键时期

　　四、外资对中国零售业冲击力分析

　　第二节 2007-2008年中国零售业的现状特点分析

　　一、零售业规模不断扩大

　　二、市场环境越来越规范

　　三、企业现代化程度不断提高

　　四、连锁经营地位日益突出

　　第三节 中国零售业发展存在的问题与对策分析

　　[b]第五章 2007-2008年中国零售业的信息化及电子商务发展分析[/b]

　　第一节 2007-2008年中国零售业的信息化发展分析

　　一、零售企业的信息化的商业模式

　　二、大型零售企业信息系统内外部功能的提高

　　三、零售业信息化对高端产品的需求

　　四、中国零售业信息化应用水平低

　　第二节 2007-2008年中国零售业信息化建设的方式分析

　　一、与IT结合进行创新

　　二、制订有效的IT规划

　　三、建立完美的供应链

　　四、注重信息化价值分析

　　第三节 2007-2008年中国零售业电子商务存在的问题和对策分析

　　一、中国零售业电子商务发展中存在的主要问题

　　二、中国零售类电子商务发展思路

　　三、中国零售业电子商务发展内部信息化策略



　　四、中国零售业电子商务发展的外部策略

　　[b]第六章 2007-2008年中国零售业细分发展的规模化道路

　　二、中国大型综合超市建立的可行性

　　三、连锁经营成为超市发展的新趋向

　　第二节 便利店

　　一、美国是便利店的发源之地

　　二、中国发展便利店的必要与优势

　　三、中国发展便利店的前景广阔

　　第三节 购物中心

　　一、商务部将出台规范分级控制购物中心的建设

　　二、城郊区域性购物中心规划与设计

　　三、中国购物中心发展中的潜在风险

　　四、国内发展大型郊区购物中心需谨慎

　　第四节 百货店

　　一、消费者牵动的百货业品牌竞争

　　二、百货业亟待“个性化”创新

　　三、百货商场营销策划的三个主要因素

　　四、大型百货店市场制胜的发展策略

　　第五节 大卖场

　　一、大卖场业态概述

　　二、大卖场的供应商组合和管理

　　三、大卖场的防损耗管理的内外策略

　　[b]第七章　2007-2008年中国零售业的竞争格局分析[/b]

　　第一节 2007-2008年中国零售业的竞争结构分析

　　一、零售业的高度竞争性

　　二、规模化的趋势和不同规模之间的竞争

　　三、零售业的进入威胁和进入壁垒

　　第二节 2007-2008年中国零售业的竞争战略分析

　　一、中国零售企业的经营竞争战略定位分析

　　二、中国零售业竞争战略模式的探析

　　三、中国零售业竞争的信息战略

　　四、中国零售企业的“规模”和“强大”辨析



　　五、提高中国零售企业国际竞争力的对策建议

　　第三节 2008-2010年我国零售业竞争趋势分析

　　[b]第八章　2007-2008年中国零售业区域发展的速度加快

　　二、中国连锁零售业的发展趋势

　　三、连锁成为21世纪零售业的发展方向

　　[b]第十二章　2008-2010年中国零售业的发展前景及趋势预测俄分析[/b]

　　第一节 2008-2010年中国零售业的发展趋势分析

　　一、2008-2009年中国零售行业整体持续向好

　　二、零售业细分行业机会不同

　　三、家电零售行业内部整合的步伐加快

　　四、节日效应凸显，消费继续旺盛

　　第二节 2008-2010年中国零售业的主要发展方向分析

　　一、零售业业态的多元化

　　二、企业发展规模化

　　三、市场定位科学化

　　四、企业经营国际化

　　五、管理手段的现代化

　　六、自助购物普及化

　　[b]第十三章 2008-2010年中国零售行业投资机会与风险分析[/b]

　　第一节 2008-2010年中国零售行业投资环境分析

　　第二节 2008-2010年中国零售行业投资周期分析

　　一、经济周期

　　二、增长性与波动性

　　三、成熟度分析

　　第三节 2008-2010年中国零售行业投资机会分析

　　一、投资潜力分析

　　二、吸引力分析

　　三、盈利水平分析

　　四、融资方式分析

　　第四节 2008-2010年中国零售行业投资风险预警分析

　　[b]图表目录[/b]

　　图表 1  外资零售业代表企业国内市场PB业务指标统计表



　　图表 2  本土零售业代表企业国内市场PB业务指标统计表

　　图表 3  2000-2007年第二季度美国网上零售额及占全美零售总量变化

　　图表 4  2005-2007年日本商品零售额增长情况

　　图表 5  2003- 2004年世界零售商前30强部分企业的店铺增长情况

　　图表 6  世界主要零售商国际店铺数量与总店铺数量对比

　　图表 7  1994- 2004年沃尔玛店铺数量增长速度与净销售额增长率

　　图表 8  2004- 2006 年世界零售业销售额

　　图表 9  易初莲花双向物流过程

　　图表 10  2001-2008年华润万家发展规模图

　　图表 11  世纪联华全国销售网络图

　　图表 12  2004-2008年国内生产总值及其增长速度

　　图表 13  2008年人口数及其构成

　　图表 14  2004-2008年农村居民人埵杖爰捌湓龀に俣
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