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二、说明、目录、图表目录

智研数据研究中心   http://www.abaogao.com 

       婚庆作为一个新兴行业，在全国已到了火爆的程度。北京、上海、广州、深圳，婚庆公司

如雨后春笋般涌现。尤其是上海婚庆协会的成立，正式标榜婚庆行业正朝专业化、正规化的

方向发展。 婚庆产业正逐渐成长为一个新的朝阳产业，有数据显示，中国每年因婚庆产生的

狭义消费高达4000亿元人民币，占国民生产总值的2.5%。

       婚庆消费市场的婚纱礼服、婚纱摄影、婚礼服务、婚宴、珠宝首饰等行业的发展日趋成熟

，并与新婚消费的其他行业如家电、家具、床上用品、室内装修、房地产、汽车、银行保险

等40多个关联行业，逐步形成令人瞩目的婚庆产业链，充满了巨大潜在商机。在婚庆产业快

速发展的过程中，相关企业也越来越注重品牌服务和规模经营，婚庆的高层次服务也在增多

，整个行业都在为满足当代青年多元化、时尚化、个性化、追求浪漫服务的需求而努力，婚

庆产业大的产业链正在逐步形成。 　　

在新婚消费方面，88.4%的新人需要拍摄婚纱照；49.14%的新人计划请婚庆公司为他们举办婚

礼；78.74%的新人准备到酒楼举办婚宴；36.83%的新人要为新娘购买婚纱；67.66%的新人安

排蜜月旅游。 　　

       但是，快速发展的婚庆产业也存在着一定的问题。中国婚庆产业品牌成长还处在蹒跚学步

阶段。市场的良莠不齐、诚信缺失，使许多新人对新婚消费充满不信任。因此，从行业规律

看，婚庆市场洗牌在即，亟须出现强势品牌来提升服务质量。婚庆行业要把握好市场脉搏，

提升文化内涵，开发出符合市场的商品。对于日益壮大的婚庆市场，相关部门应加强管理，

如对婚庆公司从审批注册到管理，从等级到价位，都应该有一套相应的规定和措施，并且严

格把关，规范运作。要树立品牌意识，增强整个产业链的吸引力，树立行业整体信誉形象。

       智研数据研究中心发布的《2012-2016年中国婚庆行业分析及投资前景预测报告》共十三章

。首先介绍了婚庆产业的概念，接着分析了中国婚庆产业行业发展环境，然后对中国婚庆产

业行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国婚庆产业行业面临的机遇及发展前景

。您若想对中国婚庆产业行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的

重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。



 

第一章 2010-2011年婚庆产业概述及世界分析

第一节 婚庆产业的相关概述

一、婚庆产业的概念

二、婚庆产业链的内涵

三、中西婚庆的特色比较

四、婚庆经济呈现三大突出特点

五、婚庆产业的商业模式

第二节 2010-2011年国外婚庆产业的发展概况

一、金融危机下婚庆产业成为美国经济亮点

二、日本婚庆业积极向外扩张

三、英国婚庆业逆市上扬

四、西班牙婚庆服装业发展迅猛

第三节 2012-2016年世界婚庆产业发展趋势分析

 

第二章 2010-2011年中国婚庆产业运行环境分析

第一节2010-2011年中国婚庆产业政策分析 

一、婚庆行业服务标准

二、河南省婚庆服务合同条款细化

第二节2010-2011年中国宏观经济环境分析 

一、中国GDP分析 

二、中国CPI指数分析

三、工业发展形势分析 

第三节2010-2011年中国婚庆产业社会环境分析

 

第三章2010-2011年中国婚庆产业运行形势分析

第一节2010-2011年中国婚庆产业总述

一、建国60年婚庆行业的变化分析

二、中国婚庆行业发展的四大阶段

三、中国婚庆产业的结构形态

四、中国婚庆产业的发展特征解析

五、中小民营企业成为婚庆行业主导者



第二节2010-2011年中国婚庆行业发展近况

一、中国婚庆产业渐入佳境

二、外资开始集中发力中国婚庆业

三、经济危机下婚庆行业的生存现状

四、婚庆对拉动内需作出重要贡献

五、2009年12月首部婚庆服务标准正式出炉

第三节2010-2011年中国婚庆行业存在的问题分析

一、我国婚庆产业发展的制约因素

二、中国婚庆产业发展的困惑

三、婚庆行业问题层出投诉上升

四、婚庆行业六类专业人才紧缺

第四节2010-2011年中国婚庆产业发展的对策分析

一、婚庆产业专业市场的选址要点透析

二、国内婚庆公司发展的出路探讨

三、婚庆行业的根本出路在于不断创新

 

第四章　2010-2011年中国婚庆市场发展动态分析

第一节2010-2011年中国婚庆市场发展概况

一、中国婚庆市场蓬勃兴旺

二、经济实惠成为婚庆市场主题

三、婚庆市场三大产品的流行趋势透析

四、国内大城市婚庆市场发展态势探析

五、中国婚庆市场的开发策略

第二节2010-2011年中国婚庆消费市场分析

一、消费需求分析

二、消费结构分析

三、消费区域特征分析

四、消费需求趋势分析

五、2010年婚庆消费涌现涨价潮

六、婚庆消费市场需求特点剖析

第三节2010-2011年中国婚庆市场的营销分析

一、中国婚庆市场形成独特的营销模式



二、2009年婚庆市场兴起概念营销风潮

三、婚庆市场跨界整合效果显著

四、网络时代婚庆市场的营销策略分析

 

第五章　2010-2011年中国各区域婚庆市场走势分析

第一节 东北地区

一、龙江音乐台借助展会推广哈市婚庆产业

二、沈阳婚庆市场呈现新特点

三、国庆期间大连婚庆市场热点透析

四、大连婚庆市场主持人稀缺

第二节 华北地区

一、年十一黄金周北京婚庆市场透析

二、天津婚庆市场迎来高峰

三、天津市婚庆行业大打诚信牌

四、太原婚庆市场存在的问题分析

五、大同婚庆市场发展现状及前景分析

第三节 华东地区

一、上海市婚庆市场消费状况剖析

二、世博会期间上海婚庆市场面临火爆局面

三、南京婚庆业发展轨迹

四、杭州婚庆市场发展概况

五、杭州婚庆市场变局在即

六、浙江金华市婚庆市场分析

六、青岛婚庆产业发展的新特点解析

第四节 中南地区

一、武汉婚庆市场发展近况分析

二、黄金周武汉婚庆市场发展浅析

三、广州婚庆行业发展现状及对策探讨

四、深圳婚庆市场竞争激烈

五、2009年深圳婚庆市场空前火爆

第五节 西南地区

一、重庆婚庆产业积极谋求整合壮大



二、重庆婚庆市场进入转折时期

三、成都婚庆用品市场发展特点剖析

四、云南婚庆市场发展现状与潜力分析

五、云南积极谋划婚庆市场领先品牌

 

第六章　2010-2011年中国婚纱礼服市场运行态势分析

第一节2010-2011年中国婚纱礼服市场发展概况

一、国内婚纱礼服市场的基本状况

二、中国婚纱市场发展趋向透析

三、婚纱礼服市场的消费特征透析

四、2010年婚纱礼服市场迈向标准化时代

第二节2010-2011年中国部分地区婚纱市场的发展分析

一、青岛婚纱市场发展状况分析

二、高价位阻碍苏州婚纱市场发展

三、经济危机催促苏州婚纱寻求新出路

四、苏州婚纱行业的成长困扰与反思

五、济南婚纱礼服市场发展迅猛

第三节2010-2011年中国婚纱行业存在的问题与对策分析

一、中国婚纱行业面临品牌缺失难题

二、我国婚纱行业的出路探讨

三、中国婚纱市场的开发思路探析

 

第七章　2010-2011年中国婚纱摄影市场运行解析

第一节2010-2011年中国婚纱摄影市场概述

一、中国婚纱摄影行业的发展壮大

二、婚纱摄影市场的变迁透析

三、当前婚纱摄影行业发展的特征

四、婚纱摄影市场发展动态解析

第二节2010-2011年中国主题婚纱摄影市场分析

一、金融危机下沈阳主题婚纱摄影趋冷

二、婚纱MV电影在中国的扩张进程

三、MV主题婚纱摄影成行业新宠



四、剧情式婚纱照成为婚纱摄影流行新趋向

第三节2010-2011年中国部分地区婚纱摄影市场的发展分析

一、天津市婚纱摄影行业发展格局剖析

二、石狮婚纱摄影业发展情况

三、厦门婚纱摄影市场走向理性化

四、北京婚纱摄影市场生存状态分析

五、深圳婚纱摄影市场的前路探讨

第四节2010-2011年中国婚纱摄影市场的经营战略探究

一、婚纱摄影市场的竞争形态剖析

二、思想超前和观念更新是制胜法宝

三、要根据市场变化不断转变思维方式

四、在市场变化中要随时转换思维角度

五、以不变求万变把握好思维方向

六、经营者的思维作风对优化企业效率至关重要

 

第八章　2010-2011年中国婚庆服务市场运行格局分析

第一节2010-2011年中国婚庆服务市场总体概况

一、我国婚庆服务产业化的时机来临

二、婚庆服务市场发展的特点透析

三、婚庆服务行业存在的主要问题

四、促进婚庆服务业健康发展的对策

第二节2010-2011年中国婚礼策划市场分析

一、婚礼策划的基本要素

二、婚庆模式日益向多样化转变

三、婚礼策划步入个性化时代

四、婚礼操办的一般流程解析

第三节2010-2011年中国婚车市场分析

一、婚车租赁市场消费特征透析

二、婚车装扮市场显巨大商机

三、武汉婚车租赁市场发展综述

四、南昌婚庆市场豪华车租赁炎热

 



第九章　2010-2011年中国婚宴及喜糖市场分析

第一节2010-2011年婚宴市场发展概况

一、婚宴成国庆餐饮市场消费主力

二、南宁婚宴市场行情透析

三、武汉婚宴需求持续旺盛

四、大连市婚宴价格呈直线上升趋势

第二节2010-2011年中国婚宴酒市场分析

一、婚宴酒市场发展态势剖析

二、品牌定位应成为婚宴酒市场发展重点

三、婚宴用酒的市场开发攻略解析

四、婚宴酒市场的机会与营销方案探析

第三节2010-2011年中国喜糖市场分析

一、喜糖市场的供需特点解析

二、喜糖市场品牌格局剖析

三、婚宴渐成糖果主要消费市场

四、国内喜糖市场开发前景广阔

五、喜糖市场的未来发展方向探析

 

第十章　2010-2011年中国婚庆旅游市场分析

第一节2010-2011年婚庆旅游的基本概况

一、蜜月旅游的市场开发价值剖析

二、婚庆旅游的消费动因解析

三、婚庆旅游的消费特征透析

四、婚庆旅游产品开发类型简介

第二节2010-2011年中国婚庆旅游市场发展状况分析

一、国外蜜月旅游市场特点剖析

二、国外蜜月旅游市场持续快速增长

三、我国婚庆旅游开发尚未成熟

四、出境蜜月游市场渐受青睐

第三节2010-2011年中国婚庆旅游市场的综合开发策略

一、蜜月游市场应向专业化转轨

二、婚庆旅游市场的开发思路探讨



三、婚庆旅游产品的市场开发要点

四、婚庆旅游产品的市场运作思路解析

 

第十一章　2010-2011年中国婚庆其他关联行业运行分析

第一节 婚庆珠宝

一、婚庆珠宝市场趋向个性化发展

二、婚庆珠宝的消费特征剖析

三、婚庆市场黄金饰品受追捧

四、80后渐成婚庆珠宝消费主流

第二节 婚庆床上用品

一、床上用品成婚庆产业重要环节

二、传统婚庆床上用品成为市场热点

三、婚庆床上用品消费特征剖析

第三节 婚庆家电

一、婚庆家电市场劲吹节能环保风潮

二、2婚庆繁荣带火家电销售

三、家电业积极应对婚庆家电消费高潮

第四节 其他领域

一、国内家居建材超市发力婚庆消费市场

二、婚庆高峰期玩具消费渐入佳境

三、金融危机致使婚庆鲜花需求趋冷

四、数码印刷大肆掘金婚庆消费市场

 

第十二章　2012-2016年中国婚庆产业发展前景预测分析

第一节2012-2016年中国婚庆产业的发展前景展望

一、2010年后婚庆产业的经营模式预测

二、未来我国婚庆产业的发展趋势探析

三、婚庆行业将逐步形成跨行业联盟

四、我国婚庆市场的走势与潜力探讨

五、中国婚庆产业增长前景看好

第二节 2012-2016年中国婚纱礼服市场的发展展望

一、我国婚纱礼服市场发展空间广阔



二、未来婚纱市场的发展趋势

第三节 2012-2016年中国婚纱摄影市场发展趋势分析

一、婚纱摄影市场发展的趋向透析

二、艺术V影取代婚纱照将是大势所趋

三、未来婚纱摄影业的发展出路分析

 

第十三章2012-2016年中国婚庆产业投资机会与风险分析

第一节2012-2016年中国婚庆产业的投资现状及机会

一、婚庆连锁加盟成市场投资新热点

二、婚庆细分市场投资机会繁多

三、婚庆公司的投资要点剖析

四、中国婚庆市场的投资潜力挖掘

第二节2012-2016年中国婚庆产业投资风险分析

一、市场竞争风险分析

二、政策风险分析

三、其它风险分析

第三节 智研数据研究中心专家建议
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图表　2005-2009年大连市四星级酒店婚宴最低报价变化图

图表 &ldquo;五一&rdquo;黄金周上海百货商厦零售额前三名

图表 消费者对婚礼所持态度调查分析

图表 消费者婚礼费用构成调查分析

图表 2009年消费者婚礼预计花费调查分析

图表 消费者选择结婚方式调查分析

图表 婚庆的主要项目及费用分配情况调查分析
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