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二、说明、目录、图表目录

        SAP（高吸水性树脂）主要由聚丙烯酸钠组成，高含量的-COO-和Na离子保证SAP具有较

高的吸水性，下游主要应用于卫生、农业园艺、土壤改造、环保等行业。1978年日本三洋化

成研发并产业化生产淀粉接枝聚丙烯酸共聚型高吸水性树脂，开启SAP的产业化发展之路。

        2011年后国内产能快速扩张。2011年国内企业在生产工艺上取得突破后，SAP投资进入高

峰期，国内产能由2011年的42万吨/年增加至2018年的124万吨/年，八年年均产能复合增

速14.49%。全球SAP产能高度集中，前七大生产企业分别为巴斯夫、赢创、日触、LG、三大

雅、住友、丹森合计拥有SAP产能占全球的80%。全球SAP产能分布        智研数据研究中心发

布的《2022-2028年中国互联网+高吸水性树脂市场前景展望与战略咨询报告》共八章。首先

介绍了中国互联网+高吸水性树脂行业市场发展环境、互联网+高吸水性树脂整体运行态势等

，接着分析了中国互联网+高吸水性树脂行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+高吸水性

树脂市场竞争格局。随后，报告对互联网+高吸水性树脂做了重点企业经营状况分析，最后分

析了中国互联网+高吸水性树脂行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+高吸水性树脂产

业有个系统的了解或者想投资中国互联网+高吸水性树脂行业，本报告是您不可或缺的重要工

具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数

据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计

局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价

格数据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：
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三、电子商务基本特征

四、电子商务支撑环境

五、电子商务基本模式
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五、&ldquo;互联网+&rdquo;的趋势

 

第二章互联网环境下高吸水性树脂行业的机会与挑战

第一节2019年中国互联网环境分析
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二、网民互联网应用状况
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（二）商务交易发展情况
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第二节互联网环境下高吸水性树脂行业的机会与挑战

一、互联网时代行业大环境的变化

二、互联网直击传统行业消费痛点

三、互联网助力企业开拓市场

四、电商成为传统企业突破口

第三节互联网高吸水性树脂行业的改造与重构

一、互联网重构行业的供应链格局

二、互联网改变生产厂商营销模式

三、互联网导致行业利益重新分配

四、互联网改变行业未来竞争格局

第四节高吸水性树脂与互联网融合创新机会孕育

一、电商政策变化趋势分析

二、电子商务消费环境趋势分析

三、互联网技术对行业支撑作用

四、电商黄金发展期机遇分析

 



第三章高吸水性树脂行业发展现状分析

第一节高吸水性树脂行业发展现状分析

一、高吸水性树脂行业产业政策分析

二、高吸水性树脂行业发展现状分析

三、高吸水性树脂行业主要企业分析近年来，我国高吸收性树脂发展发展速度异常迅猛，目

前我国高吸水性树脂行业参与者以民营企业为主，其中2018年新加坡独资企业宜兴丹森科技

有限公司产能达到26万吨，居国内各生产商之首；日本独资企业三大雅精细化学品（南通）

有限公司产能高达23万吨，泉州邦丽达科技实业有限公司产能居国内民营企业榜首。高吸水

性树脂行业内外资主体竞争及产能分析     企业名称   产能：万吨   生产基地   企业性质       宜兴

丹森科技有限公司   26   江苏宜兴   新加坡独资       三大雅精细化学品（南通）有限公司   23   江

苏南通   日本独资       泉州邦丽达科技实业有限公司   14   福建泉州   民营       浙江卫星石化股份

有限公司   9   浙江嘉兴   民营       台塑吸水树脂（宁波）有限公司   9   浙江宁波   台资       连云港

市斯尔邦石化有限公司   8   江苏连云港   民营       南京扬子石化&mdash;&mdash;巴斯夫有限公

司   6   江苏南京   中外合资       山东诺尔生物科技有限公司   5   山东东营   民营       湖北乾峰新材

料科技有限公司   5   湖北安陆   民营       万华化学集团股份有限公司   3   山东烟台   民营       日触

化工（张家港）有限公司   3   江苏张家港   日本独资       济南昊月吸水材料有限公司   2   山东济

南   民营       江苏盈丰高分子化学有限公司   2   江苏南京   民营       山东中科博源新材料科公司  

2   山东东营   民营       河北海明生态科技有限公司   2   河北保定   民营       衢州威龙高分子材料

有限公司   1.5   浙江衢州   民营       唐山博亚树脂有限公司   1.5   河北唐山   民营   

四、高吸水性树脂行业市场规模分析

第二节高吸水性树脂行业市场前景分析

一、高吸水性树脂行业发展机遇分析

二、高吸水性树脂行业市场规模预测

三、高吸水性树脂行业发展前景分析

 

第四章高吸水性树脂所属行业市场规模与电商未来空间预测

第一节高吸水性树脂电商所属行业市场规模与渗透率

一、高吸水性树脂电商总体开展情况

二、高吸水性树脂电商交易规模分析

三、高吸水性树脂电商渠道渗透率分析

第二节高吸水性树脂电商所属行业盈利能力分析

一、高吸水性树脂电子商务发展有利因素



二、高吸水性树脂电子商务发展制约因素
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第五章高吸水性树脂企业互联网战略体系构建及平台选择

第一节高吸水性树脂企业转型电商构建分析

一、高吸水性树脂电子商务关键环节分析
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（一）自建商城概况分析

（二）自建商城优势分析



三、借助第三方网购平台

（一）电商平台的优劣势

（二）电商平台盈利模式

四、电商服务外包模式分析

（一）电商服务外包的优势

（二）电商服务外包可行性

（三）电商服务外包前景

五、高吸水性树脂企业电商平台选择策略

 

第六章高吸水性树脂行业电子商务运营模式分析
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三、高吸水性树脂电子商务O2O营销模式

四、高吸水性树脂电子商务O2O潜在风险
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一、网站发展基本概述
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