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二、说明、目录、图表目录

        保健食品与一般食品不同，有明显的促进或维护健康的功能，否则就是伪劣产品。因此

本书介绍了卫生部所颁布的保健食品功能学评价程序和检验方法：如免疫调节作用，延缓衰

老作用，改善记忆作用，促进生长发育，抗疲劳作用，减肥作用，抑制肿瘤作用等方法。此

书实为对研究、开发保健食品的学校和科研机构，开发、生产保健食品的诸多公司、厂家和

食用保健食品的广大消费者的一本有参考价值和实用价值的营养与保健食品参考书。

        智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国营养保健食品市场发展趋势与投资战略咨询

报告》共十章。首先介绍了营养保健食品行业市场发展环境、营养保健食品整体运行态势等

，接着分析了营养保健食品行业市场运行的现状，然后介绍了营养保健食品市场竞争格局。

随后，报告对营养保健食品做了重点企业经营状况分析，最后分析了营养保健食品行业发展

趋势与投资预测。您若想对营养保健食品产业有个系统的了解或者想投资营养保健食品行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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（二）营养保健食品科技推动

（三）营养保健食品管理带动

二、营养保健食品行业投资壁垒

三、营养保健食品行业投资潜力

第三节 2022-2028年营养保健食品行业投资风险分析

一、政策监管风险分析

二、市场竞争风险分析

三、原料市场风险分析

四、食品安全风险分析

第四节 2022-2028年营养保健食品行业投资策略分析

 

第十章 中国营养保健食品企业投融资及IPO上市策略指导 ()

第一节 营养保健食品企业境内IPO上市目的及条件

一、营养保健食品企业上市目的

二、企业上市需满足的条件

（一）企业境内主板IPO主要条件

（二）企业境内中小板IPO主要条件

（三）企业境内创业板IPO主要条件

三、企业改制上市中的关键问题

第二节 营养保健食品企业IPO上市的相关准备

一、企业该不该上市

二、企业应何时上市



三、企业应何地上市

四、企业上市前准备

（一）企业上市前综合评估

（二）企业的内部规范重组

（三）选择并配合中介机构

（四）应如何选择中介机构

第三节 营养保健食品企业IPO上市的规划实施

一、上市费用规划和团队组建

二、尽职调查及问题解决方案

三、改制重组需关注重点问题

四、企业上市辅导及注意事项

五、上市申报材料制作及要求

六、网上路演推介及询价发行

第四节 营养保健食品企业IPO上市审核工作流程

一、企业IPO上市基本审核流程

二、企业IPO上市具体审核环节

三、与发行审核流程相关的事项

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/baojianpin/E17161KW1S.html
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