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一、报告报价

《2020-2026年中国美容院市场分析与前景趋势报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有

独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全

面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可

或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        据不完全统计，目前我国的美容机构已逾百万，从业人员达600多万。面对巨大的市场和

激烈的竞争，美容院的经营者们必须时刻为自己&ldquo;充电&rdquo;，把握未来发展趋势，以

暴利和投机赚钱的浅薄经营时代已经结束。面对一个巨大的女性消费市场，各行业的投资者

准备进入或已经进入的现实，让各地的小型美容院已经进入&ldquo;自杀式经营&rdquo;，拼命

用免费、打折和送礼来吸引顾客的消费。但是，养活美容业的高端消费者对此不屑一顾，使

已经赔了本的美容院陷入更加盲目的低价争夺战。美容院的五大发展趋势     

1   

优胜劣汰进一步加强   

经过数十年的野蛮生长，美容行业的增速有所减缓，这其中有大经济环境变化的因素，有法

律法规完善的因素，更有美容市场不断趋于理性的因素。如果一个行业的利润率明显高于其

他行业，则会有大量的进入者，不断拉近行业利润率至合理水平&mdash;&mdash;即基本等同

于其他行业的利润率。目前来看，美容行业的利润率已趋于合理，已经不是随随便便进入就

能赚钱的时代，行业里的优胜劣汰会进一步加强。定位不清晰、资本不雄厚、服务没有比较

优势的店面会加速被市场淘汰。       

2   

定位更加清晰   

随着市场竞争的加强，一大批没有特色、没有亮点的店面会被淘汰，而找准了自己位置、不

断强化自己独特优势、发展出核心竞争力的店面会越发壮大，这将让各美容院的定位更加清

晰：XX店是最高端的会所;XX店专门做国外最先进的仪器;XX店的去斑做得最好;XX店背部按

摩的手法最舒服等等。       

三、 3   

经营更加理性   

1、价格、折扣更加合理

美容行业早已不是店家随意定价的年代，而美容院的顾客也越来越&ldquo;聪明&rdquo;，说得

难听一点，被骗多了再怎么样也会变聪明。所以，虚高的价格、原价与会员价的天壤之别会

越来越少，试图通过夸张的承诺、炫目的宣传来让顾客支付高价，难度会越来越大。

2、更注重基本功

这里的基本功包括：产品的质量、服务的流程、按摩手法的舒适度、高科技仪器的实际效果

等等，这些都是顾客到店获得美丽容颜、健康身体、愉悦心情的基础。而跳过这些基础去追

求客情，去千方百计地与顾客成为&ldquo;朋友&rdquo;，从而让其心甘情愿地掏钱，只会有一



时的效果，终有一天顾客会发现掏了不少钱以外，什么都没有得到，终究会离店而去。       

4   

更加互联网化   

移动互联网的发展，已经把各行各业都拉到了互联网上，包括是几乎完全线下的美容行业。

而美业也或主动或被动地卷入了这股热潮。       

5   

顾客更理性   

互联网的发展使信息的来源越来越广泛，获取也越加便利，让60、70后顾客也越来越理性：

你说这个产品好，你说这个仪器是原装进口的，你说你的价格是成本价，马上在手机搜一搜

，看看是真是假，再也不会像之前一样，你说好就真的好，就爽快掏钱了。至于慢慢加入美

容大军的80后、90后，成长过程就一直伴随网络的发展，什么团购、O2O、APP，用得比美容

院老板娘还顺溜，她们又非常注重性价比，这也必然带动顾客变得更加理性。          总的来说

，美容行业会变成一个&ldquo;更加正常&rdquo;(非暴利)的行业，美容院会变成一个更加标准

化的企业，而美容顾客则会变成一个更大规模更加理性的群体。

       智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国美容院市场分析与前景趋势报告》共五章。首

先介绍了中国美容院行业市场发展环境、美容院整体运行态势等，接着分析了中国美容院行

业市场运行的现状，然后介绍了美容院市场竞争格局。随后，报告对美容院做了重点企业经

营状况分析，最后分析了中国美容院行业发展趋势与投资预测。您若想对美容院产业有个系

统的了解或者想投资中国美容院行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录：

第.一章中国美容所属行业发展现状

第.一节 中国美容行业发展概况

一、中国美容行业&quot;五化&quot;特征

二、中国美容行业&quot;五性&quot;特征

三、中国美容业总体市场特征

四、中国美容机构主要业态

第二节 中国美容所属行业发展状况

一、中国美容行业发展基本现状

二、中国美容行业各运行指数分析



三、我国美容行业的终端运作模式

第三节 中国美容市场发展现状分析

一、中国美容市场理念不断创新

二、中国美容市场发展的新特征

三、中国美容护肤品市场快速增长

四、中国美容市场加盟连锁现象简析

五、国内美容市场亟待规范化发展

第四节 整形美容行业现状分析

一、我国整形美容产业区域布局的特点

二、中国整形美容行业现状概述

三、我国整形美容企业的发展概况

四、整形美容行业发展规模2012-2019年医疗美容整形人数分析

 2012-2019年医疗美容市场规模分析

五、整形美容行业发展状况

六、整形美容掀起投资热潮

第五节 中国主要地区美容市场发展现状

一、上海美容市场展现良好发展前景

二、广州美容市场亟需洗牌

三、深圳美容市场的竞争态势

四、东莞成立首家美容用品专业市场

五、四川医疗美容市场的问题与对策

六、青岛民营企业争做美容市场龙头

第六节 中国美容行业发展面临的问题

一、我国美容行业发展存在的问题

二、国内美容市场发展面临的挑战

三、制约我国美容业快速发展的瓶颈

四、我国美容行业发展存在的不足

五、中国美容行业缺乏高层次人才

第七节 化妆品进出口数据分析

一、化妆品出口数据分析

二、化妆品进口数据分析

三、2020-2026年国内化妆品产品进出口情况预测



 

第二章中国美容院市场发展概况

第.一节 中国美容院基本发展现状

一、美容院的特点

二、美容院的主流类型

三、美容院的人员状况

四、美容院的技术内涵

第二节 中国美容院现状调查结果

一、中国美容院管理现状

二、中国美容院销售现状

三、中国美容院经营现状

四、中国美容院政策认知现状

五、中国美容院经营模式

六、中国美容院品牌经营
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一、深圳美容院发展现状分析

二、上海美容院发展动态

三、北京家庭式美容院蓬勃发展

四、广州美容院发展特点分析

五、国内二线城市美容院快速发展

 

第三章中国美容院营销分析

第.一节 中国美容院营销现状分析

一、中国美容行业营销模式剖析

二、中国整形美容行业的网络推广模式

三、整形美容行业的会议营销分析

四、我国整形美容机构经营模式



第二节 中国美容院专业线市场分析

一、美容专业线市场发展概况

二、专业线美容企业的&ldquo;渠道扁平化&rdquo;浅析
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六、美容专业线品牌经营的定位策略
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二、鲜明的识别系统

三、合理的产品组合

四、高效的人员管理

五、有效的促销方式

六、理性的销售行为

第七节 美容院顾客五大类型销售建议

 

第四章美容院连锁经营发展分析

第.一节 连锁经营的相关介绍

一、连锁经营发展的条件

二、实行连锁经营的条件



三、连锁经营的经营形态

四、国内连锁经营发展态势分析
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六、美容连锁店经营出现的若干问题

第三节 中国美容院连锁经营发展的策略
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四、连锁美容院会员制发展的最佳方案

五、美容连锁企业品牌形象定位的策略

六、国内美容企业连锁经营策略抉择分析

 

第五章中国重点美容院品牌及企业分析
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第三节 路易香浓

一、企业简介

二、竞争优势

第四节 紫晶兰朵
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二、竞争优势
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二、竞争优势 
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