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二、说明、目录、图表目录

 随着改革开放以来，中国的经济不断蓬勃发展，但巨大的健康问题也随之而来。目前我国

有70%的人处于亚健康，15%的人处于疾病状态，慢性病折磨着每一个家庭。而于此同时，我

国也正在迈入老龄化社会，这也意味着未来的老人更加缺乏照顾。就在这种情况下，大健康

产业应运而生。  

它围绕着人的衣食住行以及人的生老病死，关注各类影响健康的危险因素和误区，提倡自我

健康管理，是在对生命全过程全面呵护的理念指导下提出来的。它追求的不仅是个体身体健

康，还包含精神、心理、生理、社会、环境、道德等方面的完全健康。

大健康产业可以理解为围绕满足各类健康（身体、精神、环境）需求的所有产业总称，包括

医疗产品、保健用品、营养食品、医疗器械、保健器具、休闲健身、健康管理、健康咨询等

多个与人类健康紧密相关的生产和服务领域。大健康产业是具有巨大市场潜力的新兴产业，

美国著名经济学家保罗&bull;皮尔泽曾将其称为继IT产业之后的全球&ldquo;财富第五

波&rdquo;。

中国大健康产业尚处开发初期，发展空间巨大。 2019年大健康产业规模达4.4万亿元， 预

计2019年将达5.4万亿元。2013-2019年中国大健康产业市场规模走势

健康产业是世界上增长最快的产业之一，与发达国家相比我国健康产业仍处于初创阶段。在

发达国家，比重超过15%，而我国健康产业仅占国民生产总值的4%-5%，发展空间巨大。同时

在产业结构方面，发达国家已经形成较全面均衡的产业细分，而我国健康产业细分严重失衡

，除医疗及医疗用品外其他细分产业均尚处开发初期，巨大潜力尚待全面发掘。健康产业将

以势不可挡的速度加速发展，在2020年将达到10万亿规模，成为推动经济发展的新引擎。

发达国家已经形成较全面均衡的产业细分， 而我国大健康产业细分严重失衡， 医院医

疗服务及医疗用品占比95%， 大健康产业基本处于开发初期， 巨大潜力尚待全面发掘。发达

国家大健康产业结构

智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国大健康市场发展现状与市场年度调研报告》共二

十一章。首先介绍了中国大健康行业市场发展环境、大健康整体运行态势等，接着分析了中

国大健康行业市场运行的现状，然后介绍了大健康市场竞争格局。随后，报告对大健康做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国大健康行业发展趋势与投资预测。您若想对大健康

产业有个系统的了解或者想投资中国大健康行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主



要来自于各类市场监测数据库。
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2、公众认知度和接受度不高

3、运作机制不成熟

4、公司发展模式还有待探索

六、市场需求走向

第三节2020-2026年健康服务行业发展趋势

一、大力发展医疗服务

二、加快发展健康养老服务

三、积极发展健康保险

四、全面发展中医药医疗保健服务

五、支持发展多样化健康服务

六、培育健康服务业相关支撑产业

七、健全人力资源保障机制

八、夯实健康服务业发展基础

第四节健康服务行业的服务内容和形式转变

第五节大健康产业将成中国未来服务业热门投资领域

第六节中国健康管理服务产业热点投资领域

一、体检中心

二、中医养生

三、月子中心

四、康复中心

第七节中国健康管理行业投资机会与风险分析

一、中国健康管理行业投资机会分析

二、中国健康管理行业投资风险分析



 

第十一章2020-2026年中国健康保险业投资潜力分析

第.一节中国健康保险业相关概述

一、健康保险的内涵及范畴

二、健康保险业的发展阶段

三、健康保险业的基本情况

四、健康保险业的政策环境

第二节中国健康保险业运行现状

一、产业运营现状

二、产业规模分析

三、区域规模分析

四、需求特征分析

五、市场竞争态势

第三节健康保险业的商业模式分析

一、经营形式对比

二、介入医保模式分析

三、主要盈利模式剖析

第四节健康保险业的投资机会分析

一、市场驱动因素

二、市场潜力分析

三、未来趋势分析

四、投资空间分析

第五节健康保险业的投资风险及建议

一、政策风险

二、技术风险

三、经济波动风险

四、供求风险

五、进入退出壁垒风险

 

第五部分发展前景展望

第十二章2020-2026年中国健身娱乐业投资潜力分析

第.一节中国健身娱乐业相关概述



一、产业地位及作用

二、发展阶段及特征

三、行业发展趋势

第二节中国健身娱乐业运行现状

一、行业整体概况

二、产业运行态势

三、市场消费特征

四、主要问题分析

五、经营模式分析

第三节健身娱乐业发展策略分析

一、品牌经营策略

二、成长战略研究

三、加快发展思路

四、产业提升途径

第四节健身娱乐业投资潜力分析

一、产业前景分析

二、投资回报分析

三、投资壁垒分析

四、投资运作建议

 

第十三章2020-2026年中国健康养老产业投资潜力分析

第.一节健康养老产业相关概述

一、养老产业的概念及特征

二、养老产业的起源和发展

三、养生养老的基本模式

四、养老产业的市场空间

第二节健康养老产业运行现状

一、行业整体态势

二、行业区域布局

三、市场竞争格局

四、市场供需形势

五、行业投资动态



六、政策环境分析

第三节健康养老产业发展的不足及建议

一、问题分析

二、战略措施

三、保障建议

第四节健康养老产业投资潜力分析

一、投资特征

二、投资机会

三、投资风险

四、投资建议

第五节健康养老产业细分市场投资潜力分析

一、老年人医疗保健需求分析

二、老年人用药市场前景广阔

三、中老年失禁用品需求增长

四、老年人专用化妆品市场庞大

 

第十四章2020-2026年中国新型健康产业投资潜力分析

第.一节健康家居市场投资机会分析

一、行业概念界定

二、产业发展现状

三、投资机会分析

第二节医疗旅游产业投资机会分析

一、产业内涵及产业链构成

二、综合效益分析

三、产业发展现状

四、成功要素分析

五、发展优势分析

六、投资机会分析

七、未来前景展望

第三节有机农业产业投资机会分析

一、行业定义及特征

二、产业发展现状



三、投资态势分析

四、市场空间分析

五、投资机会分析

六、投资运作策略

 

第十五章2020-2026年目标客户细分市场投资机会分析

第.一节儿童市场

一、我国儿童健康状况

二、儿童健康市场特点

三、市场增长前景分析

四、市场投资机会分析

第二节老年人市场

一、老年人健康状况

二、老年人健康服务需求分析

三、老年人保健产品消费状况

四、老年人健康服务营销策略

五、老年人健康市场投资机会

第三节女性市场

一、我国女性健康状况

二、女性美容美体服务市场分析

三、育龄女性健康服务市场分析

四、女性健康服务市场营销策略

五、女性健康服务市场投资机会

第四节生殖健康市场

一、生殖健康概念界定

二、生殖健康产业发展环境

三、生殖健康产业需求特征

四、生殖健康细分市场机会

五、生殖健康产业发展规划

第五节亚健康群体市场

一、亚健康状态介绍

二、亚健康群体规模



三、亚健康服务产业链

四、亚健康服务市场需求

五、亚健康产业投资机会

第六节高收入群体市场

一、高收入阶层分类及规模

二、高收入群体健康状况

三、高收入人群健康服务市场特点

四、高收入人群健康服务投资机会

第七节职业白领市场

一、职业白领健康状况

二、职业白领健康服务市场需求

三、职业白领健康服务市场建议

 

第十六章2015-2019年部分地区大健康产业发展状况

第.一节浙江省大健康产业发展分析

一、产业发展基础

二、区域发展态势

三、主要问题分析

四、对策建议分析

第二节海南省大健康产业发展分析

一、产业发展意义

二、产业发展优势

三、对策建议分析

第三节山东省大健康产业发展分析

一、产业发展基础

二、产业发展现状

三、主要问题分析

四、产业发展形势

五、未来规划情况

第四节广东省大健康产业发展分析

一、产业发展基础

二、产业发展形势



三、未来规划情况

四、对策建议分析

第五节江西省鹰潭市大健康产业发展分析

一、产业结构情况

二、产业发展基础

三、主要问题分析

四、未来规划情况

第六节四川省中医药大健康产业发展分析

一、产业发展优势

二、主要发展前景

三、未来规划情况

四、对策建议分析

第七节其他地区

一、吉林省

二、湖北省

三、江西省

四、河北秦皇岛市

五、河北宣化县

六、江苏如皋市

 

第十七章2015-2019年大健康产业重点企业竞争力分析

第.一节天士力制药集团股份有限公司

一、企业发展概况

二、经营效益分析

三、业务经营分析

四、财务状况分析

五、核心竞争力分析

六、企业发展战略

第二节云南白药集团股份有限公司

一、企业发展概况

二、经营效益分析

三、业务经营分析



四、财务状况分析

五、核心竞争力分析

六、企业发展战略

第三节江中药业股份有限公司

一、企业发展概况

二、经营效益分析

三、业务经营分析

四、财务状况分析

五、核心竞争力分析

六、企业发展战略

第四节山东东阿阿胶股份有限公司

一、企业发展概况

二、经营效益分析

三、业务经营分析

四、财务状况分析

五、核心竞争力分析

六、企业发展战略

第五节北京同仁堂股份有限公司

一、企业发展概况

二、经营效益分析

三、业务经营分析

四、财务状况分析

五、核心竞争力分析

六、企业发展战略

第六节华润三九医药股份有限公司

一、企业发展概况

二、经营效益分析

三、业务经营分析

四、财务状况分析

五、核心竞争力分析

六、企业发展战略

第七节广州白云山医药集团股份有限公司



一、企业发展概况

二、经营效益分析

三、业务经营分析

四、财务状况分析

五、核心竞争力分析

六、企业发展战略

第八节美年大健康产业集团股份有限公司

一、企业发展概况

二、经营效益分析

三、业务经营分析

四、财务状况分析

三、核心竞争力分析

四、企业发展战略

第九节爱康国宾健康体检管理集团有限公司

一、企业发展概况

二、经营状况分析

三、核心竞争力分析

四、企业发展战略

 

第十八章2015-2019年大健康产业市场营销分析

第.一节大健康产品营销综述

一、大健康产品及市场消费特点

二、大健康产品的营销渠道

三、大健康产品的营销终端

四、大健康产品的品牌营销

五、大健康产品的营销战略

六、大健康产品的市场突围

第二节直销在大健康产业的运用

一、直销的特征及优势

二、直销经营模式与策略分析

三、直销在大健康产业运用现状

四、直销在大健康产业应用前景



第三节医药产业营销

一、医药企业买断制营销模式

二、医药企业代理制营销模式

三、医药企业直营制营销模式

四、医药企业混合制营销模式

五、药企选择营销模式的影响因素

六、医药企业大健康营销法则

七、药品的营销渠道发展分析

第四节保健品行业营销

一、保健品营销的要素分析

二、保健品营销热门模式介绍

三、保健品的专卖店营销分析

四、保健品营销需注意的问题

五、保健品营销可行路径探索

六、保健品企业营销方向探析

第五节健康服务产业营销

一、营销模式分析

二、营销组合策略

三、产品策略分析

四、价格策略分析

五、渠道策略分析

六、促销策略分析

第六节大健康药店的经营战略

一、大健康药店的误区

二、大健康药店的经营之道

三、药店大健康商业模式实践

四、药店大健康营销案例分析

 

第六部分发展战略研究

第十九章大健康产业的投资分析

第.一节市场投资主体分析

一、医药企业争相介入大健康产业



二、中药企业发展大健康产业的优势

三、中药企业投资大健康产业的逻辑

四、中药企业转型大健康前景分析

五、中药大健康产业发展面临的问题

第二节产业投资状况

一、大健康产业投融资规模

二、大健康产业掀起投资热潮

三、大健康产业热点投资领域

四、医疗健康产业获资本青睐

五、健康产业对风投的吸引分析

第三节投资机会分析

一、大健康产业的投资特性

二、大健康产业具有抗周期投资特征

三、大健康产业面临良好的政策机遇

四、大健康产业迎来较好投资时机

五、药企进入大健康产业的市场机会

第四节投资热点剖析

一、制药业

二、医疗机构行业

三、新药研发外包领域

四、医药物流配领域

五、健康管理服务产业

六、医养产业

七、移动医疗业

第五节投资风险及建议

一、投资风险分析

二、投资主线及核心

 

第二十章2020-2026年大健康产业发展前景及趋势分析

第.一节大健康产业发展前景预测

一、大健康产业发展利好因素

二、大健康产业发展前景展望



三、健康服务业增长动力分析

第二节大健康产业发展趋势分析

一、未来大健康产业发展趋势

二、未来医疗健康市场走势分析

第三节2020-2026年大健康产业预测分析

一、2020-2026年大健康产业市场规模预测

二、2020-2026年医药制造行业预测分析

三、2020-2026年医疗器械行业预测分析

四、2020-2026年保健品市场预测分析

五、2020-2026年健康保险业预测分析

六、2020-2026年健康体检业预测分析

 

第二十一章2020-2026年中国移动医疗产业投资潜力分析

第.一节移动医疗行业基本概述

一、概念介绍

二、特点及分类

三、产业链解析

1、移动运营服务商

2、信息平台系统提供商

3、医疗设备商

4、APP应用程序开发

四、应用场景

五、应用分布

第二节移动医疗行业运行现状

一、国际市场规模

二、国内市场规模

三、应用领域分析

1、医疗检测产品

2、智能健康设备

3、慢性病领域

4、老龄医疗健康服务

5、医疗可穿戴设备



6、移动医疗视频应用

7、其他领域机会

四、终端产品分析

五、发展条件分析

六、市场竞争格局

七、商业模式分析

1、医疗健康平台.

2、面向消费者的硬件销售

3、自查问诊模式

4、其他模式

八、各类APP状况

1、主要应用领域

2、整体发展情况

3、主流产品类型

4、功能越发完善

5、市场开发形势

6、媒体营销推广

第二节移动医疗App的盈利模式分析

一、向医院收费模式

二、向药企收费模式

三、向医疗器械公司收费模式

四、向私人诊所收费模式

五、向保险公司收费模式

六、向消费者收费模式

第三节移动医疗行业面临的问题及对策

一、产业挑战分析

二、行业差距分析

三、行业发展建议

第四节移动医疗行业投资潜力分析

一、行业投资态势

二、产业前景分析

三、盈利模式分析



1、为医生提供手机临床信息

2、为企业提供远程医疗服务

3、导医服务提供健康咨询

4、医院联网

5、利用手机客户端管理慢病

6、可穿戴医疗

7、健康大数据

四、未来驱动因素

1、需求激增与有限供给

2、资本持续大举介入

3、环境差异下的创新机遇

五、投资机会分析

1、一级市场投资

2、二级市场投资

六、未来趋势分析

1、医疗检测产品

2、智能健康设备

3、慢性病领域

4、老龄医疗健康服务

5、医疗可穿戴设备

6、移动医疗视频应用

7、其他领域机会

第五节商业模式投资方向建议

一、医药电商平台

二、在线问诊模式

三、挂号服务模式

四、可穿戴设备

第六节行业进入门槛

一、行业入口

二、监管门槛

三、技术门槛

四、资源门槛



第七节市场培育风险

一、大数据应用不足

二、盈利模式待摸索

三、医疗资源对接不足

四、获客成本居高不下

五、市场政策法规缺乏

第八节移动医疗的投资切入点分析

一、院前环节

1、移动诊寻服务

2、社交服务平台

3、健康监测服务

4、院前检查服务

5、移动智能云服务

6、O2O闭环服务

7、结合商业保险

二、院中环节

1、面向患者群体的服务模式

2、面向医师群体的服务模式

3、面向医院的移动金融闭环服务

三、院后环节

1、满意度反馈互动服务

2、远程监测服务
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附录九：健康保险管理办法
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