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一、报告报价
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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/baijiu/E17161R09S.html

  报告价格：印刷版：RMB 9800  电子版：RMB 9800  印刷版+电子版：RMB 10000

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/baijiu/E17161R09S.html


二、说明、目录、图表目录
据不完全统计，国内白酒企业约18,000家，其中获得生产许可证的企业8,000多家，纳入国家

统计系统规模以上企业也有1,269家，白酒品牌更是不计其数，但99%是地方品牌，只有很少

部分如茅台、五粮液、老窖等成为全国性的知名品牌。若以销量来计，前五大公司合计销量

仅占行业整体的11.6%，行业集中度很低。若我们以工厂销售收入来看，国内前四大为五粮液

、茅台、洋河和庐州老窖，合计占据行业30.6%的份额。且从过去十多年的发展来看，五粮液

经历过一段波折重新成为行业老大;而茅台则一路向上，其收入规模与五粮液差距越来越小;洋

河在2010年超越庐州老窖成为行业第三;庐州老窖的市占率也在逐年上升，但相比前三家的发

展偏缓慢。智研数据研究中心发布的《2013-2017年中国白酒市场深度评估及行业前景研究报

告》共十四章。首先介绍了白酒行业的概念，然后对中国白酒行业市场运行态势进行了重点

分析，最后分析了中国白酒行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国白酒行业有个系统的

了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。本研究报告数据主要采用国家

统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来

自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自

于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库

。
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策略第五节 中国白酒市场的分层化营销分析一、分层营销终结盘中盘模式二、高档酒营销产

地化三、低档酒营销大市场化四、中档酒区域化布局及产地化加市场化营销 第八章 中国白酒
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