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二、说明、目录、图表目录

        学生文具是文具用品一个最重要的分支，主要使用群体是学生。学生文具含盖范围甚广

，按照文具本身的属性特点，大致可分成书写型、修正型、收纳型和工具型。

        传统文具即将迎来学汛，线下零售逐渐复苏。Q1由于学汛延期线下文具销售受到较大影

响，但是考虑晨光的学汛货品节前已经出货70%，疫情发展后也通过直播带货进行线下补充

，Q1影响较为可控。目前随着国内疫情得到控制，各省市中小学将逐步于三月中下旬至四月

复学，Q2销售即将转旺。晨光文具深耕传统渠道布局，七万余家传统线下门店形成较强的渠

道护城河，在复学背景下Q2业绩有望环比改善；同时零售业态逐渐复苏也有利于九木杂物社

的发展回归较好表现。

        未来几年线下渠道将依旧是我国文具行业的主要销售渠道，随着我国文具行业产品的不

断优化、消费逐渐升级，我国文具行业市场规模将逐渐增长，预计到2024年，我国文具行业

市场规模将超过240亿美元。2019-2024年我国文具行业市场规模走势预测        智研数据研究中

心发布的《2022-2028年中国学生文具市场前景展望与投资前景分析报告》共十七章。首先介

绍了中国学生文具行业市场发展环境、学生文具整体运行态势等，接着分析了中国学生文具

行业市场运行的现状，然后介绍了学生文具市场竞争格局。随后，报告对学生文具做了重点

企业经营状况分析，最后分析了中国学生文具行业发展趋势与投资预测。您若想对学生文具

产业有个系统的了解或者想投资中国学生文具行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：
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降低，价值链的增值环节也越来越多。中国文具企业管理者们逐步认识到了成本的重要性，

也加强了企业的成本控制和成本规划。然而，很多企业不能充分理解它们的成本行为，成本

管理还存有很多缺陷。这些缺陷主要表现于：     

第一   

将成本管理仅局限于生产活动。许多文具企业忽略了对文具生产前的研究开发成本、供应成



本和生产后营销成本的控制。受此影响，提起&ldquo;成本&rdquo;多数管理者都会自然而然地

想起生产，并将成本管理局限于生产活动中的成本。而价值链分析法则认为：企业是为最终

满足顾客需要而设计的&ldquo;一系列活动&rdquo;的集合体，是&ldquo;一系列活动&rdquo;组

成的&ldquo;产出&rdquo;，成本决不仅仅与生产环节相关，它是一个整体的概念。成本的管理

应该是一个对投资立项、研究开发与设计、生产、销售、售后服务进行全方位监控的过程。   

   

第二   

对成本驱动因素的错误认识。例如，全国市场份额较大而成本较低的企业，可能会错误地认

识全国市场份额驱动成本。实际上，成本领先的地位可能来自所经营地区的较大的地区市场

份额。企业不能理解其成本优势的来源则可能使它试图通过提高全国市场份额以降低成本。

其结果是它削弱了地区的目标集聚而使自己的成本地位恶化。       

第三   

不能正确利用各环节的联系。中国文具企业很少认识到影响成本的所有联系，特别是那些与

供应商以及各种活动间的联系，不顾有些部门提高成本可能会降低总成本的事实。       

第四   

，成本削减中相互矛盾。有的企业努力扩大市场份额以获取规模经济效益，而与此同时又通

过型号多样化，使规模经济灰飞烟灭；有的企业将工厂设在靠近买方的地方以节省运输费用

，但在新产品开发中又强调减轻重量。       

第五   

成本削减过程中损害经营的差异性。差异就是某些方面有自己的特色和优势。有的企业脱离

市场抓成本，在成本削减过程中损害经营的差异性，结果成本削减就失去了意义，因为滞销

或无销路的产品，成本再低也是一种浪费。   
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第一节学生文具行业研究结论及建议



第二节学生文具行业发展建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议（）

1、重点投资区域建议

2、重点投资产品建议
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