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二、说明、目录、图表目录

       主题餐厅是通过一个或多个主题为吸引标志的饮食场所，希望人们身临其中的时候，经过

观察和联想，进入期望的主题情境，譬如&ldquo;亲临&rdquo;世界的另一端、重温某段历史、

了解一种陌生的文化等。在主题文化的开放上，借助特色的建筑设计和内部装饰来强化主题

是非常必要的，例如上海老站餐厅就通过老式家居布置和火车的改装，营造了老上海怀旧和

名人专列两个主题；而巴厘岛印尼餐厅则是通过民俗文化的展示和当地物体的陈列，来表现

巴厘岛的主题的.可以看出，作为主题餐厅，应该运用各种手段来凸显所表现的主题，建筑设

计与内部装饰这方面是其中的重要组成部分，因为客人就是通过对餐厅的环境装饰这方面来

认识其倡导的主题文化的，而进入主题餐厅所得到的特别享受，更多的来自于餐厅的美妙环

境。因此挖掘主题文化的底蕴，主要就是做好主题餐厅环境设计，这样才会带来完美的效果

。  

      随着日韩文化的渗入，日韩料理品牌日益增多，其中更有不少从日韩引进的品牌。特色小

吃品牌特色明显，品牌创新较活跃。主题餐厅创新空间大，未来该比值将逐渐增大。

 餐饮新兴品牌细分业态占比

 

      主题餐厅的优势在于它有一个主题环境，可以在比较短的时间内打响知名度；而劣势则是

它来得快去得也快，人们往往受主题餐厅的环境吸引而忽略了它的出品，可能开始时客人好

奇，餐厅会热闹上一段时间，但当新鲜感过后，生意便会转淡。因此，主题餐厅不能只注重

环境，而要在出品和服务方面作整体考虑，这样才能保持长兴不衰。

      业内人士认为，随着生活水准与文化水平的进一步提高，今后主题餐厅将更符合消费者对

就餐环境的不同要求，这无疑也是餐饮发展的方向。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国主题餐厅市场研究与未来前景预测报告》共十

八章。首先介绍了主题餐厅相关概念及发展环境，接着分析了中国主题餐厅规模及消费需求

，然后对中国主题餐厅市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国主题餐厅面临的机遇

及发展前景。您若想对中国主题餐厅有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可

或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 



报告目录：

第一部分行业发展现状

第一章主题餐厅行业概述

第一节餐饮业的介绍

一、餐饮业的定义

二、餐饮业的分类

三、餐饮消费的六种类型

四、餐饮业的经济地位和作用

第二节主题餐厅业的概述

一、主题餐厅的定义

二、主题餐厅简单分类

三、主题餐厅业的特点

四、主题餐厅的经营形式

第三节主题餐厅的其他概念

一、主题餐厅起源

二、我国主题餐厅发展历程

三、现代主题餐厅企业概述

四、主题餐厅的作用与地位

五、主题餐厅产业化的内涵

六、主题餐厅业的发展规律

七、主题餐厅的健康问题

八、主题餐厅的概念

 

第二章2012-2016年国际主题餐厅行业发展现状分析

第一节2012-2016年国际主题餐厅行业概况

一、国际主题餐厅行业发展历程

二、国际主题餐厅行业发展面临的问题

三、国际主题餐厅行业技术发展现状及趋势

第二节2012-2016年西式主题餐厅的发展状况

一、西式主题餐厅开进机场分析

二、西式主题餐厅全天候餐厅成为新宠

三、肯德基与麦当劳的启迪



第三节2012-2016年西式主题餐厅的投资策略

一、西式主题餐厅的制胜之道

二、西式主题餐厅本土化发展

三、美式主题餐厅的中国市场战略

第四节2016年主要国家主题餐厅行业发展借鉴

一、美国

二、英国

三、日本

 

第三章2012-2016年中国主题餐厅行业发展现状分析

第一节2012-2016年中国主题餐厅行业整体发展概况

一、2012-2016年餐饮业利润情况

二、餐饮业经营陷入困境

三、餐饮业服务水平和餐饮卫生质量

四、方便快速的要求

第二节我国主题餐厅业市场发展的状况

一、我国主题餐厅业起步和发展速度

二、我国主题餐厅业经营主体

三、我国主题餐厅业经营方式分析

四、我国主题餐厅业服务领域分析

第三节2012-2016年我国主题餐厅业市场发展分析

一、2008年奥运会对主题餐厅业市场发展的影响

二、2012-2016年主题餐厅市场价格情况

三、2012-2016年主题餐厅价格分析

四、2012-2016年主题餐厅业成本问题分析

五、2012-2016年休闲主题餐厅产业发展潜力分析

第四节中国主题餐厅业市场形势分析

一、到2016年中国主题餐厅业的市场发展态势

二、主题餐厅品牌以集群形式发展态势

三、联合采购中的保密问题

四、主题餐厅的休闲化发展趋势

第五节2012-2016年中国主题餐厅行业市场消费者调查分析



一、消费者对西式主题餐厅的偏好程度分析

二、消费者对西式主题餐厅就餐形式的选择

三、消费者到西式主题餐厅店消费的周期

四、消费者中去西式主题餐厅店消费的金额

五、写字楼里的公司员工人数分布情况

六、写字楼里的公司员工更换订餐公司的频繁程度

七、消费者对午饭的满意情况和抱怨因素

八、消费者对不同价格的午饭接受情况

九、消费者最喜欢的主题餐厅食品

十、消费者选择主题餐厅的决定因素

 

第四章我国主题餐厅市场发展分析

第一节主题餐厅市标准化分析

一、主题餐厅产业化、标准化情况

二、主题餐厅标准化问题及其影响

三、主题餐厅市场标准化投资策略

第二节主题餐厅市场发展状况

一、2012-2016年主题餐厅市场发展情况

二、主题餐厅发展的有利因素

三、主题餐厅发展制约因素

四、主题餐厅的全球化发展

第三节主题餐厅趋势预测和机遇

一、主题餐厅长期趋势预测分析

二、2016-2022年主题餐厅市场趋势预测

三、主题餐厅发展的新机遇

第四节2012-2016年中国地区特色快餐食品的发展形式

一、云南的过桥米线

二、新疆的烤羊肉串

三、北京的烤鸭

四、河南的烩面

五、福建的沙县小吃

六、陕西的凉皮肉夹馍



七、兰州的牛肉拉面

 

第五章2016年中国主题餐厅细分市场发展现状分析

第一节西式主题餐厅

一、西式主题餐厅的经营特点

二、西式主题餐厅在中国市场的目标消费群体

三、西式主题餐厅在中国市场的主要业态现状

四、2016年中国西式主题餐厅市场规模分析

五、2016年中国西式主题餐厅市场的竞争分析

六、西式主题餐厅在中国主题餐厅市场竞争力SWOT分析

第二节中式主题餐厅

一、中式主题餐厅的经营特点

二、中式主题餐厅在中国市场的目标消费群体

三、中式主题餐厅在中国市场的主要业态现状

四、2016年中国中式主题餐厅市场规模分析

五、2016年中国中式主题餐厅市场的竞争分析

六、中式主题餐厅在中国主题餐厅市场竞争力SWOT分析

第三节日式主题餐厅

一、日式主题餐厅的经营特点

二、日式主题餐厅在中国市场的目标消费群体

三、日式主题餐厅在中国市场的主要业态现状

四、2016年中国日式主题餐厅市场规模分析

五、2016年中国日式主题餐厅市场的竞争分析

六、日式主题餐厅在中国主题餐厅市场竞争力SWOT分析

第四节韩式主题餐厅

一、韩式主题餐厅的经营特点

二、韩式主题餐厅在中国市场的目标消费群体

三、韩式主题餐厅在中国市场的主要业态现状

四、2016年中国韩式主题餐厅市场规模分析

五、2016年中国韩式主题餐厅市场的竞争分析

六、韩式主题餐厅在中国主题餐厅市场竞争力SWOT分析

第五节伊斯兰式主题餐厅



一、伊斯兰式主题餐厅的经营特点

二、伊斯兰式主题餐厅在中国市场的目标消费群体

三、伊斯兰式主题餐厅在中国市场的主要业态现状

四、2016年中国伊斯兰式主题餐厅市场规模分析

五、2016年中国伊斯兰式主题餐厅市场的竞争分析

六、伊斯兰式主题餐厅在中国主题餐厅市场竞争力SWOT分析

第六节城市网络主题餐厅

一、城市网络主题餐厅的经营特点

二、城市网络主题餐厅在中国市场的目标消费群体

三、城市网络主题餐厅在中国市场的主要业态现状

四、2016年中国城市网络主题餐厅市场规模分析

五、2016年中国城市网络主题餐厅市场的竞争分析

六、城市网络主题餐厅在中国主题餐厅市场竞争力SWOT分析

 

第六章我国主题餐厅行业区域市场调研

第一节北京市

一、主题餐厅行业现状

二、主题餐厅市场格局

三、主题餐厅消费者分析

四、主题餐厅行业发展趋势

第二节上海市

一、主题餐厅行业现状

二、主题餐厅市场格局

三、主题餐厅消费者分析

四、主题餐厅行业发展趋势

第三节广州市

一、主题餐厅行业现状

二、主题餐厅市场格局

三、主题餐厅消费者分析

四、主题餐厅行业发展趋势

第四节深圳市

一、主题餐厅行业现状



二、主题餐厅市场格局

三、主题餐厅消费者分析

四、主题餐厅行业发展趋势

第五节成都市

一、主题餐厅行业现状

二、主题餐厅市场格局

三、主题餐厅消费者分析

四、主题餐厅行业发展趋势

 

第七章2012-2016年主题餐厅业的经营管理

第一节主题餐厅业经营管理概况

一、主题餐厅经营自身模式建立的探索

二、主题餐厅业的员工管理方案探析

三、主题餐厅经营的关键准备

第二节主题餐厅业的选址模式剖析

一、主题餐厅选址中应当考虑的因素

二、主题餐厅选址应遵循的基本原则

三、主题餐厅选址的模式及方法运用

四、西式主题餐厅加盟店的选址

第三节主题餐厅经营的商圈分析

一、商圈的一般性原则

二、餐饮业商圈的特殊性

三、肯德基商圈策略的借鉴

四、主题餐厅企业扩张过程中商圈情况分析

五、商圈内主题餐厅饮企业单店取得相对竞争优势策略

第四节主题餐厅业顾客关系管理研究

一、顾客关系管理概念

二、顾客消费行为特征及影响就餐的因素

三、顾客需求信息的管理

四、顾客关系管理的对策建议

第五节主题餐厅企业外卖服务模式案例分析

一、麦当劳麦乐送业务供应链流程解析



二、嘉和一品外卖业务供应链流程解析

三、主题餐厅企业外卖服务面临的难点及挑战

 

第八章2012-2016年主题餐厅信息化分析

第一节主题餐厅业的信息化

一、主题餐厅企业实施信息化的原则

二、主题餐厅企业信息化平台的选择

三、信息化对主题餐厅企业的利益回报

四、发展主题餐厅信息化的软件与技术

五、影响主题餐厅企业信息系统建设因素

六、主题餐厅信息化管理的三大趋势

第二节2012-2016年主题餐厅信息化分析

一、主题餐厅信息化的模式

二、主题餐厅传统方式制约信息化发展

三、主题餐厅企业的信息化管理

四、主题餐厅信息化解决方案

五、主题餐厅信息化建议

第三节主题餐厅企业信息技术的运用分析

一、主题餐厅业信息化技术应用概述

二、信息网络技术对主题餐厅业的必要性

三、先进信息技术运用促进现代化主题餐厅业发展

四、信息技术应用于主题餐厅业的策略

第四节主题餐厅信息化集团管理

一、集团管理系统的组成

二、集团连锁信息化的目标

三、远程查询子系统

四、连锁管理子系统

五、集团管理方案的实施

 

第二部分行业竞争格局

第九章主题餐厅行业竞争分析

第一节主题餐厅业竞争分析



一、中国主题餐厅业竞争格局

二、2016年主题餐厅企业竞争优势分析

三、主题餐厅行业中西式竞争现状

四、2016年外企早餐市场竞争动态

五、2016年中外企业奥运主题餐厅市场竞争分析

第二节2016年主题餐厅竞争分析

一、2016年主题餐厅市场竞争情况分析

二、2016年主题餐厅市场竞争形势分析

第三节2016年中国主题餐厅行业竞争分析及预测

一、2016年集中度分析及预测

二、2016年SWOT分析及预测

三、2016年进入退出状况分析及预测

四、2016年生命周期分析及预测

 

第十章主题餐厅企业竞争策略分析

第一节主题餐厅市场竞争策略分析

一、2016年主题餐厅市场增长潜力分析

二、2016年主题餐厅主要潜力品种分析

三、现有主题餐厅竞争策略分析

四、主题餐厅潜力品种竞争策略选择

五、典型企业品种竞争策略分析

第二节主题餐厅企业竞争策略分析

一、欧债危机对主题餐厅行业竞争格局的影响

二、欧债危机后主题餐厅行业竞争格局的变化

三、2016-2022年我国主题餐厅市场竞争趋势

四、2016-2022年主题餐厅行业竞争格局展望

五、2016-2022年主题餐厅行业竞争策略分析

六、2016-2022年主题餐厅企业竞争策略分析

 

第十一章主题餐厅重点企业竞争分析

第一节蒙古往事

一、企业概况



二、竞争优势分析

三、2012-2016年经营状况

四、2016-2022年投资前景

第二节解剖餐厅

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2016年经营状况

四、2016-2022年投资前景

第三节女仆餐厅

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2016年经营状况

四、2016-2022年投资前景

第四节漆黑餐厅

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2016年经营状况

四、2016-2022年投资前景

第五节地狱餐厅

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2016年经营状况

四、2016-2022年投资前景

第六节吸血鬼餐厅

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2016年经营状况

四、2016-2022年投资前景

第七节机器人餐厅

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2016年经营状况



四、2016-2022年投资前景

第八节救世主餐厅

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2016年经营状况

四、2016-2022年投资前景

第九节古典文化主题餐厅纹枰咖啡厅

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2016年经营状况

四、2016-2022年投资前景

第十节现代厕所类餐厅

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2016年经营状况

四、2016-2022年投资前景

第十一节希特勒十字架餐厅

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2016年经营状况

四、2016-2022年投资前景

第十二节星语西餐厅

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2016年经营状况

四、2016-2022年投资前景

第十三节手谈茶吧

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2016年经营状况

四、2016-2022年投资前景

第十四节天空之城



一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2016年经营状况

四、2016-2022年投资前景

第十五节野味第一村

一、企业概况

二、竞争优势分析

三、2012-2016年经营状况

四、2016-2022年投资前景

 

第三部分市场趋势调查

第十二章主题餐厅业发展趋势分析

第一节我国主题餐厅业的发展预测

一、2016年主题餐厅业的发展走势

二、2016年主题餐厅业消费发展预测

三、2016年主题餐厅业的市场发展预测

四、2016年主题餐厅业的机遇发展预测

五、2016-2022年中国主题餐厅业发展预测

第二节我国主题餐厅行业发展趋势分析

一、我国主题餐厅业发展的趋势及对策

二、2016年中国主题餐厅行业发展趋势

三、2016年我国主题餐厅行业市场规模预测

四、2016-2022年主题餐厅食品行业发展趋势

第三节2016-2022年主题餐厅市场发展趋势分析

一、主题餐厅国内主题餐厅市场竞争趋势

二、主题餐厅标准化发展趋势

三、主题餐厅产业化进程趋势

四、主题餐厅市场发展趋势

五、主题餐厅企业联合发展趋势

 

第十三章主题餐厅行业发展预测

第一节2016-2022年主题餐厅市场趋势分析



一、2012-2016年主题餐厅市场趋势总结

二、2016-2022年主题餐厅发展趋势分析

三、2016-2022年主题餐厅市场发展空间

四、2016-2022年主题餐厅产业政策趋向

五、2016-2022年主题餐厅价格走势分析

第二节2016-2022年主题餐厅市场预测

一、2016-2022年主题餐厅市场结构预测

二、2016-2022年主题餐厅市场需求前景

三、2016-2022年主题餐厅市场价格预测

四、2016-2022年主题餐厅行业集中度预测

 

第四部分投资规划建议研究

第十四章主题餐厅行业投资现状分析

第一节2015年主题餐厅行业投资情况分析

一、2015年总体投资及结构

二、2015年投资规模情况

三、2015年投资增速情况

四、2015年分行业投资分析

五、2015年分地区投资分析

六、2015年外商投资情况

第二节2016年主题餐厅行业投资情况分析

一、2016年总体投资及结构

二、2016年投资规模情况

三、2016年投资增速情况

四、2016年分行业投资分析

五、2016年分地区投资分析

六、2016年外商投资情况

 

第十五章主题餐厅行业投资环境分析

第一节经济发展环境分析

一、2012-2016年我国宏观经济运行情况

二、2016-2022年我国宏观经济形势分析



三、2016-2022年投资前景及其影响预测

第二节政策法规环境分析

一、2016年主题餐厅行业政策环境

二、2016年国内宏观政策对其影响

三、2016年行业产业政策对其影响

第三节社会发展环境分析

一、国内社会环境发展现状

二、2016年社会环境发展分析

三、2016-2022年社会环境对行业的影响分析

 

第十六章主题餐厅行业投资机会与风险

第一节主题餐厅行业投资效益分析

一、2012-2016年主题餐厅行业投资状况分析

二、2016-2022年主题餐厅行业投资效益分析

三、2016-2022年主题餐厅行业投资前景预测

四、2016-2022年主题餐厅行业的投资方向

五、2016-2022年主题餐厅行业投资的建议

六、新进入者应注意的障碍因素分析

第二节影响主题餐厅行业发展的主要因素

一、2016-2022年影响主题餐厅行业运行的有利因素分析

二、2016-2022年影响主题餐厅行业运行的稳定因素分析

三、2016-2022年影响主题餐厅行业运行的不利因素分析

四、2016-2022年我国主题餐厅行业发展面临的挑战分析

五、2016-2022年我国主题餐厅行业发展面临的机遇分析

第三节主题餐厅行业投资前景及控制策略分析

一、2016-2022年主题餐厅行业市场风险及控制策略

二、2016-2022年主题餐厅行业政策风险及控制策略

三、2016-2022年主题餐厅行业经营风险及控制策略

四、2016-2022年主题餐厅同业竞争风险及控制策略

五、2016-2022年主题餐厅行业其他风险及控制策略

 

第十七章主题餐厅行业投资规划建议研究



第一节主题餐厅行业投资前景研究

一、战略综合规划

二、业务组合战略

三、区域战略规划

四、产业战略规划

五、营销品牌战略

六、竞争战略规划

第二节主题餐厅品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、主题餐厅实施品牌战略的意义

三、主题餐厅企业品牌的现状分析

四、主题餐厅企业的品牌战略

五、主题餐厅品牌战略管理的策略

第三节主题餐厅行业投资规划建议研究

一、2015年主题餐厅行业投资规划建议

二、2016年主题餐厅行业投资规划建议

三、2016-2022年主题餐厅行业投资规划建议

四、2016-2022年细分行业投资规划建议

 

第十八章主题餐厅业投资策略分析(ZYWZY)

第一节主题餐厅行业投资策略

一、市场定位和本质特征的坚持策略

二、标准化、工厂化、规模化和科学化目标的树立策略

三、开拓创新策略

四、连锁扩张策略分析

五、特许连锁同直营连锁共同投资策略分析

六、规模效益策略分析

七、人才策略分析

第二节主题餐厅行业中小企业投资前景

一、企业的战略规划

二、市场竞争策略

三、战略实施程度



第三节主题餐厅投资策略

一、产品开发策略

二、连锁经营策略

三、促销策略

四、主题餐厅企业发展壮大策略
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