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二、说明、目录、图表目录

       休闲食品其实也是快速消费品的一类，是在人们闲暇、休息时所吃的食品。最贴切的解释

是吃得玩的食品．主要分类有：干果，膨化食品，糖果，肉制食品等．随着生活水平的提高

，休闲食品一直是深受广大人民群众喜爱的食品。走进超市，就会看到薯片、薯条、虾条、

雪饼、果脯、酸角糕、话梅、花生、松子、杏仁、开心果、鱼片、肉干、五香炸肉等休闲食

品。休闲食品正在逐渐升格成为百姓日常的必需消费品，随着经济的发展和消费水平的提高

，消费者对于休闲食品数量和品质的需求不断增长。  

      从2004年到2014年，全国休闲食品行业年产值从1931亿元增长到9050亿元，占国内GDP比

重由1.20%上升到1.42%，CAGR10=16.7%。其中，小品类休闲食品（坚果炒货、果脯蜜饯、豆

制品、肉干肉脯等）产值从540亿元增长到3875亿元，CAGR10高达21.78%。休闲食品行

业2011-2015年复合增长率为12.7%。各子品类中，2011-2015年间，果脯蜜饯、豆制品增速较快

，超过20%，坚果炒货、肉干肉脯增速在15%-20%。饼干糕点占比最高，增速最慢。

智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国休闲食品行业前景研究与前景趋势报告》共十二

章 。首先介绍了休闲食品产业相关概念及发展环境，接着分析了中国休闲食品行业规模及消

费需求，然后对中国休闲食品行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国休闲食品

行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国休闲食品行业有个系统的了解或者想投资该行业

，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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