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一、报告报价
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强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       人造板（wood based panel），以木材或其他非木材植物为原料，经一定机械加工分离成各

种单元材料后，施加或不施加胶粘剂和其他添加剂胶合而成的板材或模压制品。主要包括胶

合板、刨花（碎料）板和纤维板等三大类产品，其延伸产品和深加工产品达上百种。人造板

的诞生，标志着木材加工现代化时期的开始，使过程从单纯改变木材形状发展到改善木材性

质。这一发展，不但涉及全部木材加工工艺，需要吸收纺织、造纸等领域的技术，从而形成

独立的加工工艺。此外，人造板还可提高木材的综合利用率，1立方米人造板可代替3～5立方

米原木使用。  

      人造板行业在发展的同时也存在产品结构不合理，产品技术含量较低；企业管理水平低，

产品合格率较低；资源短缺，产业集中度低等问题。为此，发展人造板行业要根据行业的实

际情况实施提高产品技术含量；扩大规模生产；规范化经营管理等措施，提高中国人造板行

业的整体水平。

      行业的产品结构会更趋向合理，产品质量会稳步提高，劣质产品逐渐退出市场，产品价格

会更趋向理性。再加上中国人造板产品的国家标准或行业标准在过去的一、二年中大都进行

了修订，水平有新的提高，使我们的产品质量更加接近世界水平，指标更为合理。随着人们

生活水平的提高，人造板在社会发展中的地位越来越重要。

      2014年我国人造板产量达30212.33万立方米，同比增长11%。2012-2015年我国人造板产量小

幅波动，起伏不大。
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