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二、说明、目录、图表目录

       国际电信联盟的一份报告表示，2016年年底，估计仍有约39亿人口没有接触过互联网，占

全球人口总数的53%。  

 到2016年底全球有53%的人口没有接触过互联网

 

      目前移动互联网在发展中国家的增速达到两位数，普及率预计今年将达到41%，发达国家

的比例已经高达90%。手机连接数量与M2M（机器-机器）连接的比率是22：1。但在部分国

家，M2M普及程度已经比较高，最明显的瑞典，比率已经是2：1，新西兰和挪威也普及度较

高。

      全球接近1/2的人口使用互联网，但在最不发达国家使用互联网的人口仅占1/7。

 2005-2016年全球各地区互联网用户数量：百万人     -   非洲   阿拉伯国家   亚太   独联体   欧洲   

美洲       2005   17   26   344   29   277   316       2006   24   36   394   35   300   346       2007   29   44   503   47  

340   385       2008   45   55   615   55   368   405       2009   58   66   726   67   388   428       2010   77   84   873  

94   410   456       2011   100   93   989   111   419   483       2012   120   105   1,111   139   435   526       2013  

147   118   1,230   153   447   541       2014   178   134   1,398   163   467   567       2015   210   148   1,557   173  

479   613       2016E   240   161   1,724   188   499   647   

 

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国宽带行业设计趋势分析及市场竞争策略研究报

告》共十六章。首先介绍了宽带相关概念及发展环境，接着分析了中国宽带规模及消费需求

，然后对中国宽带市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国宽带面临的机遇及发展前

景。您若想对中国宽带有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工

具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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