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二、说明、目录、图表目录

       中央空调主要用于宾馆酒店、办公楼宇、商业中 心等场所，因此中央空调行业与我国商

业地产发展密切相关，2015 年我国商业地产办公楼新开工 面积为 6569.12 万平方米，下降

10.6%，同年我国中央空调行业总收入为 681 亿元，下降 7%； 进入 2016 年，随着我国房地产

回暖，办公楼新开工面积显著提升，截至 2016 年 7 月，我国办公 楼房屋新开工面积累计达到

3814.78 万平方米，增速 15.75%，未来将保持平稳发展态势，同时， 中央空调寿命年限 10-15 

年，目前已逐步进入维修替换周期，未来更新市场正逐渐打开，从而带 动中央空调行业进入

稳定增长阶段。  

      市场占有率超过10%的企业包括大金、美的、格力，构成我国中央空调行业的第一梯队;美

资四大冷水机组企业约克、开利、特灵、麦克维尔继续稳居第二梯队，在冷水机组市场中的

优势仍然十分明显，并且在短期内难以被逾越，同样身处第二梯队的还有海信日立，作为专

业变频多联机组企业，海信日立在专业化发展战略下保持了快速的增长。行业销售专业人员

认为，从2011年上半年度各大类产品的占有率情况与2011年度对比来看，各大类产品的占有

率情况较为稳定，波动平缓。不过其中仍然表现出值得关注的变化：多联机组和水地源热泵

的整体占有率均略有下降，单元机组的占有率则有明显上升，这一现象说明了已经成为中国

中央空调行业最重要产品形式的多联机组已经达到了一定的市场高峰，水地源热泵产品经历

了高速增长之后逐渐归于冷静，而在国内家电系企业格力、美的等企业的推动下，单元机组

大幅放量，增长尤为迅速。

 我国商业地产建设进入稳定发展阶段

 中央空调行业受商业地产建设增速减缓影响

 

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国中央空调行业深度研究与市场供需预测报告》

共十章。首先介绍了中央空调相关概念及发展环境，接着分析了中国中央空调规模及消费需

求，然后对中国中央空调市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国中央空调面临的机

遇及发展前景。您若想对中国中央空调有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不

可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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7.3.4 促销策略

7.4 行业区域市场营销分析

7.4.1 行业区域市场概况

（1）市场现状

（2）未来趋势

7.4.2 行业区域市场营销现状

（1）渠道到达情况

（2）广告宣传效果

（3）市场反馈情况

7.4.3 行业区域市场营销策略

（1）市场选择

（2）渠道设置

（3）广告营销

 

第八章 中央空调行业重点区域市场分析

8.1 中央空调行业区域市场总体特征

8.2 江苏省中央空调行业发展分析及预测

8.2.1 江苏省中央空调行业市场概况

8.2.2 江苏省中央空调行业发展特点

8.2.3 江苏省中央空调行业渠道分析

8.2.4 江苏省中央空调行业各品牌动向

8.3 广东省中央空调行业发展分析及预测

8.3.1 广东省中央空调行业发展概况

8.3.2 广东省中央空调行业发展特点



8.3.3 广东省中央空调行业渠道分析

8.3.4 广东省中央空调行业各品牌动向

8.4 山东省中央空调行业发展分析及预测

8.4.1 山东省中央空调行业发展概况

8.4.2 山东省中央空调行业发展特点

8.4.3 山东省中央空调行业渠道分析

8.4.4 山东省中央空调行业各品牌动向

8.5 浙江省中央空调行业发展分析及预测

8.5.1 浙江省中央空调行业发展概况

8.5.2 浙江省中央空调行业发展特点

8.5.3 浙江省中央空调行业渠道分析

8.5.4 浙江省中央空调行业各品牌动向

8.6 上海市中央空调行业发展分析及预测

8.6.1 上海市中央空调行业发展概况

8.6.2 上海市中央空调行业发展特点

8.6.3 上海市中央空调行业渠道分析

8.6.4 上海市中央空调行业各品牌动向

8.7 北京市中央空调行业发展分析及预测

8.7.1 北京市中央空调行业发展概况

8.7.2 北京市中央空调行业发展特点

8.7.3 北京市中央空调行业渠道分析

8.7.4 北京市中央空调行业各品牌动向

8.8 湖南省中央空调行业发展分析及预测

8.8.1 湖南省中央空调行业发展概况

8.8.2 湖南省中央空调行业发展特点

8.8.3 湖南省中央空调行业渠道分析

8.8.4 湖南省中央空调行业各品牌动向

 

第九章 中央空调行业主要企业生产经营分析

9.1 中央空调企业发展总体状况分析

9.1.1 中央空调行业企业规模

9.1.2 中央空调行业销售收入排名



9.1.3 中央空调行业利润总额排名

9.2 中央空调行业领先企业个案分析

9.2.1 大金空调（上海）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业投资兼并与重组分析

（7）企业最新发展动向分析

9.2.2 珠海格力电器股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.2.3 青岛海尔股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析



（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.2.4 广东美的电器股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析

（11）企业最新发展动向分析

9.2.5 长沙远大空调有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

9.2.6 约克广州空调冷冻设备有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业投资兼并与重组分析

（7）企业最新发展动向分析

9.2.7 上海一冷开利空调设备有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.8 特灵空调系统（江苏）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.9 山东凌顿人工环境设备有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.10 深圳麦克维尔空调有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

9.2.11 志高控股有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业投资兼并与重组分析



（11）企业最新发展动向分析

9.2.12 宁波奥克斯空调有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

 

第十章 中央空调行业发展趋势分析与预测（ZY ZM）

10.1 中国中央空调市场发展趋势

10.1.1 中国中央空调市场发展趋势分析

10.1.2 中国中央空调市场发展前景预测

10.2 中央空调行业投资特性分析

10.2.1 中央空调行业进入壁垒分析

10.2.2 中央空调行业盈利模式分析

10.2.3 中央空调行业盈利因素分析

10.3 中国中央空调行业关键成功因素

10.3.1 供应链管理

10.3.2 市场占有能力

10.3.3 技术研发能力

10.4 中国中央空调行业投资建议

10.4.1 中央空调行业投资风险分析

10.4.2 中央空调行业投资相关建议
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