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二、说明、目录、图表目录

 前言  

      目前我国的电视观众主要是通过有线接收方式来收看电视节目，即通过一根光纤连接有线

电视运营商、卫星运营商，通过有线网络把电视节目送到千家万户。和有线电视相比，直播

卫星电视业务能够带来更多的节目内容。目前我国电视频道不断增加，有线网络的传输资源

已经日趋紧张。从这个角度来看，由直播卫星提供电视业务是大势所趋。 

      直播卫星电视业务的启动，将提供一个更大容量的节目平台，这对于为落地有线网而东奔

西走的众多卫视频道来说无疑是个福音；同时对于国内已经开办的不少数字电视付费频道而

言，直播卫星电视业务也可以为其提供一个尽情施展技艺的广阔舞台。

      随着中星9号直播卫星的发射成功，由于有了直播卫星这个优质的传输通路资源，未来广

电的内容产业（免费频道和付费频道及其他业务）将通过直播卫星的业务开展获利，一些跟

直播卫星相关的新媒体业务也将陆续开展起来。直播卫星的发展还将带动国内相关部件、元

器件、原材料等基础行业的技术进步和产品升级。此外，从终端用户需求方面来看，机顶盒

、卫星接收器制造商也将获得巨大的商业机会。简而言之，中星9号直播卫星的投入使用将带

动整个产业链发展。

      直播星主要作为有线数字电视的补充和延伸，也是实现模拟电视转向数字电视的重要组成

部分。随着广播电视&ldquo;村村通&rdquo;&ldquo;户户通&rdquo;工程的扎实推进，直播卫星

数字电视自2010年以来用户规模稳步增长，至2014年直播卫星数字电视用户达5699.3万户，其

使用比例已增至16.1%，跃居第二，成为继有线数字电视后排名第二的广播电视接收方式。

      据介绍， 2014年，我国的直播卫星户户通用户超过1700万。一是得益于总局持续停传直播

卫星清流节目信号的正确政策导向，有效遏制了非法设备的生产与销售。二是得益于广大用

户对户户通设备的认可，农村地区相当部分的原&ldquo;山寨锅&rdquo;用户转为户户通用户；

三是卫星直播中心采取多种方式加大对基层专营服务网点和广大用户的政策宣传、业务培训

与专业服务，大大提升了设备的安装开通效率和用户体验。

      在&ldquo;村村通&rdquo;工程的推动下，2014年我国电视人口综合覆盖率达98.5%。而直播

卫星在覆盖率方面拥有绝对的优势，并将在满足覆盖率要求的基础上开展商业运营。可以肯

定的是，直播星的背后是一条巨大的产业链，蕴涵着极高的&ldquo;掘金&rdquo;价值。 

      但是我国直播市场的发展，也面临诸多挑战。一是直播卫星投入巨大，而国家只能支持一

部分费用，且外资和非国有资金的进入又受到限制；二是一颗直播卫星上可以传送上百套之

多的电视节目，如果没有充足的节目源，直播卫星就等于是无米下锅，白白浪费卫星资源和

前期巨额投入。同时，国务院129号令中&ldquo;国家对卫星地面接收设施的生产、进口、销



售、安装和使用均实行许可制度&hellip;&hellip;个人不得安装和使用卫星地面接收设施&rdquo;

的规定，将我国个人接收市场作出限定。不过，可以预见的是，随着我国数字电视发展的层

层推进，相信有关问题会得以解决。 

      我国现在的卫星运营模式和欧洲类似，今后期待有更开放的市场，更先进的管理模式，创

造更大的经济效益。

      本直播卫星行业研究报告共十一章是智研数据中心咨询公司的研究成果，通过文字、图表

向您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研咨询在其多年的行业研究经验

基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。直

播卫星行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大

的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国

家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关

总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系

的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了直播卫星行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国直播卫星行业做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国直播卫星行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资

时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷

部门也具有极大的参考价值。
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 主要在轨的主要广播电视卫星     广播电视卫星   介绍       中星9号   &ldquo;中星9号&rdquo;采用

法国阿尔卡特宇航公司SB4100系列成熟商用卫星平台，是一颗大功率、高可靠、长寿命的电

视卫星。该卫星发射时的重量将达到4500公斤，总功率约11000瓦，设计寿命15年。 &ldquo;中
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