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二、说明、目录、图表目录

      家装，家庭住宅装修装饰的简称。狭义的家装：指室内装饰，是从美化的角度来考虑的，

以使室内的空间更美观；广义的家装：包括室内空间的装修。  

      在国外，装饰行业已经有150多年的发展历史，经历了早期以手工业为主的发展阶段到以产

品为导向的工业化发展阶段，在二十世纪六十年代后期进入了商业化阶段即消费主义阶段，

形成了轻装修重装饰的消费模式。由于种种原因，国外的家庭装饰始终处于室内装饰行业之

中，没有形成一个独立的行业。

      在国内，伴随我国经济体制改革进程，我国的住房分配制度也经历了由计划经济到市场经

济转变的过程，特别是1994年7月18日，国务院发布《关于深化城镇住房制度改革的决定》（

国发〔1994〕43号），明确住房制度从住房实物福利分配方式改为以按劳分配的货币分配为

主的方式，并明确住户的住房所有权或使用权，催生了极具中国特色的家庭装饰行业。其后

，伴随住房市场化改革的深入，在国民经济高速增长的大背景下，我国人民的收入水平节节

攀升，我国城市化水平不断提高，住宅产业不断升级，人们对于居住环境的要求越来越高，

家装行业的业务内容不断丰富，家装企业的业务模式不断创新，服务品质不断提高。 

      目前我国家装行业的企业众多，进入门槛较低，市场竞争激烈，市场集中度极低。家装行

业的主要竞争因素包括：

 家装行业主要竞争因素     因素   简介       企业的综合实力   其主要内容包括资本实力、业务经

验、管理水平、设计和施工水平、人员素质等       价格   大型装饰企业能够通过原材料的集中

采购、人工工效的提高、工地管理成本的降低，在保证盈利水平的前提下，获得价格竞争优

势       公司品牌   企业的品牌形象和市场的口碑是公司赢得客户的重要因素之一       营销网络   

家庭装饰行业直接面向消费者，面对巨大的市场容量，企业营销网络的规模也将成为公司赢

得客户、扩大市场份额的重要因素   资料来源：智研数据中心整理

 

      随着居民生活质量的提高以及大量刚性需求的存在，买房、装修仍然是大部分居民家庭支

出预算中的重要组成部分，随着人们收入的增加和社会地位的提高，对住房面积及家庭装饰

的需求也会逐步提高。从消费者年龄结构来看，80年代出生的人己经具备了在购置房产和家

庭装饰方面的消费能力，同时其消费习惯较60-70年代出生的人而言有一定程度的转变，更为

注重居住环境的舒适、美观。另外，中国传统观念中对家的重视也使得家庭装饰在每个家庭

中的消费支出中仍将占据着很高的比例，整个家装行业将长期处于&ldquo;资源永续、业态长

青&rdquo;的发展状态之中。



      2013~2014年，中国家装行业增速都超过了10%，2014年家装行业总产值约1.5万亿元，我国

家装行业总规模十分庞大，十年间复合增长率为12.3%，增长势头迅猛，如果加上家具，电器

，软装，泛家居等，行业总产值超过3亿万元。

      《2016-2022年中国家装市场全景调查与投资前景分析报告》由智研咨询公司领衔撰写，在

大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济

信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行

业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料

。

      报告揭示了家装行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国家装做了重点企业经营状况分

析，并分析了中国家装行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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