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一、报告报价

《2016-2022年中国藜麦行业设计趋势分析及市场竞争策略研究报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

 前言  

      目前，在陕西、山西、青海、四川、浙江等地均已有小规模适应性种植。藜麦的生长习性

和开发利用方式与禾本科的青稞Hordeumvulgarevar.nudum有一定的相似之处。青稞是青藏高

原1年1熟的标志性作物，可生于海拔4500m以上的局部高海拔高寒地带，具有高蛋白、高纤维

、高维生素和低脂肪、低糖的特性，但和藜麦相比，其营养价值不全面，且消化系统不好和

孕妇等人群宜少食。藜麦则没有这些禁忌，其营养价值极高，营养全面，且具有多种开发利

用价值，值得大力度大范围推广。

 2015年中国藜麦主要产区和种植情况     省市   藜麦种植面积（公顷）   备注       山西省   1500   

其中，忻州市静乐县约1000公顷，朔州市平鲁区约333公顷，忻州市繁峙县、五台县和代县

约100公顷，忻州市宁武县、右玉县、保德县、神池县、奇岚县以及其他县市约67公顷。       

吉林省   667   2015年，长春市双阳区&middot;吉林市永吉县、白山市临江市的藜麦种植面积

达667公顷，吉林省成为国内第二大藜麦种植省份。       青海省   487   2015年，海西州的都兰、

乌兰、德令哈、格尔木、香日德等地，海东地区的互助、乐都、煌中、西宁等地均开始较大

面积种植藜麦，总种植面积达487公顷。       甘肃省   100   目前，甘肃省永靖、康乐、张掖、武

威、定西、天水等10多个县市均有不同面积的藜麦种植，总种植面积约100公顷。       河北省  

60   2015年，张家口市农业科学院成立了藜麦研究所，这也是我国目前唯一的专业性藜麦研究

所。       其他   40   西藏、黑龙江、内蒙古、四川、山东、江苏、安徽、贵州等省或自治区也开

展了不同规模的藜麦种植及栽培育种研究。       合计   2854    -   资料来源：公开资料整理

 

      2015年我国藜麦行业种植面积2854公顷，行业产量约6850吨，同比2014年的5440吨增长

了25.9%。

      本对藜麦行业研究报告是智研数据研究中心公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描

述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研究经验基

础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中

国对藜麦行业研究报告是2015-2016年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强

大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据研究中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与

我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。



      报告揭示了中国对藜麦行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国对藜麦行业做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国对藜麦行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时

机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部

门也具有极大的参考价值。
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