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二、说明、目录、图表目录

      时至今日，国际上对于博物馆的定义已经比较统一，强调&ldquo;收藏、保管&rdquo;和教

育功能，并强调向公众开放及非营利机构特征。  

 博物馆协会对&ldquo;博物馆&rdquo;的定义     机构   定义       国际博物馆协会   博物馆是一个为

社会及其发展服务的，向公众开放的非营利性常设机构，为教育、研究、欣赏的目的征集、

保护、研究、传播并展出人类及人类环境的物质及非物质遗产       英国博物馆协会   博物馆促

使人们通过探索藏品获得灵感、进行学习和娱乐。它们是受社会所托收藏、保管人工制品和

标本并向公众开放的机构       美国博物馆联盟   博物馆通过收藏、保管和诠释这个世界上的事

物为公众做出其特有的贡献，虽然宗旨有所差别，但非营利性的组织形式和为公众服务的义

务是相同的。   数据来源：公开资料

 

      国际上，博物馆的分类林林总总，从收藏的藏品进行分类、管理属性进行分类是比较常见

的分类方式；此外，还可以通过服务地域、观众需求、藏品展出方式等对博物馆进行分类。

 博物馆分类     按收藏分类   综合博物馆 考古博物馆 艺术博物馆 历史博物馆 民族博物馆 自然

历史博物馆 科学博物馆 地质博物馆 工业博物馆 军事博物馆       &ldquo;非物质遗产&rdquo;博

物馆 按管理分类   政府博物馆 地方博物馆 大学博物馆 军队博物馆 独立/慈善基金会博物馆 企

业博物馆 私人博物馆       按服务地域分类   国家博物馆 区域博物馆 生态博物馆 城市博物馆 地

方博物馆       按观众分类   综合性博物馆 教育性博物馆 专业性博物馆       按藏品展出方式分类   

传统型博物馆 历史建筑博物馆 户外博物馆 互动博物馆   数据来源：公开资料

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国博物馆行业全景调研及投资前景报告》共八章

。首先介绍了博物馆产业相关概念及发展环境，接着分析了中国博物馆行业规模及消费需求

，然后对中国博物馆行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国博物馆行业面临的

机遇及发展前景。您若想对中国博物馆行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是

您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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