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　　一、护肤品原料的分类

　　二、2008年护肤品原料市场发展分析

　　三、护肤品原料研发新突破

　　四、护肤品原料开发的新动向

　　五、未来护肤品原料聚合物展望

　　第二章 世界护肤品市场发展分析

　　第一节 国外护肤品市场分析

　　三、全球天然护肤品需求量分析
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　　图表：我国消费者对法国护肤品的形象认知
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