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一、报告报价

《2008-2009年中国化妆品制造产品进出口贸易形势分析及前景展望报告》信息及时，资料详

实，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质

客户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企

业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2008-2009年中国化妆品制造产品进出口贸易形势分析及前景展望报告 内容介绍：

　　该报告为独家首创化妆品制造产品进出口贸易形势分析及前景展望报告，此报告为个性

定制服务报告，如果该报告目录中所列举的内容没有完全满足您的需求，我们将根据不同类

型及不同行业企业提出的具体要求，重新修订报告目录，并在此目录的基础上重新完善行业

数据及分析内容，为企业准确详细了解行业运行状况及同业竞争者产品进出口战略方向提供

全程服务。

　　报告摘要：

　　随着世界经济高速发展，全球环境问题日益严重，生态危机和环境污染困扰着全球。这

使得环境保护与国际贸易之间的关系越来越密切。世贸组织（WTO）已将贸易和环境保护问

题联系起来，并开始着手制定一系列规则。以共同解决这类问题。中国加入WTO后，必须全

面履行成员国的义务，包括WTO对环境与贸易问题的义务。在与国际市场全面接轨的过程中

，如何适应WTO多边贸易体制有关贸易与环境问题达成的协议，如何面对全球经济发展绿色

化的趋势，如何冲破西方发达国家日趋严格的环境技术壁垒，使中国国际贸易加速发展，是

我国加入WTO后必须面对也亟待解决的问题。

　　我们分析认为，环境壁垒对国际经贸的影响主要体现在两方面：一方面，它制约了许多

严重污染环境、破坏生态平衡的产品的生产、贸易，相关国际市场将逐渐萎缩；另一方面，

它又促进了有利于生态环保的产业和产品的发展及贸易，绿色产业、绿色市场的蓬勃兴起，

国际贸易商品结构向绿色化方向迈进。因各国经济基础、环保形势、技术水平、程度的不同

，绿色壁垒对于发达国家和发展中国家的贸易影响有所不同，发展中国家的对外贸易受到较

大制约，发达国家在这方面具有明显的优势，他们掌握着先进的环保技术，拥有发达的环保

产业，因而，对进口商品的环保要求较高，表现在环境技术标准的制定依据、环境技术指标

、检测与评价方法都较为严格和苛刻，这就对发展中国家的出口贸易构成了一种限制性较强

的“绿色屏障”。

　　中国作为发展中国家，化妆品制造产品出口同样面临上述问题的影响。发达国家所设置

的绿色壁垒对中国外贸(外贸出口数据)出口总量、出口市场范围、出口增长速度、出口成本

、出口效益等已产生较大冲击，其对我国化妆品制造产品外贸出口的负面影响已远超过“反

倾销”。受有关臭氧层保护公约规定的限制，我国已有约50多亿美元的出口产品被禁止生产

和销售；我国多年来重经济增长速度、粗放式的经营模式在短期内难以有实质性改变。受消

费者对绿色、环保产品的需求及收入水平、国民素质、经济技术发展水平所限，我国绿色、



环保市场规模狭小、开发难度较大，绿色、环保产业的发展步履艰难。因而，我国目前尚难

以有效利用绿色壁垒对绿色产品贸易所提供的发展机遇。

　　我们分析认为，由于受全球金融危机和经济萧条的影响，至少在短期内我国化妆品制造

产品外贸出口所受环境壁垒的负面影响并不会削弱，反而会更突出、更严重。因此，在这种

形势下，如何向国际环境标准靠拢、提高中国化妆品制造产品(化妆品制造产品出口数据)出

口的环境竞争力、设法达到进口国对中国化妆品制造产品(化妆品制造产品出口数据)出口商

品的环保要求，是金融危机大环境下改善我国出口贸易环境的关键所在。

　　第一章  中国化妆品制造产业概况分析

　　第一节  产业发展概况

　　一、近期产业发展情况综述

　　二、国内产品进出口发展趋势

　　第二节  产品国际贸易状况

　　一、代表性国家产品进出口分析

　　二、国内外产品进出口模式对比

　　三、全球经济环境对产品进出口的影响

　　第三节  进出口环境

　　一、国内产品进出口政策分析

　　二、出口目标地区相关政策分析

　　三、国内宏观经济环境分析

　　第四节  国内产业发展对产品进出口的影响

　　第五节  国内外进出口(外进出口市场考察)市场的SWOT分析

　　第二章  2007-2010年中国化妆品制造产品进(化妆品制造产品进出口数据)出口市场分析

　　第一节  我国当前化妆品制造产品进出口政策

　　一、化妆品制造产品进口政策分析

　　二、化妆品制造产品出口政策分析

　　第二节  国内企业化妆品制造产品进出口量分类统计

　　一、2006-2008年化妆品制造产品进出口数量及金额变化分析

　　二、2006-2008年化妆品制造产品进出口产销国分类统计分析

　　三、按化妆品制造产品进出口海关关区分类分析

　　1、2006-2008年化妆品制造产品进出口海关关区分类统计分析

　　2、2006-2008年各海关关区每月进出口数量及金额变化分析

　　3、2006-2008年化妆品制造产品贸易方式分类分析



　　4、2006-2008年化妆品制造产品进出口价格及趋势分析

　　第三节  2009-2010年化妆品制造产品进出口市场预测

　　第三章  2006-2008年化妆品制造出口量分类统计与价格分析

　　第一节  2006-2008年化妆品制造产品各月出口及趋势分析

　　第二节  2006-2008年化妆品制造产品出口目的国分类分析

　　一、2006-2008年化妆品制造产品出口目的国分类统计分析

　　二、2006-2008年化妆品制造产品出口到全球每月出口数量变化分析

　　三、2006-2008年化妆品制造产品出口到全球每月出口金额变化分析

　　第三节  按省市与海关口岸分类分析

　　一、2006-2008年化妆品制造产品出口省市与海关口岸分类统计分析

　　二、2006-2008年化妆品制造产品各出口省市每月出口数量变化分析

　　三、2006-2008年化妆品制造产品各海关关口每月出口数量变化分析

　　第四节  省市、海关口岸国别平衡表

　　一、2006-2008年化妆品制造产品省市量值国别平衡表

　　二、2006-2008年化妆品制造产品海关口岸量值国别平衡表

　　第五节  2006-2008年化妆品制造产品出口量按贸易方式分类分析

　　第六节  2006-2008年化妆品制造产品出口价格与产品档次分析

　　第七节  2009-2010年化妆品制造产品出口量及价格预测

　　第四章  2006-2008年化妆品制造进口量分类统计与价格分析

　　第一节  2006-2008年化妆品制造产品各月进口及趋势分析

　　第二节  化妆品制造产品进口来源国分类分析

　　一、2006-2008年化妆品制造产品进口来源国分类统计分析

　　二、2006-2008年化妆品制造产品从全球进口每月进口数量变化分析

　　三、2006-2008年化妆品制造产品从全球进口每月进口金额变化分析

　　第三节  按省市与海关口岸分类分析

　　一、2006-2008年化妆品制造产品进口省市与海关口岸分类统计分析

　　二、2006-2008年化妆品制造产品各进口省市每月进口数量变化分析

　　三、2006-2008年化妆品制造产品各海关关口每月进口数量变化分析

　　第四节  省市、海关口岸国别平衡表

　　一、2006-2008年化妆品制造产品省市量值国别平衡表

　　二、2006-2008年化妆品制造产品海关口岸量值国别平衡表

　　第五节  2006-2008年化妆品制造产品进口量按贸易方式分类分析



　　第六节  2006-2008年化妆品制造产品进口价格与产品档次分析

　　第七节  2009-2010年化妆品制造产品进口形势与价格预测

　　第五章  2006-2008年化妆品制造产品进口企业进口分析

　　第一节  2006-2008年化妆品制造产品进口企业分类分析

　　一、2006-2008年化妆品制造产品进口企业分类分析

　　二、2006-2008年化妆品制造产品各进口企业每月进口数量变化分析

　　三、2006-2008年化妆品制造产品各进口企业每月进口金额变化分析

　　第二节  2006-2008年化妆品制造产品进口企业量值国别平衡表

　　第三节  2006-2008年化妆品制造产品重点进口企业每月进口量与价格、全球进口国别、进

口贸易方式及其在全国各港口进口量与进口结构分析

　　一、重点企业之一

　　二、重点企业之二

　　三、重点企业之三

　　第四节  2006-2008年进口量按企业性质分类分析

　　第五节  2006-2008年中国进口数据

　　第六章  2006-2008年出口企业出口分析

　　第一节  2006-2008年化妆品制造产品按出口企业分类分析

　　一、2006-2008年化妆品制造产品按出口企业分类分析

　　二、2006-2008年化妆品制造产品各出口企业每月出口数量变化分析

　　三、2006-2008年化妆品制造产品各出口企业每月出口金额变化分析

　　第二节  2006-2008年化妆品制造产品出口企业量值国别平衡表

　　第三节  2006-2008年化妆品制造产品重点出口企业每月出口量与价格、全球出口国别、出

口贸易方式及其在全国各港口出口量与出口结构分析

　　一、重点企业之一

　　二、重点企业之二

　　三、重点企业之三

　　第四节  2006-2008年出口量按企业性质分类分析

　　第五节  2006-2008年中国出口数据

　　第七章  2006-2008年化妆品制造进口量与上年对比分析

　　第一节  2006-2008年化妆品制造产品与上年产品各月进口对比分析

　　第二节  2006-2008年化妆品制造产品与上年中国从全球各国(从全球各国进口数据)进口对

比分析



　　一、化妆品制造产品进口来源国进口结构比例分析

　　二、化妆品制造产品国别同比增长分析

　　第三节  2006-2008年化妆品制造产品与上年省市、海关口岸进口对比分析

　　一、化妆品制造产品省市与海关口岸进口结构比例分析

　　二、化妆品制造产品省市与海关口岸同比增长分析

　　第四节  2006-2008年化妆品制造产品与上年进口贸易方式对比分析

　　第五节  2009-2010年化妆品制造产品进口量预测分析

　　第八章  2006-2008年化妆品制造出口量与上年对比分析

　　第一节  2006-2008年化妆品制造产品与上年产品各月出口对比分析

　　第二节  2006-2008年化妆品制造产品与上年中国出口到各(出口到各出口数据)出口目的国

出口对比分析

　　一、化妆品制造产品出口目的国出口结构比例分析

　　二、化妆品制造产品国别同比增长分析

　　第三节  2006-2008年化妆品制造产品与上年省市、海关口岸出口对比分析

　　一、化妆品制造产品省市与海关口岸出口结构比例分析

　　二、化妆品制造产品省市与海关口岸同比增长分析

　　第四节  2006-2008年化妆品制造产品与上年出口贸易方式对比分析

　　第五节  2009-2010年化妆品制造产品出口量预测分析

　　第九章  2006-2008年商品出口企业与上年出口对比分析

　　第一节  2006-2008年与上年各出口企业出口量及出口结构比例对比分析

　　第二节  化妆品制造产品出口企业品牌同比增长分析

　　第三节  2006-2008年化妆品制造产品与上年各出口类型企业出口对比分析

　　第四节  化妆品制造产品各出口类型企业出口同比增长分析

　　第五节  2006-2008年化妆品制造产品与上年出口数据

　　一、2006-2008年化妆品制造产品中国出口数据

　　二、2006-2008年中国出口数据

　　第六节  2009-2010年化妆品制造产品出口预测分析

　　第十章  2006-2008年化妆品制造产品进口企业与上年进口对比分析

　　第一节  2006-2008年化妆品制造产品与上年各进口企业进口量及进口结构比例对比分析

　　第二节  化妆品制造产品进口企业品牌同比增长分析

　　第三节  2006-2008年化妆品制造产品与上年各进口类型企业进口对比分析

　　第四节  化妆品制造产品各进口类型企业进口同比增长分析



　　第五节  2006-2008年化妆品制造产品与上年进口数据

　　一、2006-2008年中国化妆品制造产品(化妆品制造产品进口数据)进口数据

　　二、2006-2008年中国化妆品制造产品(化妆品制造产品进口数据)进口数据

　　第六节  2009-2010年化妆品制造产品进口预测分析
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