
2010年中国网络游戏市场研究预

测报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2010年中国网络游戏市场研究预测报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，独

到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速

了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重

要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2010年中国网络游戏市场研究预测报告 内容介绍：

　　金融危机给中国网络游戏行来带来了什么？

　　金融危机考验中国网络游戏业！

　　金融危机，使得网游成本再度升高！

　　金融危机，将降低玩家的支付能力！

　　金融危机，中国网络游戏将⋯⋯

　　盈利模式

　　网络游戏内置广告的增长如今已经成为网游增长的主要因素之一。2007年中国网络游戏

内置广告为0.8亿元，2008年快速增至2.3亿元，增长幅度达到187.5%。预计2009年市场规模将

达到4.5亿元。而网络游戏内置广告的独有特性是吸引广告主的主要因素，因为与传统广告相

比，游戏内置广告的体验度和记忆度更高，互动性更强，而干扰性更弱⋯⋯

　　市场调研

　　2008年参与调研的男性用户比例高达80.2%，分析认为虽然男女比例差距悬殊，但并不能

代表中国网络游戏发展预测

　　一、2012网络游戏产业发展预测

　　二、2010网络游戏市场规模预测

　　三、2011中国网络游戏(网络游戏市场分析)市场规模预测

　　第七部分 市场投资

　　第二十章 网络游戏(网络游戏市场分析)市场投资

　　第一节  网络游戏的投资性分析

　　一、赢利性

　　二、成长性

　　三、风险性

　　第二节  风险投资青睐网络游戏

　　第三节  网络游戏投资机会分析

　　附录1 网游政策法规分析

　　1.1 中国网络游戏产业法律现状分析

　　1.1.1 中国网络游戏产业政策法律环境分析

　　1.1.2 网络游戏产业主体法律关系分析



　　1.2 网游相关政策法规

　　1.2.1 网游“防沉迷系统”开发标准

　　1.2.2 电子出版物管理规定

　　1.2.3 《互联网出版管理暂行规定》

　　附录2 游戏相关介绍

　　2.1 电子游戏

　　2.1.1 电子游戏定义

　　2.1.2 电子游戏类型分类

　　2.2 网游定义及分类

　　2.2.1 网络游戏的定义

　　2.2.2 网络游戏的分类

　　2.2.3 网络游戏与单机版游戏对比

　　2.3 网游发展历程回顾

　　2.3.1 网络游戏发展史

　　2.3.2 网络游戏在中国的发展历程

　　2.3.3 网络游戏的主要流派

　　图表目录

　　图表1  2008年4季度中国网络游戏(网络游戏市场分析)市场份额

　　图表2  2009年1季度中国网络游戏(网络游戏市场分析)市场份额

　　图表3  2008年第二季度中国网络游戏(网络游戏市场分析)市场规模

　　图表4  2008年网络游戏人气排行榜

　　图表5  2008年玩家最喜爱游戏

　　图表6  2008年最期待的新游戏

　　图表7  2008年最拥有PK价值的游戏

　　图表8  网络游戏用户年龄构成

　　图表9  网络游戏用户买点卡的花费

　　图表10  用户最希望产生的游戏类型

　　图表 11 2008年中国网页游戏用户与全体网络游戏用户的收入差异

　　图表12  2008年中国网页游戏用户与全体网络游戏用户的学历差异

　　图表13  2008年中国网页游戏用户与全体网络游戏用户的年龄差异

　　图表14  2008年中国网页游戏用户与全体网络游戏用户的性别差异

　　图表15  2008年中国网页游戏用户与全体网络游戏用户的职业差异



　　图表16  2008年中国网页游戏用户玩其他游戏的比例

　　图表17  角色扮演类游戏玩家玩游戏的最主要目的

　　图表18  角色扮演类游戏玩家玩游戏的频率

　　图表19  角色扮演类游戏玩家玩游戏的主要场所

　　图表20  角色扮演类游戏玩家最喜欢的游戏故事题材

　　图表21  不同收入收费网络游戏用户选择网络游戏主要因素

　　图表22  2008年百度网游行业指数

　　图表23  2008年网络游戏运营商关注度排行

　　图表24  2008年上半年中国互联网有效受众规模

　　图表25  2008年上半年中国互联网用户互联网消费

　　图表26  2008年上半年中国互联网用户互联网消费

　　图表27  2004-2008年中国互联网(互联网市场分析)市场规模

　　图表28  2006-2009年手机网游运营商桑市场收入规模及预测

　　图表29  深圳网络游戏及相关产品的年销售额

　　图表30  国内优秀的网络游戏企业商业模式评定

　　图表31  网络游戏运作形式分析

　　图表32  2008年调研参与用户性别比例

　　图表33  2008年调研参与用户的年龄分布

　　图表34  2008年调研参与用户首次接触网游至今时长

　　图表35  2008年调研参与用户的受教育程度

　　图表36  2008年调研参与用户的地域分布TOP

　　图表37  2008年调研参与用户的收入情况

　　图表38  2008年调研参与用户的就业情况

　　图表39  2008年不同性别网络游戏用户的年龄差异

　　图表40  2008年不同性别网络游戏用户的网游年龄差异
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　　图表44  2008年调研参与用户平均每天游戏时长

　　图表45  2008年不同性别网络游戏用户平均每天游戏时长差异
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　　图表51  2008年不同性别网络游戏用户平均单款游戏持续投入时间
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　　图表53  2008年不同学历网络游戏用户的平均单款游戏持续投入时间
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　　图表56  2008年调研参与用户的游戏目的

　　图表57  2008年不同性别网络游戏用户的游戏目的

　　图表58  2008年不同年龄网络游戏用户的游戏目的
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　　图表60  2008年不同游戏每日时长用户的游戏目的
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　　图表62  2008年调研参与用户选择游戏时的考虑因素
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