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二、说明、目录、图表目录

      润滑油是用在各种类型汽车、机械设备上以减少摩擦，保护机械及加工件的液体或半固体

润滑剂，主要起润滑、辅助冷却、防锈、清洁、密封和缓冲等作用（Roab)。  

      润滑油一般由基础油和添加剂两部分组成。基础油是润滑油的主要成分，决定着润滑油的

基本性质，添加剂则可弥补和改善基础油性能方面的不足，赋予某些新的性能，是润滑油的

重要组成部分。

 

API于1993年将基础油分为五类（API-1509），并将其并入EOLCS（API发动机油发照认证系

统）中     试验方法类别   ASTMD2007   ASTMD2270   ASTM   D2622/D4294/D4927/D3120   类别说

明       饱和烃含量/%   黏度指数VI   硫含量/%（质量分数）       I类   &lt;90   80～120   &gt;0.3   传

统溶剂精炼出来的矿物基础油       II类   &gt;90   80～120   &lt;0.3   氢裂解炼出来的矿物基础油      

III类（UCBO）   &gt;90   &gt;120   &lt;0.3   氢裂解过程与腊油异构化炼出来的矿物基础油       IV

类   聚&alpha;-烯烃（PAO）           石蜡分解法与乙烯合成法制得的合成基础油       V类   所有非I

、II、III或IV类基础油           其他合成油、植物油、再生基础油等的统称   

 按使用范围分类     通用基础油   专用基础油       低凝基础油   深度精制基础油           适用于多级

发动机油、低温液压油和液力传动液等产品的低凝基础油   适用于汽轮机油、极压工业齿轮油

等产品       UHVI   VHVI HVI MVI LVI   UHVIW   VHVIW HVIW MVIW（代号后加W）  

UHVIS   VHVIS HVIS MVIS（代号后加S）   

 

      值得注意的是，尽管中国润滑油消费量增长较快，但是人均消费量依然偏低，目前中国人

均润滑油消费量为4.5千克/年，与发达国家人均15-25千克/年的水平差距仍然很大，可见中国

润滑油消费仍有较大增长潜力。随着润滑油行业竞争的不断加剧，大型润滑油企业间并购整

合与资本运作日趋频繁，国内优秀的润滑油生产企业愈来愈重视对行业市场的研究，特别是

对产业发展环境和产业需求的深入研究。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国润滑油市场深度研究与投资前景分析报告》共

十二章。首先介绍了中国润滑油行业市场发展环境、中国润滑油整体运行态势等，接着分析

了中国润滑油行业市场运行的现状，然后介绍了中国润滑油市场竞争格局。随后，报告对中

国润滑油做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国润滑油行业发展趋势与投资预测。您

若想对润滑油产业有个系统的了解或者想投资润滑油行业，本报告是您不可或缺的重要工具

。



      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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