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一、报告报价

《2016-2022年中国涂料行业深度研究与投资风险报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

 前言  

      长期的观察发现我国的涂料市场产品结构调整问题不仅仅是对产品进行调整，还应该是对

企业分布结构、区域分布结构进行调整。未来一段时间内，行业整合、区域分布结构的调整

、企业结构的调整都将是行业结构调整的一个重要内容。

      据统计，2015年全国新建及新投产的涂料项目共有18个，其新建和已投产总产能达233.8万

吨以上，其投资金额至少在63.8亿元人民币，在国内市场需求低迷，企业生产成本不断上升的

大背景之下，涂料企业大规模扩张是否能够有效的打开市场，对今后整个涂料行业的发展是

否有利。

      产业的发展离不开政策导向和扶持，特别是新兴产业，如：新能源、交通、运输、信息等

产业的快速发展，急需要一些新的涂料 产品为之配套。国外公司对于这一部分市场关注度很

高，我国的一些企业虽然也在关注，但跟进不够，且缺乏保护。在涂料高端领域或涂料新领

域，国家必须加大技术投入。由于，技术投入不会马上见效，其还间需要对国内的产业进行

保护。对国外企业的进入应有一定的限制，如：需要考虑国外公司的进入，是否对国内产业

造成损害、对国内企业有影响等等。另外，在政策执行层面，虽然我国在政策方面与国外相

比差距相对较小，但是执行层面上有差距。比如说政策出台后，到市场上没有人监管，做的

好的没有奖励，包括税收、信贷、国家支撑技术的扶持;做的不好的惩罚力度又不够。同时，

好的政策还需要通过配套措施来实施。

      从整个涂料行业下游市场需求的发展情况来看，房地产行业和制造业的发展都不是很理想

，据国家统计局公布，2015年1-10月份，全国房地产开发投资78801亿元，同比名义增长2.0%

，增速比1-9月份回落0.6个百分点。其中，住宅投资53150亿元，增长1.3%，增速回落0.4个百

分点。住宅投资占房地产开发投资的比重为67.4%。从以上数据来看，目前国家在房地产行业

的投资力度在不断的加大，近两个月以来，国家也在不断出台一些新的货币政策，刺激房地

产行业和中国实体经的济的发展，但是从目前市场的反响情况来看，国内房地产行业的发展

依然很疲惫，有业内人士预计，未来的一两年之内国内房地产行业的发展很难得到有效的恢

复。

产能过剩问题

      涂料行业的产能过剩与其他行业的产能过剩有所不同。一方面，从规模来看，产能是绝对

过剩的，甚至是严重过剩的;另一方面，对于某个区域、某些产品来说，产能是相对过剩，甚

至可以说是不过剩的。

      从产品结构分析



      技术含量高的产品，如汽车涂料 、船舶涂料 、集装箱涂料以及战略性新兴产业所需的涂

料，受到资本、网络、技术等因素的制约，主要为国际大公司所垄断或部分垄断。一些具有

特殊功能的涂料，在我国是空白，还依赖进口。而国内众多企业大多都在生产中低档、技术

含量低、资本需求较低的涂料，这个领域竞争非常激烈。

      从企业分布结构分析

      市场发展到一定程度后，企业对品牌化发展比较重视。现在市场越来越品牌化，市场向有

品牌、有技术实力、有资本的企业集中。企业越好，集中度越高，发展的速度越快。而这些

企业往往是大企业。这些企业需要扩产、扩能，还要在全国进行战略布局，通过建新厂或兼

并重组来实现。而相当一部分的中小企业，市场在向品牌集中的过程当中，市场份额不增反

而下降，生存越来越艰难，这些企业的产能是过剩的。

      本涂料行业研究报告是智研数据研究中心公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描述

您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其多年的行业研究经验基础

上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中国

涂料行业研究报告是2015-2016年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的

研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据研究中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与

我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了中国涂料行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国涂料行业做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国涂料行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公

司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具

有极大的参考价值。
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