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一、报告报价
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业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      察尔汗盐湖　   位于青海省格尔木市，是中国最大的盐湖，也是世界上最著名的内陆盐湖

之一，距西宁750公里，青藏铁路穿行而过。       柴达木盆地   地处青藏高原深处，为阿尔金山

、祁连山、昆仑山所环绕。处于平均海拔4000多米的山脉和高原形成的月牙形山谷中，盆地

内有盐水湖5000多个，最大的要数面积1600平方公里的青海湖。       格尔木胡杨林   位于阿尔

顿曲克草原西北部，以托拉黑河命名的托勒海地区。托勒海，蒙古语即&ldquo;胡杨很多的地

方&rdquo;。这里距格尔木市区约60公里，是青海唯一、也是世界上海拔最高的胡杨林。       

可可西里   位于西藏和青海交界处，是目前世界上原始生态环境保存最完美的地区之一，也是

目前中国建成的面积最大、海拔最高、野生动物资源最为丰富的自然保护区之一。       各拉丹

东冰川   位于格尔木市唐古拉山乡境内。各拉丹冬，藏语意为&ldquo;高高尖尖的山峰&rdquo;

，海拔6620   米，姜根迪如海拔6548 米，有南北两条呈半孤形的大冰川，南支冰川长12.8公里

，宽   1.6 公里，冰川尾部有两公里的冰塔林。       万丈盐桥   位于柴达木盆地南部察尔汗盐湖

之上。南距格尔木约60公里，北距锡铁山约30公里，公路就像一座桥浮在卤水上面，盐桥全

长为32公里，折合市制可达万丈，横跨整个察尔汗盐湖，素称&ldquo;万丈盐桥&rdquo;。       

唐古拉山口   为青海、西藏两省（区）分界线，海拔约5231米，是青藏公路的最高点。距青海

省格尔木市604公里。山口立有为修建青藏公路而献身的人民解放军雕像纪念碑，海拔高度碑

以及&ldquo;军民共建兰西拉光缆工程竣工纪念碑&rdquo;。       格尔木比   较近的比较有意思

的盐湖景点是青海钾肥厂，虽然它的管理部门和宿舍区在格尔木市内，但是它的厂区距离格

尔木有60公里。       玉珠峰   又称可可赛极门峰，海拔6178米，位于青海格尔木南160公里的昆

仑山口以东10公里，是昆仑山东段最高峰。玉珠峰的山形地貌对于初学者是非常理想的。       

昆仑山   耸立在格尔木市南面，古书载昆仑山是玉龙腾空之地，素有亚洲脊柱之称。昆仑山口

属多年冻土区荒漠地貌，地质系古代强烈侵蚀的复杂变质岩所构成，间有第三纪沉积物构成

的丘陵低山和丘垅。   

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国格尔木市旅游景区行业全景调研及投资方向研

究报告》共九章。首先介绍了格尔木市旅游景区行业市场发展环境、格尔木市旅游景区整体

运行态势等，接着分析了格尔木市旅游景区行业市场运行的现状，然后介绍了格尔木市旅游

景区市场竞争格局。随后，报告对格尔木市旅游景区做了重点企业经营状况分析，最后分析

了格尔木市旅游景区行业发展趋势与投资预测。您若想对格尔木市旅游景区产业有个系统的

了解或者想投资格尔木市旅游景区行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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