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二、说明、目录、图表目录

       我国化妆品行业对外开放较早，早在80 年代开始，外资化妆品巨头就开始逐步进入中国市

场，对国内化妆品市场造成了很大冲击。初期，因国际化妆品巨头定位收入较高的高端人群

，而由于改革开放初期国内日化产品严重匮乏，大宝等本土国产品牌主要走大众消费品路线

，&ldquo;价格便宜量又足&rdquo;主打物美价廉牌，因此暂未直面交锋；进入90 年代后期，

随着更多国际高端品牌进入中国市场，外资品牌开始在中国发动全面战争，市场竞争越来越

激烈，但定位低端的国产品牌仍蓬勃发展，涌现了如小护士、索芙特、丁家宜、姗拉娜等优

秀国产品牌；以2003 年欧莱雅收购国产品牌小护士开始，化妆品巨头们在高端市场站稳脚跟

后，凭借强大的资本实力和品牌优势开始通过大肆收购本土品牌以切入中低端市场，实现其

本土化战略，使得不少曾独领风骚的国产品牌纷纷被收购或是逐渐没落。  

      虽然外资品牌极大地挤占了本土品牌的市场空间，但带来了新鲜的产品体系、先进的营销

及管理经验，激烈的市场竞争中稚嫩的本土品牌逐渐成长起来，涌现了不少优秀的、耳熟能

详的国产品牌。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国中老年化妆品市场竞争格局及投资前景预测报

告》共十五章。首先介绍了中老年化妆品相关概念及发展环境，接着分析了中国中老年化妆

品规模及消费需求，然后对中国中老年化妆品市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中

国中老年化妆品面临的机遇及发展前景。您若想对中国中老年化妆品有个系统的了解或者想

投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第五节丁家宜

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业战略分析

第六节芳草集

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业战略分析

第七节郁美净

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业战略分析

第八节隆力奇

一、企业概况



二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业战略分析

第九节自然堂

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业战略分析

第十节大宝

一、企业概况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

五、企业偿债能力分析

六、企业运营能力分析

七、企业战略分析

 

第三部分行业预测

第十四章 中老年化妆品行业投资机会与风险

第一节中老年化妆品行业投资效益分析

一、2011-2016年中老年化妆品行业投资状况分析

二、2016-2022年中老年化妆品行业投资效益分析

三、2016-2022年中老年化妆品行业投资市场空间预测

四、2016-2022年中老年化妆品行业的投资方向

五、2016-2022年中老年化妆品行业投资的建议

六、新进入者应注意的障碍因素分析



第二节影响中老年化妆品行业发展的主要因素

一、2016-2022年影响中老年化妆品行业运行的有利因素分析

二、2016-2022年影响中老年化妆品行业运行的稳定因素分析

三、2016-2022年影响中老年化妆品行业运行的不利因素分析

四、2016-2022年我国中老年化妆品行业发展面临的挑战分析

五、2016-2022年我国中老年化妆品行业发展面临的机遇分析

第三节中老年化妆品行业投资风险及控制策略分析

一、2016-2022年中老年化妆品行业市场风险及控制策略

二、2016-2022年中老年化妆品行业政策风险及控制策略

三、2016-2022年中老年化妆品行业经营风险及控制策略

四、2016-2022年中老年化妆品同业竞争风险及控制策略

五、2016-2022年中老年化妆品行业其他风险及控制策略

 

第四部分投资战略

第十五章 中老年化妆品行业投资战略研究(ZY WZY)

第一节中老年化妆品行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、业务组合战略

三、区域战略规划

四、产业战略规划

五、营销品牌战略

六、竞争战略规划

第二节对中老年化妆品品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、中老年化妆品实施品牌战略的意义

三、中老年化妆品企业品牌的现状分析

四、中老年化妆品企业的品牌战略

五、中老年化妆品品牌战略管理的策略

第三节中老年化妆品行业投资战略研究

一、2015年中老年化妆品行业投资战略

二、2016年中老年化妆品行业投资战略

三、2016-2022年中老年化妆品行业投资战略



四、2016-2022年细分行业投资战略

第四节专家研究结论与建议

一、专家结论

二、专家建议
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