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二、说明、目录、图表目录

       2012到2014年，我国葡萄酒进口额从15.8亿美元持续下滑至15.2亿美元，进口量在2013年经

历小幅下滑致3.77亿升，2014年又有所回升，增加了0.7亿升，进口量为3.84亿升。可见进口葡

萄酒价格在2014年整体小幅下跌。  

      分品类来看，2014年起泡酒进口量、额增速大幅回升，进口量为1387.2万升，同比2013年增

速为59.4%,其主要进口来源国中，仅南非和美国为负增长，进口量增长最快的是西班牙和匈

牙利，增速超1.7倍和3.4倍。起泡酒进口额为82.4百万美元，同比增速为27.24%;

      瓶装酒进口量、额增速均有所下滑，进口量为288.1百万升，同比2013年增速为3.24%,瓶装

酒进口量增长3.24%,进口额为1364.6百万美元，下滑1.3%,均价下滑4.4%.前十大进口来源国中，

从智利的进口量额增长最快，从阿根廷和法国的进口量额均出现小幅下滑；主要国家中，除

了法国和澳大利亚外，其他国家价格均出现不同程度下滑；澳大利亚瓶装酒价格高于均价2.09

美元/瓶，且价格较2012年增长10%;

      散装酒进口量下滑速度减缓，进口额及其增速持续下滑，进口量达到81.9百万升，从智利

进口的葡萄酒占比约七成，散装酒进口量增速为-8.1%,仅从美国进口的散装酒有所增加，其他

国家均出现下滑，其中从葡萄牙的进口量大减超70%.进口额为69.5百万美元，主要进口来源国

中，智利占比超六成；散装酒进口额增速为-35.6%,除美国外，其他主要国家增速均为负，法

国进口额下降最多，超65%.

      价格方面，2014年各类进口葡萄酒价格集体下滑，其中仅起泡酒的价格下滑速度有所放缓

，瓶装酒和散装酒价格都在加速下滑。

      2014年国内进口酒市场依然处于调整时期，量额有所回升，均价有所下滑。但是，就目前

市场进口葡萄酒发展的情况而言，全国上下一线城市，二线城市甚至包括三四线城市目前早

已有了进口葡萄酒的身影，也就是说在经济相对发达的城市，进口葡萄酒早已经走进了千家

万户，成为了人们日常生活、接待、送礼、生日等必备的酒水产品了。随着我国居民收入的

不断提升，居民消费水平得到较大提升，预计到2025年时，中国的中产阶级很可能超过5亿人

，届时，被视为时尚和身份象征的葡萄酒将更加畅销。

      但也不排除也有极少数一些城市对进口红酒的认识度尚浅，而处于缓慢的适应阶段。一家

西班牙葡萄酒厂商曾公开断言，世界未来的葡萄酒市场将是中国、印度和巴西三国鼎立的市

场。尤其中国，越来越富裕，名牌消费意识日益增长，将出现越来越多的崇尚世界大牌葡萄

酒的消费者。

      在这样一种市场的发展前提条件下，就为我们很多欲从事红酒行业的朋友们提供了良好的

发展机遇，在这种情况下主动出击是最好的利器。在在未来五年之内，进口红酒将会达到全



新的高度，也就是说在未来的五年的时间里，红酒这个行业还将以市场空间利润理想为更多

的红酒商提供良好的发展机遇。

       智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国互联网+进口红酒市场产销预测及投资发展策

略研究报告》。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业

发展动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信

息中心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，

从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政

府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和

投资战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺

的重要工具。

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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