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二、说明、目录、图表目录

        目前城市居民家庭微波炉的拥有率已达到44．3％，但是与其它厨卫产品（如吸油烟机、

热水器、燃气灶等）的家庭普及率相比，微波炉的普及率仍然较低。这就为微波炉市场消费

需求提供了较大的发展空间。  

       2011年-2014年中国微波炉产量持续增长，增长率呈上下波动状态，其中2014年产量高

达7750万台，与2013年同期相比增长9%。近些年，美的、格兰仕两大巨头占据了全球微波炉

市场70%以上份额。日前，美的宣布将在超市停售399元以下微波炉产品，在3C系统渠道将停

售599元以下产品；格兰仕也表示不再向家电卖场投放三五百元的低端微波炉产品，这意味着

中国微波炉产业开始从规模及价格竞争转向价值竞争升级。

       上游原材料价格上涨，海外市场贸易壁垒不断增高，欧盟出台环保令和废旧家电回收费，

美国反倾销大棒也开始瞄准微波炉，中国市场微波炉价格持续走低，微波炉行业滑入了泥潭

。因此，提高技术含量、发展高端产品来增强竞争力，已是国内微波炉行业必然的选择。

       近十年来，我国微波炉市场将保持旺盛的消费需求，有近一半的城市居民家庭明确表示要

购买微波炉。城市居民家庭对购买微波炉的各项性能指标的重视程度有所不同，使用安全性

、可靠耐用最被看重，其次是产品外观、价格和品牌。

       《2016-2022年中国微波炉行业深度研究与投资前景报告》由智研数据研究中心公司领衔撰

写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国

家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的

最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统

计资料。

       报告揭示了微波炉行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国微波炉做了重点企业经营状

况分析，并分析了中国微波炉行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司

领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有

极大的参考价值。
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