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二、说明、目录、图表目录

       会奖旅游，即会展及奖励旅游，包括4 个组成部分： 会议、奖励旅游、大会、展览，国际

上简称为MICE。其中会议、大会和展览旅游是指利用举行各种会议、大会和展览活动的机会

所开展的特殊旅游活动； 奖励旅游则是公司为了激励成绩优秀的员工、经销商或代理商而专

门组织的旅游活动。  

      会议奖励旅游以规模大、时间长、档次高和利润丰厚等突出优势，被认为是高端旅游市场

中含金量最高的部分，全球每年大约有350万人进行会奖旅游。自然，这样的旅游产品比的不

是价格，而是感觉和创意。不少公司奖励旅游目的在于传播企业文化，加强企业的团队建设

。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国会奖旅游市场调查与投资潜力分析报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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