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二、说明、目录、图表目录

       2015年1-9月，全国乳制品累计产量2040.31万吨，同比增长3.86%;其中，液态奶年度产

量1850.79万吨，同比增长4.03%.从销售额统计数 据来看，整体液态奶品类销售额达1024亿元

，同比增长5.0%;常温产品占据73.4%的市场份额，销售额同比增长率为2.7%;低温产品占据

24.3%的市场份额，销售额同比增长率为7.0%.而2014年1-9月，整体液态奶品类销售额达976亿

元，保持12.8%的快速增长；常温、低温销售 额同比增长率分别是达9.9%、19.7%.2015年前三

季度，我国乳制品累计出口2421.15万吨，同比增长-13.14%;出口金额3415.44万美元，同比增

长-37.03%.出口量位于前10位的国家和地区有：香港、阿拉伯联合酋长国、朝鲜、缅甸、美国

、新加坡、土耳其、澳门、巴基斯坦、危地马拉。出口量增幅在前几位的有法国、阿拉伯联

合酋长国、美国、斯里兰卡、台湾等国家和地区。  

      2015年1-11月，全国乳制品行业累计完成产量2530.96万吨，同比增长4.42%.产量较大的有河

北省、内蒙古自治区、山东省、河南省、黑龙江省、陕西省、江苏省等，其中，河北省累计

完成产量317.89万吨，同比增长5.11%;内蒙古自治区累计完成产量264.86万吨，同比增长8.22%;

山东省累计完成产量224.74万吨，同比增长16.46%;河南省累计完成产量212.57万吨，同比增

长2.34%;黑龙江省累计完成产量169.43万吨，同比增长-2.46%;陕西省累计完成产量146.92万吨

，同比增长-1.43%;江苏省累计完成产量142.01万吨，同比增长9.32%.

      乳制品行业已经开始进入低速稳定增长阶段，行业已逐渐由规模增长向品质升 级转变。常

温酸奶、常温乳酸菌饮料、低温酸奶等产品更健康、附加价值更高，符 合消费升级的方向，

增速相对比较快，预计2015年零售额分别增长91.1%、35.9%、10.2%，远高于液态类乳品市

场2.7%的增速，成为液态乳品市场增长的主动力。

      我国乳制品产量2015年为0.27亿吨，同比增速4.6%，截至2016年1-5月，产量为0.11 亿吨，

同比增速6.00%；根据中国奶业统计资料数据，我国乳制品行业2015年实现收 入3329亿元，同

比增长0.93%，实现利润总额242亿元，同比增长7.25%。整体来看， 乳制品受宏观经济影响

，2016年继续保持低速增长态势。

      当前是国内乳业全面转型，加快缩小与发达国家乳业差距，提升竞争实力的关键时期，同

时也是国民乳品消费基础进一步夯实的主要阶段。国内乳业竞争的焦点都集中在奶源争夺、

市场抢占等，在技术进级方面，除少数几家乳业巨头注重外，大多数乳企还仅仅局限在寻找

把自身有限的资源转化为市场经济效益的有效方式，探索生存和发展空间上。

      未来几年，婴幼儿奶粉面临去产能化与价格下行相互交织，行业长期进入微利时代，主营

奶粉企业必须加快产品、渠道的创新发展。而随着中国&quot;高油高肉&quot;消费理念开始向

健康营养调整，酸奶及相关乳品类快速发展时机已到，应加快产业战略布局，提升酸奶生产



工艺和包装水平。

      随着未来经济形势向好发展，到2020年，以三、四线以下地区为主力的消费得以释放，中

国将迎来第二个乳品消费黄金增长阶段。当前政府、企业亟须在消费者信心恢复、乳品产品

普及、相关知识宣传和教育等方面下大工夫，进一步夯实消费基础，长期必将获得产业发展

红利。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国乳制品市场全景调查与市场供需预测报告》共

十四章。首先介绍了乳制品相关概念及发展环境，接着分析了中国乳制品规模及消费需求，

然后对中国乳制品市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国乳制品面临的机遇及发展

前景。您若想对中国乳制品有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重

要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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